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Graficas “El Troquel”

INTRODUCCION

Este manual de identidad corporativa des-
cribe las pautas para el uso correcto de la
identidad visual de Graficas EL Troquel en las
diferentes aplicaciones fisicas y digitales.

El proposito de este manual es mantener
una imagen de marca coherente y recono-
cible, que conserve su esencia sin importar
el medio en el que se presente. Busca que
cada aplicacion visual refleje la misma per-
sonalidad, adaptandose con facilidad a dis-
tintos formatos sin perder su identidad.

Aplicado correctamente, este manual ayuda
a mantener una imagen coherente, atractiva
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y facil de reconocer, fortaleciendo la manera
en que la marca se comunica con su publi-
co. En sus paginas se detallan las bases de
construccion visual, el uso adecuado de las
tipografias y la aplicacion de los colores que
dan vida a la identidad de la marca.

Este documento no busca limitar la creativi-
dad, sino servir como una guia que permita
explorar nuevas formas visuales de expresar
la esencia de Graficas "El Troquel”
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Graficas “El Troquel”

PRESENTACION DE LA EMPRESA

Graficas “El Troquel” es una empresa cuen-
cana con mas de 25 anos de trayectoria en el
sector grafico, dedicada al servicio en el area
de cualquier proceso de terminado grafico,
a la elaboracion de empaques y a la venta
al por mayor y menor de laminas de corru-
gado. Tienen a su disposicion un espacio de
mas de 600 M2, y un equipo de profesiona-
les altamente calificados para cada area.
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Graficas El Troquel se caracteriza por ser un
aliado estratégico de las imprentas y dise-
nadores, aportando valor a los procesos de
impresion mediante soluciones creativas
y flexibles. Su compromiso con la mejora
continua, la confidencialidad y la confianza
la posiciona como una opcion flable y mo-
derna dentro del mercado grafico cuencano.

Manual de identidad visual

CONCEPTO

Para el diseno del imagotipo se tomaron en cuenta 3 conceptos esenciales:

Solidez Industria y tecnologia Precisién
i 0
o A
Lo
Simboliza la fortaleza y Hace referencia directa al trabajo Representa la exactitud y el
estabilidad de la empresa industrial y a la innovacion técnica detalle necesarios en cada
familiar. en empaques y materiales. proceso de troquelado.

EXPERTOS EN CAJAS , EMPAQUES E INSUMOS

El eslogan esta basado en la esencia de la marca, es informativa , ya que comunica de for-
ma clara y directa el enfoque principal de la empresa.
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Graficas “El Troquel”

MARCA GRAFICA

Elisotipo de la marca esta representado por
la letra T la misma que esta construida con
formas geométricas que evocan el troquela-
do vy las piezas recortadas, aludiendo direc-
tamente al proceso técnico que identifica a
la empresa.

Para el logotipo se utilizo una tipografia Sans
Serif robusta y limpia, que facilita la lectura y
proyecta solidez y profesionalismo, cualida-
des propias de una empresa industrial.
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MARCA GRAFICA

Elimagotipo se integra de manera armoniosa el simbolo y el nombre de la marca, logrando
una composicion equilibrada y sélida. Ambos elementos se complementan perfectamente,
transmitiendo profesionalismo y coherencia visual, al tiempo que reflejan la especializacion
y experiencia de la empresa.

E1 TrRoguElL

Sin embargo, es importante considerar el eslogan, ya que este contribuye a que las perso-
nas comprendan con mayor claridad a qué se dedica la empresa.
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Graficas “El Troquel”

VERSIONES DE LA MARCA

Versién Vertical:

Esta es la version principal de la marca vy la
que se recomienda utilizar en la mayoria de
aplicaciones.

En esta composicion, el simbolo en forma
de “T" tridimensional se ubica en la parte

superior, representando la fortaleza y esta-
bilidad de la empresa. Debajo se coloca el
logotipo EL TROQUEL, manteniendo una
distancia visual que permite que ambos ele-
mentos respiren y se perciban con claridad.

Ei1 TRoguEL

EXPERTOS EN CAJAS , EMPAQUES E INSUMOS
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VERSIONES DE LA MARCA

Versién Horizontal:

La version horizontal se empleara en casos
donde el espacio sea limitado en altura o
cuando el formato requiera una composi-
cion mas extendida.

En esta disposicion, el simbolo se ubica a
la izquierda del logotipo, manteniendo una

separacion proporcional que garantiza una
lectura comoda v fluida. El eslogan se situa
debajo del conjunto principal, alineado de
manera que conserve el equilibrio general
de la marca.

E1 TrRoguEL

EXPERTOS EN CAJAS , EMPAQUES E INSUMOS
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Graficas “El Troquel”

RETICULA DE CONSTRUCCION

El logotipo de la empresa Graficas ‘El Troquel” ha sido construido a partir de una reticula
geomeétrica que garantiza equilibrio, proporcion y coherencia visual. Esta estructura per-
mite una correcta reproduccion del signo grafico en diferentes tamanos y soportes, man-
teniendo siempre su legibilidad y reconocimiento.

EXPERTOS EN CAJAS . EMPAQUES E INSUMOS
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RETICULA DE CONSTRUCCION

Manual de identidad visual

Elisotipo representa la identidad visual de la empresa mediante el uso de formas rectas
y estructuras geometricas, elementos que refuerzan una imagen de orden y precision. Su
diseno comunica confianza, solidez y estabilidad, valores fundamentales que definen el

trabajo y el compromiso de la empresa con la calidad.
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PALETA PRINCIPAL

La combinacion cromatica de azul 'y plomo
proyecta una imagen de profesionalismo vy
conflanza, atributos esenciales dentro del
sector de empaques y artes graficas. El azul
se asocia con la seguridad, la estabilidad y
la credibilidad, mientras que el plomo aporta
sobriedad, equilibrio y solidez, reforzando la
percepcion de una marca seria y confiable.

Esta paleta cromatica refuerza la precision
técnica y la experiencia de la marca, trans-
mitiendo un alto nivel de control en los pro-
cesos productivos y atencion al detalle. Asi-
mismo, comunica una identidad moderna y
contemporanea.

Manual de identidad visual

PANTONE PANTONE
RGB: 19128191 RGB: 196 197 199
CMYK: 824040 CMYK: 26 1919 2
HEX= 1380 BF HEX= C4C5C7

Conflanza y seguridad Neutralidad y equilibrio
Profesionalismo Precision tecnica

Calmay orden Seriedad y estabilidad
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Graficas “El Troquel” Manual de identidad visual

POSITIVO Y NEGATIVO FONDOS DE COLOR

Siempre que sea posible la marca debera usarse en su version principal. EL uso en positivo
y negativo garantiza que el logotipo de Graficas El Troquel mantenga su correcta lectura y
presencia visual en cualquier entorno. La version en positivo se aplica cuando el fondo es
claroy la version en negativo se utiliza sobre fondos oscuros 0 muy cargados.

Sobre fotografias obscuras

POSITIVO NEGATIVO

T T

EiTrogucsr EL TroguEr

EXPERTOS EN CAJAS , EMPAQUES E INSUMOS

EXPERTOS EN CAJAS , EMPAQUES E INSUMOS
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Graficas “El Troquel”

FONDOS DE COLOR

Sobre fotografias claras

“La caja que guarda momentos deliciosos”

“Porque el amor también se entrega en una caja”

Manual de identidad visual

CONSIDERACIONES DE COLOR

Dado que el logo se imprime de manera sutil en cada empaque y la mayoria de trabajos
utilizan uno o dos colores, la marca tiene la versatilidad de adaptarse a distintos tonos sin
perder su esencia. Esto permite que el logo cambie de color segun la necesidad de impre-
sion, manteniendo siempre su identidad vy legibilidad, es decir el logo es flexible, se adapta
a cualquier color de impresion y sigue siendo el mismo.

T T

EL TroguEL E1L TroguesL

EXPERTOS EN CAAS JEMPAQUES E ISUMOS

EXPERTOS EN CAAS ,FMPAQUES E NSUMOS

| =
T T

EXPERTOS EN CA_AS JEMPAQUES E BISUMOS EXPERTOS EN CA_AS JEMPAQUES E INSUMOS
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TIPOGRAFIA PRINCIPAL

La tipografia corporativa es la familia Cocogoose Classicon Trial en sus diferentes estilos. Se
recomienda aprovechar su variedad de estilos para generar contraste en las aplicaciones,
por ejemplo, combinando la Bold con la Regular.

Cocogoose Classic Trial
CUERPOS DE TEXTO Y TITULOS

ABCDEFGHIJKLMNOPQRTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrtuvwxyz

SANS SERIF, GEOMETRICO, MODERNO,CONFIANZA, PROFESIONALISMO

| Pag. 23 |




Graficas “El Troquel”

TIPOGRAFIA SECUNDARIA

La tipografia secundaria es la familia Raleway en sus diferentes estilos. Su estilo Sans Serif
humanista, equilibrado y altamente legible, la convierte en una opcion ideal para textos lar-
gosy parrafos informativos donde se requiere una lectura comoda y fluida.

RALEWAY

SUBTITULOS O FRASES

ABCDEFGHIJKLMNOPQRTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrtuvwxyz
123456789

SANS SERIF, ELEGANCIA DISCRETA, SOBRIA, SOFISTICADA
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Graficas “El Troquel”

ESCALA MINIMA DE REDUCCION

Con el fin de asegurar que la marca siempre se vea claray facil de reconocer, se establecen
las siguientes medidas minimas de reduccion. Estas garantizan que el logotipo mantenga
su legibilidad y presencia en cualquier medio donde se utilice.

EiLTroguerL EiLTroguerL

Impreso: 1,1171 X 2 cm Digital: 81,623 X 45,7058 px
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ADAPTABILIDAD

Manual de identidad visual

Se establecen las siguientes escalas con el fin de lograr una buena adaptabilidad de la mar-
ca en cualquier medio o tamano.

llr‘

EiL TroguEr

EXPERTOS EN CA_AS ,EMPAQUES E INSUMOS

T

EiL TRoguEer

T EiLTroguEsr T
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Graficas “El Troquel”

USOS INCORRECTOS

Rotaciones:

No se debe rotar o
girar, porque altera
su identidad visual
y afecta la forma
en que las perso-

nas lo reconocen.
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Sombras o efec-

tos:

Los efectos pue-
den generar ruido
visual, hacer que
se vea borroso,
saturado o poco

claro.

T

Ei ﬁmauu

Deformaciones:

Si se estira hacia
los lados o hacia
arriba, pierde su
forma natural y se
ve ‘apretado’ o

‘aplanado”.

EiLTrogueL

Bordes:

El imagotipo esta
creado con formas
limpias, proporcio-
nes precisas y un
equilibrio visual.

Manual de identidad visual

RECURSOS GRAFICOS

Como recursos graficos se usan fotografias,
iconos y elementos volumétricos, creados
para acompanar y reforzar la comunicacion
visual.

Los iconos deben mantener un estilo unifor-
me, limpio y redondeado, priorizando lineas
simples y de facil lectura.

Las fotografias deben ser claras, bien ilumi-
nadas y tomadas en planos frontales o con

ligeros angulos, destacando los empaques
como protagonistas. Pueden presentarse
acompanadas de objetos complementarios
que aporten contexto, siempre que no res-
ten atencion al producto.

Los elementos graficos basados en el ima-
gotipo se emplean en fondos, composicio-
nes o paginas internas, utilizando tonos sua-
vesy transparencias para no competir con el
contenido principal.
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Graficas “El Troquel”

RECURSOS GRAFICOS

Elemento Volumétrico: Fotografias:

Iconografia:

QO f O
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PAPELERIA CORPORATIVA PAPELERIA CORPORATIVA

TARJETAS DE PRESENTACION HOJA MEMBRETADA SOBRES BOLIGRAFOS
8,5cm 21cm
JENIFER LUNA T T
Gerente Comercial E1LTroguerL

/i
J
Z

/'/‘

29,7 cm

EiLTroguEeL

(/\/\\
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Graficas “El Troquel”

PAPELERIA CORPORATIVA

ADHESIVO DE ENVIOS CINTA DE EMBALAJE
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PAPELERIA CORPORATIVA

ORDENES DE TRABAJO CARPETAS

16.cm 23¢cm

N DE TRABAJO: XXXX
EiTroguer
———

CLIENTE:

FECHA:

ELrTroguEer
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UNIFORMES DE OFICINA UNIFORMES DE OFICINA

L
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UNIFORMES OPERATIVOS

feot
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UNIFORMES OPERATIVOS

e
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UNIFORMES DE OFICINA UNIFORMES OPERATIVOS




Graficas “El Troquel”

LETREROS
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T
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T EEZR
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il s+ow room

T BANOS

LETREROS

E1Troguer

Manual de identidad visual

| Pag. 43 |




Graficas “El Troquel”

MEDIOS DIGITALES

INSTAGRAM

EiTroguer
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CALENDARIO
DE ADVIENTO

25 cajitas listas
para llenarse de
magia

cajones de 4,545
Y48 dofondo

3:459 ol

+ imprenta_el_troquel ve @ =
Demuestra
Wverdade | ELTROQUEL
= 178 503 357

publicaciones  seguidores  seguidos

‘Somos fabricantes de empaques que hacen destacar tu marca
0 contamos con la experiencia en el drea gréfica y
compromiso en cada producto que ofrecemos

Ciudadela la catolica, Cuenca, Ecuador

@ wa.link/mgfyary 3 més

Panel profesional

9,3 mil visualizaciones en los dltimos 30 dias,

Editar Compartir perfil Contacto

+ D00

Nueva Etiquetas  Clientes  EmpaqueN..  MAMA

® [

OE ADVIENTO s
NAVIDENOS

EiTroguer

CAJA MAQUILLAJE

*Disefiada para transmitir equilibrio, cuidado y bienestar”

Perfecta para kits de

) belleza, sets de regalo,

cosmeéticos, cremas o
lociones.

§ Resistente
L Elegante
L}

W  Personalizable

MEDIOS DIGITALES

PAGINA WEB

www.imprentaeltroquel.com

probuCTOS  NosoTROS

conmacto
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Cuando nuestros
clientes triunfan,
nosotros triunfamos.
1 Gracias por formar parte de
nosotros !

Fundada en el a0 2000, comenzamos.
‘como especialistas en a elaboracion de
troqueles y servic os de troquelado Alo lar-
90 de los afos. evolucionamos para srecer
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o Ascensio Pauta y Obispo Miguel Leon Imprenta_el_troquel @ 098 625 6695 @ www.imprentaeltroquel.com
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