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RESUMEN

El presente proyecto, titulado "Propuesta para la Creacion de la Ruta Turistica —
Ecuestre, Cuenca — Quingeo — Cuenca, Provincia del Azuay, Ecuador", busca contribuir al
desarrollo del turismo sostenible en la parroquia Quingeo a través de la creacion de una ruta
que resalte los atractivos naturales y culturales del area.

En primer lugar, se llevard a cabo un andlisis de la linea base de los atractivos
turisticos del éarea, que incluye la identificacion y evaluacion de recursos naturales,
culturales y recreativos. Esto permitira comprender el panorama actual del turismo en la
zona, destacando tanto sus fortalezas como sus debilidades. Se consideraran aspectos como
la accesibilidad, la infraestructura existente y las percepciones de los visitantes, asi como la
opinion de los habitantes locales, quienes son clave para el éxito de cualquier iniciativa
turistica.

A partir de esta informacion, se procedera a disefar la Ruta Turistica-Ecuestre
Cuenca — Quingeo — Cuenca, que ofrecera una experiencia Unica que conecte a los
visitantes con la naturaleza y la cultura de la zona. Esta ruta no solo buscard atraer a turistas
nacionales e internacionales, sino también fomentar el turismo local, proporcionando una
alternativa sostenible que beneficie a la comunidad.

Por ultimo, se elaborard una propuesta de promocion de la Ruta Turistica-Ecuestre,
que incluird estrategias de marketing y divulgacion. El objetivo es dar a conocer esta nueva
oferta turistica, resaltando su valor no solo como una actividad recreativa, sino también
como una forma de preservar la identidad cultural y promover el desarrollo econdmico de
la parroquia. Con esta propuesta, se espera generar un impacto positivo en la economia
local y fomentar un modelo de turismo que respete y valore los recursos de Cuenca y
Quingeo.

En este presente proyecto se empleardn a su vez encuestas y entrevistas como
métodos de recoleccion de datos, con el fin de evaluar la aceptacion y el interés de los

posibles turistas hacia esta ruta Turistica-Ecuestre.

Palabras clave: Turismo, ecuestre, ruta, economia, cultura, patrimonio.



ABSTRACT

The present project, titled "Proposal for the Creation of the Equestrian Tourist
Route — Cuenca — Quingeo — Cuenca, Azuay Province, Ecuador," aims to contribute to the
development of sustainable tourism in the parish of Quingeo through the creation of a route
that highlights the area's natural and cultural attractions.

First, a baseline analysis of the area's tourist attractions will be conducted, including
the identification and evaluation of natural, cultural, and recreational resources. This will
help to understand the current state of tourism in the region, identifying both its strengths
and weaknesses. Factors such as accessibility, existing infrastructure, visitor perceptions,
and the opinions of local residents—who are key to the success of any tourism initiative—
will be taken into account.

Based on this information, the Equestrian Tourist Route Cuenca — Quingeo —
Cuenca will be designed, offering a unique experience that connects visitors with the area's
nature and culture. This route will not only seek to attract national and international tourists
but also promote local tourism, providing a sustainable alternative that benefits the
community.

Finally, a promotional plan for the Equestrian Tourist Route will be developed,
including marketing and outreach strategies. The goal is to raise awareness of this new
tourism offering, emphasizing its value not only as a recreational activity but also as a
means of preserving cultural identity and promoting the economic development of the
parish. Through this proposal, a positive impact on the local economy is expected, fostering
a tourism model that respects and values the resources of Cuenca and Quingeo.

Surveys and interviews will also be used as data collection methods to assess
potential tourists' acceptance and interest in this Equestrian Tourist Route.

Key words: Tourism, equestrian, route, economy, culture, heritage.



INTRODUCCION

La parroquia de Quingeo, ubicada en la ciudad de Cuenca provincia del Azuay,
Ecuador, es un destino con un gran potencial turistico debido a su riqueza, cultural e
historica. Sin embargo, a pesar de contar con muchos atractivos unicos, el turismo en la
zona aun no se ha desarrollado de manera significativa para la parroquia. La falta de
infraestructura adecuada, la escasa promocion y la limitada oferta de actividades turisticas
han dificultado el aprovechamiento de los recursos como un motor de desarrollo turistico

local.

Ante esta situacion, surge la necesidad de realizar una propuesta de ruta turistica
que impulse el turismo sostenible en Quingeo, permitiendo a futuros turistas conocer y
valorar su entorno mientras se fomenta el desarrollo econdomico de la parroquia. En este
contexto, la propuesta de una ruta turistica ecuestre se presenta como una alternativa
innovadora que aprovecha los caminos rurales, el paisaje andino y la tradicion cultural de la
localidad, creciendo una experiencia inmersiva que conecta a los viajeros con la naturaleza

y la identidad de la parroquia Quingeo.

Ademads, esta iniciativa busca rescatar y fortalecer el reconocimiento tradicional
asociado al manejo de la region, promoviendo la interaccion entre locales y turistas en un
entorno que prioriza la sostenibilidad y el respeto por el patrimonio cultural y natural. Con
ello, se espera generar nuevas oportunidades de desarrollo econdmico para los habitantes de
Quingeo, diversificando las fuentes de ingresos y contribuyendo al fortalecimiento del

turismo en la ciudad de cuenca



PROPUESTA DE INVESTIGACION

La parroquia “San Pedro de Quingeo”, canton Cuenca, resalta por sus valiosos
recursos naturales y culturales, lo cual a hecho que sea designada como parte del
Patrimonio Cultural de la Nacién por parte del Ministerio de Cultura del Ecuador,
resaltando especialmente su arquitectura, asi como, sus expresiones culturales fascinantes.
Estas caracteristicas son importantes para la parroquia, tanto por su patrimonio tangible
como por su patrimonio intangible, asi se pretende explotarlos a través de la promocion de
turismo en la zona. El objetivo es fortalecer la oferta turistica, promover el valor cultural de

estos bienes y contribuir a su conservacion para futuras generaciones (Atahualpa

Habaspamba, 2024).

Las costumbres y métodos de medicina tradicional que recopilamos en la
comunidad de Quingueo, la misma que esta ubicado a 40 minutos del cantéon Cuenca,
Provincia del Azuay, se basé en la recopilacion de las formas de realizar los métodos
curativos, tratamientos y las expresiones que los habitantes de dicha comunidad practican
para sanar sus dolencias, por ello es necesario mantener la tradicion cultural y a su vez
registrarla con el fin de rescatar las formas curativas que se van perdiendo por la falta de
practica e interés de las generaciones actuales, y la mortalidad de las personas de mayor
edad, quienes generalmente poseen estos conocimientos en medicina tradicional. Asi
buscamos la manera de incentivar a las personas que se informen y busquen diferentes

métodos curativos, ya sean actuales o tradicionales, para mejorar su calidad de vida ( Raul,

2010).



Objetivos de la investigacion

Objetivo General
Establecer una ruta turistica ecuestre que enlace a la parroquia de Quingeo con la

ciudad de Cuenca, que contribuya al desarrollo de la parroquia.

Objetivos Especificos

1. Analizar la linea base de atractivos turisticos del area de Cuenca y la
parroquia de Quingeo.

2. Disenar la Ruta Turistica-Ecuestre Cuenca — Quingeo - Cuenca, en base al
analisis previo.

3. Realizar una propuesta de Promocion de la Ruta Turistica-Ecuestre Cuenca —

Quingeo — Cuenca para potenciar su valor turistico.

Preguntas de investigacion

(Como se puede promocionar la parroquia Quingeo desde el punto de vista turistico

y a su vez que se enlace con la oferta de turismo en la ciudad de Cuenca?



Justificacion

La propuesta de la creacion de la ruta Turistica-Ecuestre en Quingeo, enlazada a la
ciudad de Cuenca, se presenta como una herramienta muy importante, para mejorar la
calidad de vida de la poblacion de la parroquia, y asi mitigar problemas de desarrollo, tales
como la migracion, el desempleo, entre otros.

Quingeo es una parroquia rural del canton Cuenca, Ecuador, que posee un notable
potencial turistico gracias a su riqueza en belleza natural, patrimonio cultural y
arquitectonico. Sin embargo, muchos de sus atractivos ain no han sido completamente
visibilizados o promocionados, tanto a nivel nacional como internacional. Aunque algunos
visitantes ya valoran la autenticidad y el encanto de este lugar, su promocién permanece
limitada, impidiendo que mas personas descubran y aprecien las maravillas que ofrece (Gad
Quingeo, 2024)

Con la difusion de los atractivos de Quingeo no solo contribuiria al desarrollo
turistico, sino también a la preservacion de sus costumbres y saberes tradicionales,
permitiendo que su cultura local continiie viva y accesible para futuras generaciones.

Cuenca por su lado, capital de la provincia de Azuay en Ecuador, enfrenta varios
desafios poblacionales, entre los que destacan la migracion y el desempleo. La migracion
ha sido constante en esta region, donde muchos habitantes emigran hacia Estados Unidos y
Europa en busca de mejores oportunidades econdmicas. Este fendémeno impacta en la
estructura social de las familias y comunidades, dejando atrds principalmente a personas
mayores y jovenes que dependen del dinero que los migrantes envian a sus familias
(Pacheco, 2020).

El desempleo es otro problema significativo, pues, aunque Cuenca y sus parroquias
es conocida por su produccion artesanal y sector turistico, estos no son suficientes para
ofrecer empleo estable a toda su poblacion. La falta de empleo en sectores formales y bien
remunerados obliga a muchos a trabajar en la economia informal o a migrar (Ministerio de

Trabajo, 2021).



PROBLEMATICA

A pesar de que la parroquia de Quingeo ha sido reconocida como Patrimonio
Cultural de la Nacién por su riqueza en recursos naturales y culturales, no ha sido integrada
en ninguna de las rutas turisticas existentes. Esta situacion limita la visibilidad de sus
atractivos, restringiendo las oportunidades de desarrollo turistico y econdémico para la
comunidad, asi como los esfuerzos por conservar su patrimonio tangible e intangible. En
este contexto, surge la necesidad de analizar y proponer una estrategia que permita a
Quingeo posicionarse como un destino turistico de valor, aprovechando sus recursos
patrimoniales para dinamizar la oferta turistica, impulsar el desarrollo local y contribuir a la
preservacion cultural de la region.

La parroquia San Pedro de Quingeo del cantén Cuenca, se caracteriza por poseer
importantes recursos naturales y culturales, por los cuales ha sido reconocido como
Patrimonio Cultural de la Nacion, destacandose su arquitectura e interesantes
manifestaciones culturales, que forman parte del patrimonio tangible e intangible de la
parroquia, el mismo que se pretende aprovechar para llevar a cabo actividades turisticas, a
fin de implementar la oferta turistica, valorar y conservar estos bienes (Universidad de
Cuenca, 2018).

La ausencia de un enfoque de desarrollo orientado hacia el turismo y la poca
valorizacion de su riqueza cultural ha limitado un crecimiento econémico, lo que refuerza
la necesidad de rescatar y promover sus recursos, tales como atractivos turisticos y
tradiciones, como una estrategia para generar empleo y revitalizar la comunidad.

El legado cultural ecuatoriano es resultado de procesos de aculturacion que se
visualizan de forma material e inmaterial. En un estudio de caso sobre el potencial turistico
de la parroquia Quingeo, se concluy6 que la parroquia se encuentra en el area de influencia
del destino turistico de la ciudad de Cuenca, sin embargo, no estd entre las opciones mas
conocidas a ser visitadas, por esta razon, se pretende dar a conocer sus atractivos turisticos,
tanto naturales como culturales para ponerlos en valor, y que de esta manera puedan ser
visitados por turistas nacionales y extranjeros (Universidad del Azuay, 2022).

En un trabajo sobre la recopilacion de las potencialidades de la gastronomia

ancestral y sus muestras de produccidn agricola en Quingeo, se encontré muestras de platos



tipicos, que podrian ser atractivos para el turismo, y adicionalmente, mucha riqueza natural
y cultural que testifica el legado ancestral de la parroquia. En este mismo estudio, se hizo
un acercamiento a la comunidad y sus habituales dietas alimenticias, se conocid los
alimentos mas usuales y los que se preparan durante sus festividades, como por ejemplo en
el festival del Capuli (Universidad del Azuay, 2010).

El inventario turistico de la parroquia de Quingeo; un trabajo de campo que se llevo
a cabo a través de la investigacion de los diferentes atractivos turisticos culturales y
naturales que esta posee, permitid conocer y palpar muy de cerca la potencialidad que
tienen estos atractivos, asi como también las necesidades primordiales que intervienen en el
desarrollo y mantenimiento de estos. Por estas razones se deben conservar y mantener estas
tradiciones y legado cultural, que permiten ubicarla como un sitio denominado "Patrimonio
Cultural del Ecuador" (Universidad del Azuay 2010).

Se evidencia ademas en la parroquia, una alta tasa de migracion que afecta a los
habitantes de la localidad, producto de la falta de oportunidades laborales en la zona. Las
provincias del sur Azuay y Cafiar, en torno a Cuenca, la tercera ciudad mas grande de
Ecuador, constituyeron la zona central emisora de migrantes en Ecuador durante los afios
70y 80.

Las principales comunidades emisoras dedicaban el tiempo a la agricultura de
subsistencia con la tradicion de que las mujeres tejian Sombreros de “Paja Toquilla” con
destino a Panamd, o para enviarlos a varios lugares como Nueva York. Pese a que el
comercio de sombreros habia caido en los anos 50 y 60, los migrantes, principalmente
hombres jovenes, utilizaron conexiones industriales para ir a Nueva York, la mayoria de
manera ilegal, comenzando como trabajadores en restaurantes, ayudantes de camarero o
lava platos, asi mismo un nimero menor trabajaba en fébricas o en construccion
(Migrationpolicy, 2023).

La pandemia de COVID-19 agravo esta situacion, haciendo que muchas personas
pierdan sus empleos o vean disminuidos sus ingresos en Azuay (Echeverria, 2021).

Quingeo, al ser una zona rural con un entorno natural y cultural atractivo, carece de
caminos especificos, sefializacion y servicios necesarios para recibir turistas de forma

segura y organizada. Ademads, los habitantes pueden no estar preparados en términos de



habilidades turisticas, como guianza o atencion al visitante, lo cual limita la calidad de la
experiencia y la sostenibilidad de la Ruta-Ecuestre en el largo plazo.

El proponer esta estrategia podria diversificar la economia local, apoyando a
comunidades que aun no participan activamente en la industria turistica. Ademas, el
desarrollo turistico fomenta el cuidado del patrimonio cultural y natural que tiene Quingeo,

creando un ciclo econdmico positivo para la region.
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CAPITULO I: MARCO TEORICO

Origen del Turismo

El turismo en la actualidad, un fenémeno global que mueve economias y culturas,
tiene raices mucho mas profundas de lo que podriamos imaginar. Si bien su auge como
industria es relativamente reciente, los desplazamientos de personas con fines recreativos o

de conocimiento se remontan a civilizaciones antiguas.

Segin Mediterrani (2022), el origen del turismo empieza en el siglo XIX, como una
consecuencia de la revolucion industrial, con algunos desplazamientos cuya intencion

principal es el ocio, descanso, cultura, salud, negocios o relaciones familiares.

Al inicio de la década de 1930, uno de los primeros tedricos de la Escuela Alemana
del turismo, Arthur Bormann define el turismo como una serie de viajes de esparcimiento y
comerciales y otros similares, en el transcurso de la cual la falta de la residencia habitual es
temporal. No es turismo los viajes realizados para trasladarse al lugar de trabajo. Segun la
OMT (1991), un visitante (interno, receptor o emisor) se clasifica como turista (o visitante
que pernocta), si su viaje incluye una pernoctacion, o como visitante del dia (o
excursionista) en caso contrario. Es decir, una excursionista es aquella persona que visita

un destino, pero no pernocta en él (Mediterrani, 2022).

Durante el esplendor de la antigua Roma se puede encontrar referencias de inicios
del turismo. Y es que disfrutaban de viajes como motivos religiosos y deportivos. Pero
como también en otros tipos, como el turismo de salud en las termas o las vacaciones que

disfrutaban los emperadores.

En la edad media, las peregrinaciones religiosas o lugares como Jerusalén, Roma o
Santiago de Compostela también se consideran como los primeros viajes organizados de la
historia. Los peregrinos contrataban guias y soldados para su proteccion y orientacion lo

que sento las bases para el turismo moderno
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Teniendo en cuenta a (Thomas Cook: 178 Anos de Historia Turistica, s. f.), a
mediados del siglo XIX, Thomas Cook organizo un viaje que es considerado el primer
desplazamiento turistico de la historia, en el afio 1841. Esta travesia dada en 1855 consistio
en llevar a un grupo de viajeros desde Inglaterra a Paris, Francia, con el motivo de la

Exposicion Universal de Paris (Mediterrani, 2022).

Ano Un afio mas tarde, Thomas Cook realiz6 otro viaje épico alrededor del mundo
junto a nueve turistas. Esta travesia, que se prolong6 durante 222 dias, alcanz6 una fama sin
precedentes en su época. Su itinerario, repleto de aventuras y experiencias exdticas, inspird
al célebre escritor Julio Verne a crear su obra maestra: "La vuelta al mundo en 80 dias".
Este viaje pionero marc6 un antes y un después en la historia de los viajes, sentando las
bases para el surgimiento de las primeras agencias de viajes organizadas. Empresas como
Thomas Cook & Son y American Express, esta ultima inicialmente una compafiia de
transporte de valores y servicios financieros, comenzaron a ofrecer servicios turisticos,

revolucionando la forma en que las personas exploraban el mundo.

Mediterrani (2022) observa que, en Espafia, el turismo surgio a finales del siglo
XIX, enfocandose inicialmente en balnearios para la aristocracia y alta burguesia. Lugares
como Panticosa o Mondariz se convirtieron en miniciudades con servicios completos. A
principios del siglo XX, las playas se popularizaron como balnearios al aire libre mas
econdmicos, impulsando el “veraneo” en lugares como Santander y San Sebastian, donde la

afluencia de baiistas creci6 gracias a la presencia de la realeza y la nobleza.

Origen del Turismo en el Ecuador

Como afirma De Quito Usfq (s. f.), hoy en dia el turismo en Ecuador es una de las
principales fuentes de ingresos del pais, y el gobierno continia promoviendo su enorme
riqueza natural y cultural, pero siempre con un enfoque hacia la sostenibilidad y la
preservacion de medio ambiente. La historia del turismo en Ecuador es una clara muestra
de cémo un pais con tanta biodiversidad y cultura ha sabido aprovechar sus recursos de

manera inteligente y responsable.
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En las décadas de 1950 y 1960 la industria del turismo era relativamente
desconocido en América Latina, solamente Brasil, México y Peru eran los potenciales
destinos de visita para turistas extranjeros, especialmente de Norteamérica y Europa. De
igual manera, el nombre de Ecuador siendo desconocido, comenzé a llamar la atencion en
los medios de comunicacidn internacionales, aunque por un hecho no muy alentador desde

el punto de vista del turismo (De Quito Usfq, s. f.).

El 8 de enero de 1956, un dia de luto a nivel ecuatoriano, ocurrié un asesinato de
cinco misioneros en una comunidad Huaorani en la Amazonia del pais. Este suceso se
divulgo rapidamente alrededor del mundo apareciendo en diarios y noticieros, sin embargo,
a partir de este hecho, las personas de diferentes paises tomaron en cuenta la existencia de
un pais en Latinoamérica llamado Ecuador, el cual tenia distintas regiones geograficas con

una belleza inigualable (De Quito Usfq, s. f.).

Después de este suceso, en la década de los 60, una agencia de viajes americana se
asocia con otras dos agencias locales para iniciar operaciones turisticas en Ecuador, siendo

los principales destinos para visitar Quito, Ibarra, Bafios, Guayaquil, Cuenca y el Coca.

Como menciona Francisco Dousdebés, (1969) “Las aerolineas internacionales
empiezan a ver con otros 0jos a Sudamérica en términos turisticos abriendo nuevas rutas en
distintos paises” (p,154). Anade también que es la figura reconocida de Jacques Cousteau
quien empieza a filmar documentales acerca de la vida en las Islas Galapagos siendo el
principal motivo por el cual el nombre de las Galdpagos empieza a reconocerse como un

destino desde una perspectiva cientifica.

Galapagos en el afio de 1966, empezo a recibir la vista de turistas que lo visitaban
con el objetivo de observar la vida marina de las islas, estos llegaban en un barco que
arribaba 4 veces al afio. A partir de estas visitas, la primera agencia de viajes ecuatoriana
Metropolitan Touring organizo los primeros day trips, desde la ciudad de Quito hacia las

Islas Galapagos, con grupos de turistas de entre 40 y 50 personas, ofreciendo actividades
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como snorkeling junto a tiburones y lobos marinos. Desde ese entonces Ecuador se ha

convirtido en un destino con un alto potencial turistico para el mundo.

Ruta Turistica

Las rutas turisticas son itinerarios disefiados para ofrecer experiencias
enriquecedoras, culturales, historicas, de aventura, gastronomia, etc, permitiendo a los
viajeros explorar nuevos destinos y participar en diferentes actividades de relajacion y
conexion con la naturaleza. Los viajes de ida y vuelta brindan la oportunidad de conocer de

cerca costumbres y formas de vida distintas (Villasante, 2017).

Desde el punto de vista De Lic Wilson Mamani Villasante (2017), una ruta turistica
es un recorrido disefiado para resaltar los atractivos mas valiosos de un destino, ya sean
naturales, culturales, histéricos o de otro tipo. Es un camino que invita a los visitantes
explorar y descubrir la esencia de un lugar, sumergiéndose en sus particularidades y

disfrutando de sus cualidades mas destacadas.

Este recorrido se materializa a través de un itinerario turistico, que sirve como guia
para los visitantes, sefialando los puntos de interés y ofreciendo informacion relevante
sobre cada uno de ellos. La ruta turistica se distingue por estar rodeada de lugares
considerados valiosos, ya sea por su belleza natural, su importancia cultural o su relevancia

historica.

En comin que las rutas turisticas incluyan sefiales y carteles especiales, que

complementan las sefiales de trafico tradicionales y resaltan los atractivos de la zona.

Turismo Ecuestre

Segtin la Organizacion Mundial del Turismo Ecuestre (OMTE, s. f.), el turismo
ecuestre permite al usuario disfrutar la naturaleza y el paisaje de forma distinta, al mismo
tiempo que ofrece al territorio una nueva herramienta de desarrollo y promocion turistica

poco convencional hasta el momento.
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Paises como Francia y Gran Bretaia, desarrollaron actividadades de turismo en su
territorio con gran éxito, tanto a nivel local, como a nivel nacional, siendo un impulso al
desarrollo econdémico de algunos territorios. Estas ejemplo de turismo ecuestre demuestran
que, a pesar de ser un tipo de turismo especializado, es una propuesta factible y exitosa en

territorios con unas condiciones Optimas para ello (OMTE, s. f.).
Itinerario de Viaje

Teniendo en cuenta a Ceupe (2024), un itinerario de viaje es un documento que
describe cronologicamente las actividades que ocurrirdn durante un determinado viaje. Se
trata de una herramienta de organizacion que dice que hacer, donde ir y cuando hacerlo

durante todo el recorrido ya planteado.
Rutas Turisticas mas conocidas en el Mundo

e Romantisches Strasse (Alemania)

Como afirma Martinez (2024), desde Wiirzburg hasta Fiissen, esta ruta es famosa
por sus pintorescos pueblos medievales, castillos impresionantes como el de

Neuschwanstein y paisajes bucolicos.

Figura 1

Romantisches Strasse (Alemania)
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Fuente: Martinez (2024), la imagen muestra la sefializacion que tiene la ruta.

. Ruta del Vino del Valle del Loira, Francia

Segiin Mudibu (2024), el Valle de Loira, en Francia, ofrece una ruta del vino con
paisajes, vifiedos y arquitectura destacadas. Es ideal para expertos y aficionados al vino
con viticultores apacionados y vinos de calidad

Figura 2
Ruta del Vino del Valle del Loira, Francia

Fuente: Mudibu (2024), la imagen muestra los vinos y también el castillo de
Chenoneau.
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. Ruta del Camino Inca, Peru

Desde el punto de vista de Picchu y Picchu (2024), el Qhapac Nan, la red de
caminos incas, es una impresionante obra de ingenieria que abarca mas de 30,000 km y
6 paises sudamericanos. Algunos tramos sirvieron de base para carreteras modernas,
otros son patrimonio protegido. La ruta de 39 km a Machu Picchu es un ejemplo
destacado.

Figura 3
Mapa del Camino Inca
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Fuente: Picchu & Picchu ( 2024), esta imagen muestra por donde pasa el Camino Inca.

° Ruta de la seda

Seglin Ruta de la Seda (s. f.), la Ruta de la Seda, mas que una simple ruta comercial,
fue un catalizador para el desarrollo de civilizaciones. Hoy, este legado se revitaliza a través
del turismo, ofreciendo a los viajeros la oportunidad de explorar culturas milenarias y

paisajes impresionantes.
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Figura 4
Mapa de los caminos de las Rutas de la Seda
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Fuente: Nuiio (2022), la siguiente imagen muestra por donde pasa la ruta de la Seda.

Rutas Turisticas mas conocidas en el Ecuador

. Ruta del Spondylus

Segun Ecuador (2024), la ruta del Spondylus o conocida también como la ruta del sol,
recorre todas las playas ecuatorianas y las poblaciones cercanas, desde el norte de Esmeraldas
hasta el sur del pais, siendo las mas destacadas, Playas Villamil, Montafioita, Salinas, y

Puerto Lopéz, las cuales promueven un turismo de sol y playa.
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Figura 5
Mapa de la Ruta Spondylus
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Fuente: Ecuador & Ecuador, (2023), esta imagen presenta los lugares por los que pasa la

ruta.

° Ruta de los Volcanes

Andrade (2024), senala que, esta ruta atraviesa los andes en medio de mas de 70
volcanes desde el Carchi hasta Loja. La ruta permite admirar uno de los volcanes mas
llamativos el cual es el llamado Cotopaxi; al Chimborazo y el punto mas cercano al sol, el
volcan Cayambe, el tinico que cruza por la linea ecuatorial en Ecuador. Dentro de esta ruta se

puede disfrutar de montafas, valles, flora y fauna.
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Figura 6
El punto mas cercano al sol.

Fuente: Andrade, (2024), esta imagen muestra el Volcan Chimborazon, el volcan mas alto

del Ecuador.

. Ruta del Agua o Yaku Namby

Segun El Universo (s. f.), las tres provincias orientales del pais (Sucumbios, Napo, y
Orellana) se integran a un corredor turistico que fluye en los rios, lagos y cascadas,

atravesada verticalmente por la carretera Troncal Amazonica.

Las cascadas, los rios, balnearios naturales, los valles y la selva tropical son los
creadores del camino hacia la regidon Amazonica, todas estas se unen para conformar la Ruta
del Agua, denominado asi por sus aguas cristalinas que alimentan a la cuenca mas grande y

caudalosa del planeta, el “Rio Amazonas”.
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Figura 7
Hogar de la mayor cascada Sucumbios.

Fuente: En La Amazonia: La Ruta del Agua | la Revista | EL UNIVERSO (s. f.), muestra en

esta imagen la cascada de San Rafael.

Rutas Turisticas y Desarrollo Sostenible

El turismo mas alld de ser una actividad recreativa, es un motor de desarrollo
socioecondomico. Al generar ingresos para las comunidades locales, el turismo contribuye a
mejorar la calidad de vida de los habitantes y a perseverar su patrimonio cultural. Las rutas
turisticas, al conectar a los viajeros con los destinos, fomentan el intercambio cultural y
promueven el desarrollo de pequefias empresas locales, como restaurantes, artesanias y

servicios turisticos.

Segtin el Desarrollo Sostenible del Turismo (ONU Turismo, s. f.) las directrices de
sostenibilidad de desarrollo de turismo y de gestion sostenible se amplian hasta abarcar
todas las modalidades de turismo de ambos tipos de destino, como es el caso de masas y de
diferentes segmentos de turismo. El término de sostenibilidad hace referencia a
componentes de tipo medioambiental, econdmico y de tipo sociocultural de desarrollo de la
actividad de turismo, habiéndose de buscar una relacién equilibrada de aquellas tres

dimensiones para asegurar que resulten sostenibles de manera de plazos prolongados.
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Turismo Sostenible

De acuerdo con Communications (2024), la Organizaciéon Mundial del Turismo mas
conocida por sus siglas (OMT) ha creado tres claves para alcanzar este nuevo modelo de
turismo, los cuales son optimizar los recursos ambientales, la autenticidad de la cultura
local y la distribucion de la riqueza, estos tres puntos clave subrayan que el turismo debe
ser equilibrado, respetuoso con el medio ambiente y la cultura local y debe beneficiar de

manera justa a las comunidades que lo recibe.

El nacimiento del turismo sostenible como concepto lo podemos localizar
cronoldgicamente durante la década de los 90, cuando el impacto provocado por el turismo
comienza a tener efectos socioecondmicos en la sociedad. Varias instituciones y
organizaciones como el Consejo de Europa y/o de la Organizacion de Naciones Unidad que

promulga recomendaciones para turismo respetuoso de los recursos naturales.

La OMT es la primera organizacion para entender el recorrido que ha tenido el
turismo a lo largo de los afios. Su creacion data de 1975 y desde aquella fecha ha
incorporado a este organismo mas de 150 Estados. Uno de los primeros objetivos
establecidos por la organizacion ha estado cuidado de medioambiente, de hecho en 1978

establecio un Comité Ambiental.

Un ejemplo de turismo sostenible es el desarrollo de ecoturismo en la Reserva
Nacional Tambopata en Peru, una reserva que no solo trata de conectarse con la naturaleza,
sino que también con sus comunidades locales que la rodean. Las agencias de viajes se
coordinan muy de cerca con las comunidades, otorgando experiencias que abrazan la
biodiversidad local y costumbres aborigenes. El visitante también es parte de programas de
educacion ambiental contribuyendo de esta forma a la conservacion mientras se disfruta de

la belleza natural de Amazonas Pert (Communications, 2024).
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Turismo y la Economia

Teniendo en cuenta al Centro Europeo de Posgrado (De Ceupe, 2020), el tema de la
economia en el turismo son las relaciones econdmicas que surgen en la produccion,
distribucion y consumo de productos y servicios turisticos disefiados para satisfacer las

necesidades y deseos de los turistas.

Segun De Ceupe (2020), la economia y el turismo de un pais se relacionan
estrechamente entre si. Los factores econdmicos generales tienen efectos tanto positivos
como negativos en el turismo.

Los factores de influencia positiva son:

. Crecimiento de los ingresos efectivos, con un aumento en los
recursos efectivos los consumidores obtienen mas dinero a su disposicion por lo que
aumenta la demanda de turismo.

o Una distribucion mas equitativa de los ingresos, cuanto mas
uniforme sea la distribucion de los ingresos en la sociedad, més personas podran
comprar un producto turistico.

. Estabilidad del mercado de divisas, si el tipo de cambio de las
divisas es estable, la poblacion puede comprarlas en mayor cantidad, y es mas facil
planificar las vacaciones en esta situacion.

Los factores que tienen un impacto negativo en el turismo son:

° Fendmenos de crisis econdmica
° Aumento del desempleo, recortes salariales, etc.
o Situacion inestable con la moneda, si el tipo de cambio de la divisa es

alto, la poblacion puede comprarla menos, lo que significa que un viaje turistico en el

extranjero costara mucho mas.
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Turismo Comunitario

Segun Wiese (2022), el turismo comunitario no s6lo fomenta que que mas sitios
sean visitados y descubiertos por los extranjeros, sino que también contribuye a mejorar la
calidad de vida en las personas que habitan los destinos de playa, ya que al recibir

ganancias se impulsa el crecimiento de personas.

Ademés, con el turismo comunitario se mantiene preservado el entorno etnografico,
fomentando relaciones entre las diferentes culturas, asi como la conservacion y difusiones

de las tradiciones, culturas de las naciones.

Turismo Rural

Teniendo en cuenta a Rumbo Naturaleza - Equipo editorial (2023), el turismo rural
es un tipo de turismo alternativo en el cual se realizan los viajes para disfrutar, conocer y

entrar en contacto con las expresiones productivas, sociales y culturales de una comunidad.

El turismo rural es una forma de conocer rincones inéditos de manera espléndida,

formando parte de un nicho de naturaleza.

Turismo de Naturaleza

Desde el punto de vista de Escobedo (2024), el turismo de naturaleza son los viajes
que tienen como fin el realizar actividades recreativas directas con la naturaleza, y las
expresiones culturales que son el compromiso de conocer, respetar, disfrutar y practicar la

conservacion de los recursos naturales y culturales.

Existen dos tipos de turismo de naturaleza los cuales son:

o Ecoturismo: son viajes para apreciacion y conocimiento de la
naturaleza y los ecosistemas.

. Turismo de Aventura: en este tipo de turismo se realiza actividades
con desafios, fisicos y mentales es espacios naturales, asi asociandose a la actividad

fisica y la interaccion y cercania con la naturaleza.
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CAPITULO II: ANALISIS DE LA LINEA BASE DE ATRACTIVOS
TURISTICOS ENTRE CUENCA Y QUINGEO

Para disefiar esta ruta, se considera cuidadosamente los siguientes atractivos
turisticos, tanto de la cuidad de Cuenca como la Parroquia Santa Ana y la Parroquia de
Quingeo, debido a su relevancia historica, cultural y natural. Estos puntos de interés fueron
seleccionados por su capacidad para ofrecer una experiencia enriquecedora a los visitantes,

permitiéndoles conocer y apreciar el patrimonio local.

Iglesia de San Blas

Marin (2022), senala que la Iglesia de San Blas, ubicada en Cuenca, Ecuador, es un
templo catolico cuya construccion se remonta a 1557, un mes después de la fundacion de la
ciudad. Este dato fue descubierto en un bloque de marmol en 1947, el cual indica que la

primera piedra de la iglesia fue colocada el 3 de mayo de 1557.

La construccion inicial habria sido una pequena capilla de piedra, bahareque o
adobe, tachada con paja, ubicada en la via principal. Para su construccién se utilizaron
rocas de la ciudad inca Tomebamba, luego de su destruicion. El templo fue construido
sobre un cementerio y se us6 como un punto estratégico para la catequizacion de la

poblacion indigena del drea nororiental de la cuidad.
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Figura 8
Cupulas de San Blas

NOTA: la fotografia muestra el diserio de las cupulas de la zglesza de San Blas (Realzzado
Por Paola Puzhi, 2025)

Ficha adjuntada en el Anexo A
Parque San Blas

Teniendo en cuenta a Parque San Blas (s. f.), ubicado en la parte oriental del Centro
Historico de Cuenca, el parque San Blas, antiguamente conocido como Plaza Hurtado de
Mendoza, es un lugar emblematico que evoca los afios de la fundacion de la ciudad. Este

parque, alguna vez fue uno de los limites urbanos donde se asentaban los barrios
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artesanales, es hoy un espacio publico agradable y bien mantenido, ideal para el

esparcimiento de ciudadanos y turistas.

Las Herrerias

Segun la Historia Universidad de Cuenca (2014), la calle de las Herrerias en Cuenca,
Ecuador, tiene una rica historia que se remonta a la epoca incaica. Formaba parte del
Qhapaq Nan, el sistema vial que conectaba el imperio Inca. Durante la colonia, se convirtié

en el limite oriental del Ejido Sur de la ciudad y en un importante camino de comunicacion.

La ocupacion humana del area, conocida hoy como El Paraiso, se inicio
probablemente con la llegada de indigenas y terratenientes espafioles. No se sabe con
exactitud cuando los herreros se establecieron en la zona, pero se cree que fue alrededor de
los afios 20 o 30 del siglo pasado. La calle, que antes se llamaba Antonio Valdivieso, se
convirtié en un lugar de actividad artesanal y comercial, donde los herreros atendian a las

acémilas y fabricaban herramientas y utensilios de hierro.

Con el tiempo, la actividad de herreria fue evolucionando y adaptindose a los
cambios de la sociedad. Los herreros incorporaron nuevas técnicas y herramientas, y
comenzaron a crear objetos rituales, decorativos y para el hogar. A pesar de los desafios
que enfrenta el oficio, como la competencia de la industria moderna y la falta de relevo
generacional, los herreros de Las Herrerias se esfuerzan por mantener viva esta tradicion

artesanal que forma parte de la identidad cultural de Cuenca.
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Figura9
Arte en hierro

Nota: Fotografia tomada en el barrio las herrerias, muestra un gallo fabricado en hierro

(Realizado por Paola Puzhi, 2025)

La Casa de La Golosina, Las Herrerias

De acuerdo con La Casa de la Golosina (s. f.), en el barrio de las Herrerias, famoso
por sus tamales y humitas, Dofia Zoila Rosa Quezada Robles ha mantenido viva la tradicion
de preparar comida casera desde muy joven. Aprendiendo de su madre y abuela, Dofia
Zoila ha perfeccionado a su sazon, ofreciendo tamales, Humitas y chaquis con un sabor que

evoca la herencia culinaria de su familia.
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Aunque al precio solo cocinaba para su familia y algunos conocidos, el boca a boca
sobre la deliciosa comida de Dona Zoila se extendié por todo el barrio. La demanda crecio
tanto que ahora Dofia Zoila cocina 500 tamales y 300 humitas y 30 chaquis al dia para

satisfacer a sus clientes.

Figura 10
Marca Comercial

LA CASA DEL
GOLOSINA

HISTORIA ENVYUELTA EWN
TRADICHSHN :

Fuente: La Casa de la Golosina (s. f.), la imagen muestra el logotipo de La Casa de la

Golosina.
Museo Pumapungo

De acuerdo con Museo Pumapungo - Ministerio de Cultura y Patrimonio (s. f.), el
Museo Pumapungo, Cuenca, Ecuador, tiene sus raices en 1978 con creacion del Centro de
Investigacion y Cultura del Banco Central. A partir de la adquisicion de varias colecciones
culturales importantes, se vio la necesidad de un espacio mas grande, lo que llevo a la

inauguracion el nuevo Museo Pumapungo en 1992 en los edificios del Banco Central.
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El complejo Pumapungo, ubicado en el centro de Cuenca, incluye el Museo, el
Parque Ancestral y un Teatro. El museo alberga salas de etnografia, arqueologia
(“Tomebamba™) y exposiciones temporales, mostrando la riqueza cultural del pais y la
historia de la region a través de las culturas, cafari, inca y el periodo colonial. También

cuenta con salas de conservacion, reservas de arte y un archivo historica y biblioteca.

El Parque Ancestral Pumapungo se compone del parque arqueoldgico con vestigios
incas, el parque etnobotdnico con especies nativas andinas que se ha convertido en un
santuario de aves, y un centro de rescate que lucha contra el trafico de aves en colaboracion

entidades locales.

Figura 11
Teatro Pumapungo

Nota: la imagen muestra la estructura del Teatro Pumapungo (Realizado por Paola Puzhi,

2025).

Ficha adjuntada en el Anexo B
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Hotel Avion

El Hotel Avion ubicado en el barrio El Manantial, parroquia El Valle, Canton
Cuenca, Provincia del Azuay, Ecuador. Este Hotel fue construido por el Sefior Rubén
Segarra, con materias de hierro.

Muchos piensas que el avion se estrellé contra la montafia, pero no es asi €l se
Sefior Rubén Segarra se inspir6 en hacer este hotel por que obtuvo una idea cuando realizo
un viaje a Colombia, este sitio llama la atencion a propios como a extrafios. Este lugar

también cuanta con un salon de recepciones y un museo.

Figura 12
Aeronave

Nota: En la fotografia se puede observar la fachada de este lugar y un resoplandoos cielo

azul (Realizado por Paola Puzhi, 2025).
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La Casa Cultural Mandacaru

La Casa Cultural Mandacaru, ubicada en la calle Sta, Ana de la Parroquia Santa Ana,
canton Cuenca, Provincia del Azuay, Ecuador. En este lugar combina la gastronomia
brasilefa junto a la cultura y a la naturaleza que lo rodea.

Este lugar no solo ofrece comida deliciosa, sino que también un lugar de encuentro
para disfrutar de eventos culturales, interactuar con el huerto orgdnico y conoces los
animales de su mini granja, y todo este entorno celebra la diversidad y la resistencia

simbolizada por el cactus Mandacara.

Figura 13
Fachada del Lugar

Nota: La fotografia muestra animales de granja y la estructura de la casa (Realizado por

Paola Puzhi, 2025).
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Iglesia de la Parroquia Santa Ana.

Segun Historia de la Parroquia (s. f.), Santa Ana fue fundada como parroquia
eclesidstica en 1907, siendo su primer parroco Benigno Lemus y el sacerdote José¢ Antonio
Diaz quien celebro la primera misa. La organizacion eclesidstica inicial incluia 12 regidores
elegidos anualmente, un alcalde encargado de comprarlos ramos para la Semana Santa, un

sindico para recolectar limosnas y un sacristan.

Para que el Obispo y la Curia aceptaran designar un parroco para Santa Ana, se
debian cumplir ciertos requisitos, como dotarle de un “semanero” o “pongo” para diversas
tareas. Los regidores destinaron para que Santa Ana tuviera su propio parroco, ya que

dependia de la parroquia Paccha.

Antes de la veneracion a Santa Anita, existia una fiesta a la Virgen de la Merced en

la propiedad de Don Ignacio Pesantez, a la que asistian devotos de lugares cercanos.

La primera iglesia de Santa Ana, construida con barro y madera, duro
aproximadamente 60 afios. En 193° se inici6 la construccién de una segunda iglesia mas
grande en el mismo lugar, la cual tomo alrededor de 30 afios en completarse. La
construccion de la torre comenzd en 1961, pero tuvo que ser modificada debido a los

problemas del cimiento.
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Figura 14
Templo Religioso

Nota: La fotografia muestra un letrero pintoresco y significativo de la zona (Realizado por
Paola Puzhi, 2025).

Ficha adjuntada en el Anexo C
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Monumento al Horno de Lena

Como afirma Campoverde (2022), en Santa Ana, Ecuador, se erigié6 un monumento
al “Horno de Lefia” en el barrio La Raya, como homenaje a una tradicion panadera de 144
afios. Aunque existen indicios de que la elaboracion de pan en hornos de lefia en Santa Ana
es anterior a su parroquializacion en 1878, se tomd este afio como referencia para celebrar
esta arraigada costumbre. Gracias a la iniciativa de los habitantes de la comunidad y su
reina, Damaris Mendoza, se logrd concretar este monumento que busca mantener e

impulsar esta practica culinaria tradicional.

Figura 15
Monumento al pan de Horno de Lenia

TR e~ i

el A

Ny i

Fuente: Xavier Cuivinagua (2022), el monumento al pan de Horno de Leria se encutra en

el barrio La Raya.
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Kutana Cerveza Artesanal

Cerveza Artesanal Kutana se encuentrea ubicada en la parroquia Santa Ana, una

cerveza inspirada y elaborada entre las montafias y cerros casi tocando el cielo.

Figura 16
Cerveza Artesanal

Nota: la forografia muestra la variedad de cervezas que ofrce el lugar (Realizado por

Paola Puzhi, 2025.)
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Hosteria La Travesia Campifia

Hosteria La Travesia Campifia naci6 con el proposito de fortalecer el legado
familiar y contribuir al desarrollo de la parroquia de Quingeo. A través de una amplia gama
de servicios, este establecimiento busca impulsar el turismo local, generar empleo y
promover la riqueza gastrondmica de la region. Con una propuesta culinaria que resalta los
sabores auténticos y los productos frescos de la zona, La Travesia se posiciona como un

referente de la gastronomia local y un espacio de encuentro para la comunidad.

Figura 17
La Travesia

Nota: La fotografia muestra un establecimiento turistico (Realizado por Paola Puzhi,

2025).
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Iglesia de la Parroquia Quingeo

Segun Atahualpa Habaspamba, (2024), La iglesia de la parroquia Quingeo, ubicada
en el cantdbn Cuenca, Ecuador, es un simbolo significativo de la identidad religiosa y
cultural de esta comunidad rural. Su construccion data de los primeros afios del periodo
colonial, cuando los misioneros espafioles llegaron al area con el objetivo de evangelizar a
las poblaciones indigenas que habitaban la region. Este templo fue establecido como un

punto central para las practicas religiosas y las festividades catolicas en la zona.

La parroquia de Quingeo, establecida el 8 de septiembre de 1852, es una de las que cuenta
con 24 comunidades. Tiene sitios de interés, y es declaracion patrimonio cultural de la
Nacion gracias a la labor del comité pro-declaratoria patrimonio, el 13 de septiembre de

2009 fecha historica para el pueblo.
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Figura 18
Aruitectura de la Iglesia de Quingeo

Nota: La fotografia muestra el disefio y la arquitectura de la Iglesia (Realizado por Paola

Puzhi, 2025).

Ficha adjuntada en el Anexo D
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Mirador Loma de Guaman

La Loma de Guaman, que es una localidad que se ubica en Cochapamba Chico de la
parroquia Quingeo provincia de Azuay, es una localidad ceremonial de los antiguos
habitantes la cual, de acuerdo a leyendas, alin quedan vestigios que son conocidos por
habitantes de la parroquia, la imagen de Cristo Crucificado se transport6 en el siglo pasado
de la ciudad de Cuenca a Loja. En esos tiempos, los desplazamientos se realizaban por
verdaderos chaquifianes (caminos creados por personas que caminaban junto con caballos)
y debido a la complejidad de carga la imagen, los devotos vendieron 80 pesos a los
habitantes. Hacia aquella fecha rinden culto a la imagen de Jesucristo crucificado que es

conocida como el Senor de los Milagros (Atahualpa Habaspamba, 2024).

Figura 19
Montania Loma de Guaman

Nota: La fotografias muestra los verdes paisajes que tiene este mirador (Realizado por

Paola Puzhi, 2025).
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Cerro de Pillachiquir

El cerro de Pillachiquir, ubicado en la comunidad de Pillachiquir parroquia de
Quingeo en la provincia de Azuay, es un lugar cargado de historia, leyendas y significado
cultural para las comunidades locales que lo rodean. Su nombre tiene raices en el idioma

quichua, y significado exacto puede varias dependiendo de la interpretacion local.

El cerro de Pillachiquir probablemente fue un sitio estratégico y espiritual para las
culturas andinas precolombinas. Se cuentan historias sobre espiritus protectores que habitan
el cerro, guardianes que cuidan de la naturaleza y los secretos antiguos del lugar. Algunas
versiones de los moradores locales mencionan la existencia de cuevas con tesoros

escondidos, protegidos por apariciones sobrenaturales.

Figura 20
Montaria Sagrada
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Nota: La fotografia enseiia los valles verdes que tiene este cerro (Realizado por Paola

Puzhi, 2025).
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Hacienda Familia Montaiio

La hacienda de la Familia Montafio ubicada en la comunidad de Jabaspamba de la
parroquia Quingeo de la provincia del Azuay, la hacienda ya tiene mas de 10 afios desde su
creacion, la hacienda cuenta con una flora y fauna muy variada.

Figura21
Animales de Granja

Nota: La imagen muestra un caballo y su montura (Realizado por Paola Puzhi ,2025).
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CAPITULO III: DISENO DE LA RUTA TURISTICA — ECUESTRE
CUENCA, QUINGEO, CUENCA

PASO 1: Analizar el destino

Analisis de la oferta

De acuerdo con pagina Gestion y Desarrollo Turistico - Portal de Servicios (2024),
Consiste en la valoracion de la potencialidad del destino, basado de manera inicial en
identificar, jerarquizar y georreferenciar los recursos y/o atractivos turisticos naturales y
culturales existentes en el destino, dicha actividad utilizard como herramienta la ficha de
jerarquizacion de atractivos turisticos disefiada por el Ministerio de Turismo y la
Asociacion de Municipalidades del Ecuador, para el efecto es necesario priorizar los
atractivos que cuenten con las mejores condiciones para formar parte de un potencial
producto turistico.

Se identificaron y analizaron los atractivos turisticos entre Cuenca y Quingeo,
evaluando su potencial para la creacion de una ruta turistica ecuestre. Este analisis revelo
elementos clave para una experiencia Unica:

. Paisajes ideales para cabalgatas: La ruta ofrece una topografia
variada, con senderos entre montafnas, valles y zonas boscosas, ideales para
cabalgatas de diferentes niveles de dificultad. Se identificaron senderos
preexistentes y caminos rurales con potencial para ser adaptados a la actividad
ecuestre, minimizando el impacto ambiental.

. Patrimonio cultural e historico: La ruta atraviesa comunidades con
rica historia y tradiciones, como la propia parroquia de Quingeo, declarada
Patrimonio Cultural. Se propone incluir visitas a sitios histdricos como la iglesia de
San Pedro de Quingeo y posibles paradas en comunidades locales para interactuar
con sus habitantes y conocer sus costumbres.

. Conexion con la naturaleza: La ruta ecuestre permite una inmersion
profunda en el entorno natural, con vistas panordmicas, cruce de rios y la
posibilidad de observar flora y fauna andina. Se consideraron puntos de descanso y

avituallamiento en entornos naturales privilegiados.
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. Gastronomia local: Los visitantes pueden disfrutar de la
gastronomia tipica de la region, con platos como el cuy, la trucha, y productos
derivados del maiz. Existen mercados locales y restaurantes que ofrecen estas

delicias.

Esta ruta ecuestre busca ofrecer una experiencia turistica diferente, combinando la
aventura de cabalgar con el descubrimiento del patrimonio cultural y natural de la region,

generando un impacto positivo en las comunidades locales.

En el siguiente apartado, se desarrolla un estudio detallado del sector turistico de la

parroquia de Quingeo, con especial énfasis en los servicios de alojamiento, transporte y

entretenimiento.
Hospedaje
o Hospedaje Claro de Luna
. Hosteria La Travesia Campifia
Transporte
o Buses Trans Milagros

o Buses 24 de Mayo

o Camionetas de trasporte publico
Entrenemiento

. Festividades 24 de septiempre

o Festividades en honor al Sefior de los Milagro

o Festividades de carnaval

Analisis de la demanda
Desde el punto de vista de la Gestion y Desarrollo Turistico - Portal de Servicios

(2024), Se determinara a los clientes potenciales que consumirdn la propuesta de ruta
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(producto) y sus caracteristicas mas relevantes que pueden ayudar a orientar la estructura y
caracteristicas del mismo:

Motivacion de viaje;

Tendencia del mercado - producto;

Tipo de turista que visita un destino (turista o viajero);
Pais de origen o procedencia;

Fechas de mayor visitacion al destino;

Promedio de estadia y nivel de gasto y;

Actividades que realizan en el destino.

Al ser una de las primeras rutas turisticas en Quingeo, esta propuesta no tiene
competencia directa.

Esta ruta responde a esa demanda ofreciendo; religion y cultura, gastronomia,
recorridos a caballo por senderos de montafia, contacto con la naturaleza, lo que la

convierte en una opcion atractiva para este segmento del mercado.

Esta ruta se enfocard en un turismo de nicho que valora la autenticidad cultural y la
conexion con la flora y fauna local. Su potencial es alto, especialmente si se implementan

estrategias de promocion y se desarrolla una infraestructura turistica basica.

Segun la Municipalidad de Cuenca (2024), el 3 de enero la Fundacion Municipal de
Turismo de Cuenca, durante el feriado comprendido entre el 29 de diciembre de 2023 y el 1
de enero de 2024, la ciudad recibi6 mas de 60.000 turistas, generando un impacto
econdémico de aproximadamente 15 millones de dolares.

Ademas, entre enero y septiembre de 2024, Cuenca registro 235.627 viajeros, lo que
representa un crecimiento del 4,18% en comparacion con el mismo periodo del afio.

Aunque no se dispone de una cifra exacta del total de turistas que visitaron Cuenca

en todo el afio 2024, estos datos parciales indican una tendencia positiva

La Ruta Turistica Ecuestre Cuenca Quingeo Cuenca se perfila como una propuesta
innovadora dentro de turismo sostenible en la region, integrandole mitos patrimoniales,

culturales, gastronomicos y naturales. Este circuito permite a los visitantes explorar
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diversos atractivos con animales y uno en especifico montados a caballo, promoviendo asi

una experiencia diferente y en contacto con la naturaleza.

Perfiles de los visitantes potenciales
Para comprender la viabilidad de esta ruta, es clave identificar los perfiles de los

turistas que podrian estar interesados en este recorrido.

Turista nacional local:

De acuerdo con (Glosario de Términos de Turismo | OMT, s. f.), Personas
residentes de cuenca y otras ciudades del Ecuador con un alto interés en el turismo de
naturaleza, aventura y cultura, motivados por una experiencia diferente, conexién con la
historia y cultura local, y el deseo de disfrutar una actividad ecuestre, su capacidad de gasto

es media, con tendencia a consumir productos locales como gastronomia y artesanias.

Turista Internacional:

Segun el mismo autor, las personas extranjeras, visitantes en especial de paises
Europeos y Norte Americanos, comunmente interesados en turismo sostenible, rural y
cultural, motivados especialmente por el descubrimiento de paisajes naturales, interaccion
con comunidades locales asi como, la exploracion del patrimonio ecuatoriano. Su
capacidad de gasto es media-alta con una mayor disposiciéon a pagar por experiencias

exclusivas y alojamiento de calidad.

Analisis de potencialidad de la ruta
Atracciones y punto de interés
El recorrido incluye atractivos culturales, naturales y gastronémicos

estratégicamente contactados



Tabla 1

Descripcion de los hitos a visitar

Sitio Descripcion Valor Turistico
San Blas Punto de inicio, y plaza | Patrimonio histérico y
emblematica de Cuenca cultural

Las Herrerias Barrio  tradicional  de | Artesanias y platos tipicos

“La  Casa de las | herreros 'y gastronomia | de la zona

Golosinas” local

Museo Pumapungo Centro arqueologico y | Historia, cultura inca y
etnografico cafari

Parroquia el Valle Espacios  naturales y | Paisajes y tradiciones
produccion agricola rurales

Hotel Avion Alojamiento tematico con | Opcion  de  hospedaje
pista panoramica innovadora

Casa Cultural Mandacaru | Centro de alimentacion | Opcidon de interactuar con
tematico animales, y comida
brasilefia
Parroquia Santa Ana Zona rural con | Turismo rural y religioso

gastronomia y paisajes

Monumeto al Horno de

Lena

FElaboracion tradicional de

Pan.

Turismo gastronomico

Kutana Cerveza Artesanal

Produccion de cerveza

artesanal local.

Experiencia gastronomica

y artesanal

Hosteria La Travesia

Alojamiento rustico

Servicio de hospitalidad

rural

Quingeo “Iglesia de San

Pedro de Quingeo”

Pueblo  historico con

arquitectura colonial

Patrimonio arquitectonico

Loma de Guaman

Mirador natural con vistas

panoramicas

Ecoturismo y fotografia

Cerro de Pillachiquir

Area natural con senderos

y vistas panordmicas

Turismo de aventura y

trekking
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Hacienda de la Familia

Montano

Finca  tradicional

actividades ecuestres

con

Experiencia

cultural

ecuestre y

Nota: La tabla describe el orden de los sitios a visitar de la ruta (Realizado por Paola

Puzhi, 2025).

Como se pudo observar la ruta describe la diversidad de atractivos con un alto

potencial en ecoturismo adaptandose al turismo sostenible y de aventura, integrando

cabalgatas como un transporte llamativo, fomentando el turismo comunitario y el apoyo a

pequeiios productores locales.

Asi se concluye que la Ruta ecuestre cuenca quingeo cuenca representa una

alternativa innovadora que podria posicionarse como una experiencia diferenciadora dentro

del turismo en cuenca, la clave de su éxito radicara la promocion adecuada, el desarrollo de

infraestructura y la capacitacion de actores locales para ofrecer un servicio de calidad.
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PASO 2: Diseiio de la ruta

Teniendo en cuenta a la Gestion y Desarrollo Turistico - Portal de Servicios (2024),

Una ruta y/o producto turistico debe poder contestar a las siguientes preguntas:

. ,Como llegar?

La parroquia Quingeo est4 ubicada en el cantén Cuenca, provincia del Azuay, en el
sur del Ecuador. Se encuentra aproximadamente a 50 minutos en auto desde la ciudad de

Cuenca, dependiendo de las condiciones de la via.

o Cuenca — Parroquia El Valle

Desde la ciudad de cuenca tomando como referencia la Avenida 24 de mayo o
también la Avenida de las Américas hacia el este, siguiendo las sefiales hacia El Valle.
Recorriendo aproximadamente 15 minutos en auto, llegando asi al centro de la parroquia El

Valle.

. El Valle — Parroquia Santa Ana
Desde El Valle, se debe continuar por la carretera principal asfaltada durante 20
minutos, siguiendo las sefiales hacia la parroquia Santa Ana, llegara a notar el parque

central de Santa Ana y su Iglesia puntos principales.

. Santa Ana — Parroquia Quingeo

Desde Santa Ana, siguiendo la carretera principal en direccion a Quingeo. Esta via

es asfaltada y atraviesa paisajes rural andino, recorriendo aproximadamente 25 minutos en

auto se podra encontrar con la plaza central de de Quingeo y su iglesia neogotica.
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Figura 22
Ubicacion Parroquia Quingeo
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Nota: La imagen muestra como llegar a Quingeo (Realizado por Paola Puzhi, 2025).

. ;Donde como?

En base al andlisis de la oferta, La Casa Mandacaru, ubicada en la parroquia Santa
Ana a 30 minutos de la ciudad de Cuenca, ofrece una fusion de gastronomia brasilefia con

elementos de la cultura y la naturaleza local.
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Figura 23
Localizacion de la La Casa Mandacaru.
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Nota: La imagen muestra como llegar a La Casa Mandacaru (Realizado por Paola Puzhi,

2025)

La Hosteria La Travesia, ubicada en la parroquia Quingeo a 45 minutps de la ciudad
de Cuenca, brinda gastronomia local elaborada con productos frescos de su propia granja

agricola. Este establecimiento ha recibido buenas criticas por su comida y atencion.
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Figura 24
Geolocalizacion de La Hosteria La Travesia.
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Nota: La imagen muesta como llegar al lugar (Realizado por Paola Puzhi, 2025).

o ;Donde duermo?

De acuerdo con el analisis de la oferta anteriormente mencionada, en la hosteria la
Travesia ubicada en las afueras de la ciudad de Cuenca en la pacifica parroquia Quingeo,
aproximadamente 22 km del Museo Pumapungo. Ofrece habitaciones con bafio privado,
television de pantalla plana y caja fuerte. Los huéspedes pueden disfrutar de una terraza,
restaurante 'y bar en las instalaciones. Ademads, el establecimiento proporciona

estacionamiento privado gratuito y conexion WI-FI sin ninglin costo adicional.
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Figura 25
Geolocalizacion de La Hosteria.
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Nota: La imagen muestra el camino a la hosteria (Realizado por Paola Puzhi, 2025).

o (Qué veo? / ;Qué hago?

De acuerdo a la oferta a presente Ruta Turistica que esta encuentra enlazada con
la ciudad de Cuenca hasta la parroquia de Quingeo, se puede observar diferentes
atractivos turisticos, que tienen una increible riqueza tanto natural como cultural,
empezando por el punto de salida que se denomina “San Blas” que se encuentra al
sureste dentro de la ciudad de Cuenca, en este sitio se puede visualizar la iglesia de
“San Blas”, la cual se menciona anteriormente, es uno de los templos mas antiguos de
la ciudad y se erige como un emblema del sincretismo religioso y cultural que
caracteriza a la region andina. En este lugar nos esperara el transporte con salida hacia

el bartrio “Las Herrerias”.

En las Herrerias, se procede a degustar el desayuno tipico de la ciudad,
exactamente en la “Casa de las Golosinas”, restaurante que ofrece una gran variedad de

comida en la que destaca lo tipico, ademas, se realizara un pequefio recorrido en la zona.
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Despues del desayuno, se parte con destiono a el “Museo Pumapungo”, un sitio
con demasiada cultura, aqui se encuentran ruinas arqueologicas perteciente a los incas y
cafiaris, se visitara todo el complejo que contiene exposiciones culturales y etnograficas,

ruinas arqueologicas, jardines e inclusive un aviario.

El siguiente lugar se denomina “Hotel el Avion”, que se encuetra entre las
parroquias de el Valle y Santa Ana, lugar donde se recibird un recorrido guiado por
trabajadores del atractivo, donde se dara a conocer como fue construido el hotel y que
servicios brinda al publico en general, tambien se podra degustar lo que el visitante

desee.

A continuacion, se arribara, en el restaurante “Casa Mandacari”, aproximadamente a
30 minutos de la ciudad de Cuenca, donde se degustaré el almuerzo, ademas este lugar
contiende areas verdes donde se podra tener contacto con animales de granja con

completa libertad.

Siguiendo con la lista de atractivos, siguiente punto a visitar es la parroquia
“Santa Ana”, lugar situado en el suroeste de la ciudad, las actividades a realizarse en
este lugar seran, vista a la casa de Julia Liduvina Luzuriaga que contiene una panaderia
con un horno de lefia, sus panes son tradicionales y tienen un sabor tnico que deleitara
a los visitantes.

En la misma zona se visitara “Kutana cerveza artesanal”, cerveza inspirada y

elaborada entre las montafias y cerros de la parroquia Santa Ana.

Pasado el atractivo anterior, nos alojaremos en “Hosteria la Travesia Campifia “, que
tambien es una granja agroecologica con un ambiente acogedor ideal para amantes de
la naturaleza, en este lugar también se degustara el desayuno al dia siguiente para

después poder seguir con las actividades ya planeadas.

Temprano en la mafiana nos dirigiremos al centro de la parroquia de Quingeo,

donde se observara arquitectura tradicional, un lugar emblematico sin duda, también
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representa la fe y el legado histérico de la zona, excelente para tomar fotos y llevarse un

recuerdo del lugar.

Posterior a esta zona, nos dirigiremos con destino a “Loma de Guaman”,
realizaremos senderismo, esta zona es conocida por su vista al centro historico de

Quingeo.

Luego de a ver visitado la “Loma de Guaman”, nos dirigimos al “Cerro de
Pillachiquir” donde realizaremos senderismo, ademés de poder observar una gran
variedad de flora y fauna propia del lugar, obtendremos una vista a las parroquias de

Cumbe, San José de Raranga y por supuesto de Quingeo.

Por ultimo, nos trasladamos a una comunidad de Quingeo llamado Jabaspamba
a la ‘Hacienda de la Familia Montano”, donde se realizara varias actividades como
cabalgata, observacion de flora y fauna propia del lugar y como punto final tendremos

el baile de un caballo y su jinete.

Identificacion de Actores Claves

Los actores claves de esta Ruta Turisticas son:

Publicos:

Ministerio de turismo

Gad Parroquial de Quingeo
Museo Pumapungo

Parque San Blas

Gad Parroquial de Santa Ana

Privados:

La hosteria la Travesia Campiiia, encargado Sr Saul Rubio.
La Casa Culrural Mnadacaru.

Hotel Avion

Kutana Cerveza Artesanal

Casa de les Golosinas
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. Hacienda de la Familia Montafio

RUTA TURISTICA ITINERARIO

Itinerario Sugerido de Dos Dias

Dia 1: Cuenca- Santa Ana -Quingeo

08:00 - Punto de encuentro: Parque San Blas

o Transporte: Vehiculo Privado

08:30 - Desayuno: Las Herrerias
09:00 — Salida al Museo Pumapungo
09:10 — Llegada al Museo Pumapungo
10:30 — Salida al Hotel Avion

11:00 — Llegada al Hotel Avion

o Recorrido guiado por el encargado del lugar

12:00 - Salida a la Casa Mandacari
12:10 — Llegada a la Casa Mandacaru

. Almuerzo ment por confirmar
o Tiempo libre para conocer las instalaciones y contacto con la
naturaleza

13:00 - Llegada a la parroquia Santa Ana.
13:10 - Visita a la panaderia de la sefiora Julia Liduvina Luzuriaga.

o Actividad: Degustacion de un pan echo a horno de lefia

14:00 - Visita a Kutana Cerveceria Artesanal.

o Actividad: Degustacion de cerveza artesanal echas por manos de
personas locales
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15:00 - Salida a Quingeo.
15:30 - Llegada a Quingeo y Bienvenida.
15:40 — Check in.

. Lugar: Hosteria La Travesia

16:00 - Visita a la Iglesia de Quingeo.

. Descripcion: Conocer la arquitectura neogotica y su importancia
cultural.

o Actividad: Recorrido guiado y tiempo para fotografias.
16:40 — Salida a l1a Loma de Guaman.

17:00 — Llegada de la Loma de Guaman.
17:30 - Salida a la Hosteria.
17:50 — Llegada a la Hosteria.

. Tiempo libre para rrercorer las instalaciones de la hosteria, hasta la
hora de la cena

19:00 — Cena.

° Ment: Por confirmar.

Dia 2: Quingeo — Cuenca

07:00 — Desayuno Tradicional.

o Menu: por confirmar.

07:40 — Salida al Cerro de Pillachoquir.
08:40 — Llegada al Cerro de Pillachiquir.

o Duracion: Hora y media a pie.

o Actividad: Disfrutar de la fauna y flora como también la vista que
ofrece el lugar y tiempo para fotografias.
12:00 — Regreso a la Hosteria.

13:00 — Almuerzo.

° Ment: Por confirmar.

14:00 — Salida a 1a Hacienda Familia Montaio.

14:30 — Llegada a 1a Hacienda Familia Montaiio.
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. Duracion: Una hora a pie.

o Actividad 1: Cabalgata, disfrutar de la fauna y flora del lugar, tiempo
para fotografias

o Actividad 2: Disfrutar de un baile de caballo y su jinete.

16:30 — Regreso a la Hosteria.
17:00 — Salida a la Ciudad de Cuenca.
Llegada aproximada 6:20 a la ciudad de Cuenca
Itinerario sugerido de un dia: Cuenca — Santa Ana — Quingeo

08:00 — Punto de encuentro: Parque San Blas.

. Transporte: Vehiculo privado.
08:30 — Desayuno en Las Herrerias.

. Actividad: Disfrutar de un desayuno tipico.
09:00 — Salidad hacia Santa Ana
10:30 — Llegada Santa Ana.

. Visita al Hotel Avidn con recorrido guiado.
12:00 — Almuerzo en Casa Mandacaru.

. Actividad: Tiempo libre para conocer las instalaciones y disfrutar del
entorno natural.
13:10 — Visita a una panaderia tradicional en casa de la Sra. Julia Liduvina

Luzuriaga.

. Actividad: Degustacion de pan horneado en lefia.
14:00 — Visita a Kutana Cerveceria Artesanal.

. Actividad: Degustacion de cervezas artesanales elaboradas
localmente.
15:00 — Salida hacia Quingeo.
15:30 — Llegada a Quingeo y bienvenida.

. Visita a la Iglesia de Quingeo: Recorrido guiado para conocer su
arquitectura neogotica y tomar fotografias.
16:40 — Hacienda de la Familia Montaiio

. Duracion: 1 hora a pie.
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. Actividad 1: Disfrutar de la vista panoramica y el entorno natural y la
cabalgata.
. Actividad 2: Disfrutar de un baile de un Jinete y su caballo

17:30 — Regreso a Cuenca.
. Llegada aproximada: 18:30.

CAPITULO IV: PROPUESTAS DE PROMOCION DE LA RUTA
TURISTICA - ECUESTRE CUENCA, QUINGEO, CUENCA

En capitulos anteriores se llevd a cabo un andlisis exhaustivo de la linea base de
atractivos turisticos que se encuentran entre la Iglesia de San Blas y la parroquia de
Quingeo. Este estudio detallado contempld una evaluacion minuciosa de la relevancia
historica, cultural y natural de cada uno de los sitios, con el objetivo de comprender a fondo

su potencial turistico y su contribucion al patrimonio local.

Adicionalmente, se disefid la ruta turistica tomando como base los atractivos
seleccionados en el analisis previo. Este proceso se llevd a cabo siguiendo las directrices
del Manual de Atractivos Turisticos, garantizando asi la coherencia y calidad de la

propuesta.

A partir de este contexto, se vio en la necesidad de crear propuestas de promocion

para la ruta turistica ya disefiada:
Propuesta 1: Revision y Ajuste del Nombre Actual de la Ruta Turistica

Se realiza la propuesta mencionada, con el fin de aliniarlode manera mas precisa
con la oferta y experiencia que realmente proporciona. Esta modificacion tiene como
objetivo optimizar la comunicacion y el entendimiendo por parte de los potenciales turistas,
facilitandoles asi la identificacion de atractivos y actividades que pueden esperar al visitar
en la ruta.

Los nombres que se propone llevar para la ruta son:
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. Ruta Turistica, Cuenca,Quingeo, Cuenca con Actividad Ecuestre
. Descubre la Ruta Turistica, Cuenca, Quingeo,Cuenca,con Actividad
Ecuestre

Esto lo que se traducira en un aumento en el flujo de visitantes y en la promocion

efectiva de la ruta.

Propuesta 2: Creacion de una Pagina Web y Optimizada utilizando el Marketing

Digital y SEO.

Al utilizar el marketing digital en esta ruta turistica se obtendrd estrategias y
acciones que se llevaran a cabo atreves de canales digitales para poder asi promocionar
productos y servicios. En este caso ayudara a obtener una visualizacién de un publico mas

amplio, interactuar con potenciales clientes y generar interés.

Search Engine Optimization o conocido también por sus siglas SEO estamos
hablando de que se utilizard un conjunto de técnicas que se aplicaran para mejorar la
visibilidad de la pagina web, en otras palabras, es hacer que la pagina web que parezca en

los primeros puestos cando alguien busca términos relacionas con rutas turisticas

Con el marketing digital y las estrategias de SEO, se podra llegar a un publico mas
amplio y diverso a través de plataformas como Instagram, Facebook y Tik Tok, se adaptara
los mensajes de intereses y preferencias de cada segmento. A través de las redes sociales, se
propone crear contenido personalizado que permita a los usuarios visualizar los atractivos

turisticos de la ruta de una manera mds cercana y auténtica.

o Péginas web:
o SEO:
o Email Marketing:
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Propuesta 3: Alianzas con Empresas de Turismo y Agencias de Viaje.

Mediante la creacion de alianzas estratégicas con empresas del sector turistico, se
busca facilitar la comercializacion de la ruta y ofrecer a los viajeros una experiencia Unica y
memorable. Al trabajar en conjunto, podremos desarrollar paquetes turisticos atractivos y

competitivos que incluyan una amplia gama de servicios y beneficios para los turistas.

o Creacion de materiales promocionales conjuntos (folletos, catalogos
y videos).
o Participacion de ferias de turismo y eventos en el sector.
o Ofrecimientos de tarifas especiales a agencias de viajes.
. Plataformas:
1. Ferias de turismo.
2. Agencias de viajes locales y nacionales.

Los precios para las propuestas 2 y 3 pueden variar entre 250 a 300 dolares. Esta

inversion se justifica por el alto potencial de retorno que ofrecen las dos propuestas.

La propuesta 2, enfocada en la creacion de una pagina web optimizada, permitira
mejorarla visibilidad de la ruta turistica propuesta, atrayendo a un publico mas amplio y
facilitando conocer los productos turisticos, las tecnicas de SEO se utlizaran para
posicionar la pagina en los primeros resultados de busqueda, y las herramientas de

marketing digital se utilizaran para promocionarla ruta en las redes sociales.

La propuesta 3, basada en el estabelcimiento de la oferta turistica, llegara a nuevos
mercados y aprovechar la experiencia, infraestructura que estos posibles socios estrategicos
tienen. Se propone establecer acuerdos de colabopracion para promocion y venta de
paquetes turisticos, la organizacion de viajes de familiarizacion y participacion en eventos y

ferias de turismo.
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CAPITULO V: METODOLOGIA DE INVESTIGACION

La metodologia utilizada en esta investigacion ha sido cuidadosamente seleccionada
para responder a los objetivos especificos del proyecto “Creacion de una ruta turistica-
ecuestre Cuenca-Quingeo-Cuenca de la provincia del Azuay”. La combinacion de técnicas
cuantitativas y cualitativas ha permitido recopilar datos tanto objetivos como subjetivos, lo
que ha enriquecido el andlisis, permitiendo tomar decisiones mas informadas,

implementacion asi estrategias efectivas para el desarrollo eficiente de la ruta.
Enfoque de investigacion

El enfoque que se utilizod en esta investigacion es de cardcter mixto ya que combina

herramientas cuantitativas y cualitativas.

En cuanto a las herramientas cuantitativas, se llevo a cabo una exhaustiva revision
de campo, complementada con la aplicacion de encuestas y métodos estadisticos. Ademas,
se emplearon herramientas de geolocalizacion, como Google Maps, para obtener una

representacion mas precisa de los datos recopilados

En tanto a las herramientas de caracter cualitativo, se llevo a cabo una exhaustiva
revision bibliografica y documental, complementada con un anélisis descriptivo detallado.
Ademéds, se consultd el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial (PDOT) de la
parroquia Quingeo, lo que permitid contextualizar la informacion dentro del marco
normativo y territorial vigente. Esta metodologia facilito una comprension integral a los

aspectos socioecondmicos, culturales y ambientales de la zona.
Tipo de investigacion

En el tipo de investigacion, se emplearon diversas herramientas de cardcter
cuantitativo y cualitativo para obtener una vision precisa y detallada de la propuesta de la

ruta turistica.
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Se realizo una exhaustiva revision bibliografica para recopilar informacion sobre

rutas existentes, estudios de marcado turistico, y analisis de viabilidad economica.

La revision documental incluyo el analisis de planes de desarrollo turistico locales y

regionales, normativas ambientales, y datos estadisticos sobre el flujo turistico en la zona.

Adicionalmente, se llevd a cabo una revision de campo para evaluar la
infraestructura existente, identificar los atractivos turisticos a lo largo de la ruta, y analizar

el estado de los senderos y caminos.

Se realizaron mediciones de distancia, tiempos de recorridos, y se recopilaron datos

sobre la disponibilidad de servicios turisticos en la zona.

Por ultimo, se utilizé un enfoque descriptivo para presentar los datos de manera
clara y concisa, utilizando tablas y graficos y mapas para facilitar la comprension de los

resultados.

Se analizaron datos sobre el perfil de los potenciales turistas, de la demanda de

actividades ecuestres, y la disposicion a pagar por servicios turisticos.

Se logro obtener una base solidad de informacion para evaluar la viabilidad de la
ruta turistica, identificar sus fortalezas y debilidades y proponer estrategias para su

desarrollo y promocion.

Instrumentos y técnicas para el levantamiento de la informacion

Fase 1: Investigacion de analisis y atractivos turisticos

Se tomo como referencia principal la metologia establecida por el Ministerio de
Turiosmo de Ecuador (MINTUR) EN SU Manual de Atractivos Turisticos. Esta fase se
centro en el levantamiento y registro detallado de los atractivos turisticos ubicados en la

zona de estudio, utilizando las fichas de atractivos turisticos propuestas por el MINTUR.
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Este proceso incluyo la recopilacion de informacion exahustiva sobre cada atractivo,
incluyendo su ubicacion, caracteristicas naturales y culturales, estado de conservacion,
potencoial turistico. Entre otros aspectos relevantes.

Adicionalmete, se realizaron solicitudes formales al Gobierno Atonomo
Desentralizado (GAD) de Quingeo para obtener informacion complementaria sobre los

atractivos turisticos y los recursos disponibles en la parroquia.

Fase 2: Disefno de la Ruta Turistica

Una vez identificado y analizado los atractivos turisticos, se procedio al disefio de la
ruta turistica, siguiendo la metodologia establacida en el Manual de Generacion de Rutas e
Intinerarios Turisticos del MINTUR.

En cual recomienda seguir cuatro pasos fundamentales para el disefio de la rutas
turisticas:

Analisis de la oferta y la demanda
Disenar

Identificar actores claves

Disefio del Intinerario

Sl e

Fase 3: Propuestas de Promocion

Una vez realizado el analisis y ya el disefio de la ruta, se recopilaron 384 encuestas,
un tamafio de muestra estadisticamente representativo, determinado meidante la aplicacion
de la formula de muestreo.

Este numero fue calculado para garantizar un nivel de confianza del 95% y un
margen de error del 5%, permitiendo asi onbtener resultados fiables y generalizados. El
objetivo principal de esta encuesta fue recopilar informacion detallada sobre las
preferencias y percepciones de los potenciales turistas, con el fin de identificar las
propuestas de promocion mas efectivas para la ruta turitica propuesta. Se indago por los
canales de comunicacion preferidos, los tiopos de actividades de interes, y las

caracteristicas que considerarian mas atractivas en un paquete turitico.

Formula de muestra = Simbologia
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1. Poblacion total (N) =361

Nivel de confianza (Z) = 1.96 variable margen de error
Probabilidad de que ocurra (Q) = 0.5 (50%)
Probabilidad de que no ocurra (Q) = 0.5 (50%)
Margen de error (E ) = 0.5 (50%)

A

_ ()2
()2 mD+()?
B 361524 (1.96)2 050 0.50
~ (050)2 (361.524—1)+(1.96)2 050 0.50

Se utilizo un cuestionario estructurado como instrumento de recoleccion de datos,

utilizando preguntas cerradas para recopilar los datos necesarios

Metodologia de trabajo

Para el avance de este proyecto se realizd un proceso estructurado en las siguientes

fases:

. Fase investigatoria y exploratoria (Noviembre — Diciembre)

Analisis exhaustivo del area propuesta para la ruta, incluyendo la recopilacion de

datos sobre flora y fauna, asi como la exploracion detallada de la infraestructura existente

. Fase de Diseno (Diciembre — Enero)

Para el disefio de la ruta propuesta, se definid el recorrido siguiendo los pasos del

Manual de Generacion de Rutas e Itinerarios turisticos, considerando aspectos como

paisajes, seguridad accesibilidad, arquitectura, interés cultura y otros elementos clave
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o Fase de propuestas de promocion (Enero — Febrero)

Definicion de criterios claros y objetivos para evaluar las propuestas, evaluando asi,

la factibilidad técnica y economia de cada propuesta
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CAPITULO VI: ANALISIS E INTERPRETACION DE LOS
RESULTADOS

En este capitulo, se presentan y evaltan los resultados obtenidos a lo largo de la
investigacion sobre “Propuesta para Creacion de la Ruta Turistica — Ecuestre, Cuenca,

Quingeo, Cuenca Provincia del Azuay, Ecuador”.

Esta investigacion ha permitido analizar el conocimiento que tiene el publico sobre
la parroquia Quingeo y su interés en realizar la ruta turistica propuesta. Los resultados
revelan informacion valiosa sobre las actividades turisticas que mas les atraen, su
disposicion a contratar servicios como cabalgatas y sus preferencias en cuanto a los canales

de comunicacién para obtener informacion sobre paquetes turisticos.

Tabla 2
¢ Cudl es su rango de edad?

@ Menor de 18

@ Entre 18-25
~ Entre 26-35

@® Mas de 40

Nota: La grafica muestra el rango de edades de las personas que llenaron la encuesta

(Realizado por Paola Puzhi, 2025).

Los resultados de esta grafica muestran las edades de las personas encuestadas, los
resultados reflejan que con un 39,3% de los encuestado son de edades entre 26 — 35 afios,

en contraste la cantidad menor con el 9,6% menores a 18 aios.
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Los resultados demuestran un dato significativo el grupo de edad con mayor interés
en realizar la encuesta se encuentra entre 26 y 35 afios. Este segmento de la poblacion
conocido como millennials demuestran la predisposicion que tuvieron para llenar la

encuesta

Tabla 3
JHa escuchado usted sobre la Parroquia Quingeo?

@ si
@ No

Nota: La grafica muestra el nivel de conocimiento que tienen las personas sobre la

Parroquia Quingeo (Realizado por Paola Puzhi, 2025).

Los resultados de las encuestas muestran que existe un desconocimiento
generalizando sobre la parroquia Quingeo. Dos Tercios de los encuestados (66,9%) no
tienen informacion sobre este destino, lo que evidencia una falta de promocion y visibilidad.
El tercio restante (33,1%) que si conoce Quingeo podria haber obtenido informaciéon a

través de diversas fuentes.
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Tabla 4
Si respondio si ;Cudl fue su respuesta?, Si respondio “No”, omita

@ Turismo cultural

@ Naturaleza y paisajes
) Eventos religiosos

@ Visita familiar

@® Oiro

30,8%

Nota: La grafica demuestra los motivos por los cuales visitaron la parroquia Quingeo las

personas que respondieron la pregunta anterior “Si”" (Realizado por Paola Puzhi, 2025).

Los resultados de la encuesta muestran que, entre quienes conocen la parroquia
Quingeo, la naturaleza y los paisajes son los principales atractivos que vienen a su mente,
representando un 30,8% de las respuestas. Esto evidencia el potencial de Quingeo para el
turismo de naturaleza y aventura, actividades como (cabalgatas, senderismo y observacion
de flora y fauna, etc.) podria ser muy atractivas para este segmento de turistas. Asimismo,
un 11,2% de los encuestados asocia Quingeo con turismo cultural, lo que sugiere un interés
por conocer su historia, tradiciones y patrimonio, lo cual podria ser aprovechando para

desarrollar productos turisticos relacionados con (fiestas tradicionales, iglesia, etc.)



69

Tabla 5
¢Le gustaria a usted tener mds informacion sobre la Parroquia Quingeo?

@ sl
® NO

Nota: La grafica muestra el interés que tienen las personas por saber informacion de la

parroquia Quingeo (Realizado por Paola Puzhi, 2025).

El 97,4% de los encuestados ha expresado un alto interés en obtener informacion
sobre la parroquia Quingeo, lo que evidencia una marcada necesidad de fortalecer la

difusion de su riqueza cultural, historica y turistica.
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Tabla 6
JQué tipo de informacion le gustaria conocer sobre la Parroquia Quingeo?

Historia y cultura local —161 (41,9 %)

Patrimonio arquitectdnico —129 (33,6 %)
Medicina tradicional 81 (21,1 %)
Gastronomia tipica —198 (51,6 %)

Atractivos naturales y zonas re... —156 (40,6 %)

Festividades y eventos —217 (56,5 %)
Artesanfas y productos locales |—130 (33,9 %)
Rutas y actividades turisticas 215 (56 %)

Alojamiento u otros servicios 235 (61,2 %)

0 50 100 150 200 250

Nota: La grafica muestra el tipo de informacion que le gustaria conocer a las personas

sobre la parroquia Quingeo (Realizado por Paola Puzhi).

En la grafica se puede observar que un 61,2% de los encuestados manifestd su
interés en recibir mas informacién sobre el alojamiento y otros servicios turisticos
disponibles en la parroquia.

Por otro lado, un 21,1% de los encuestados expreso su deseo de conocer mas acerca
de la medicina tradicional, lo que posiciona a esta tematica en un nivel; de interés bajo en

comparacion con los otros aspectos de la gréfica.
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Tabla 7
¢Le interesaria a usted hacer turismo rural?

@ Si
® No

Nota: La grafica muestra el interés que tiene las personas por hacer turismo rural

(Realizado por Paola Puzhi, 2025).

Un 96,9% de los encuestados manifestd un alto interés en realizar turismo rural, lo
que demuestra una clara tendencia hacia la busqueda de experiencias auténticas y en
contacto con la naturaleza. Este porcentaje evidencia el potencial que tiene la parroquia
para desarrollar y fortalecer su oferta turistica en torno a esta modalidad, destacando sus

paisajes naturales, su riqueza cultural y su estilo de vida tradicional.
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Tabla 8
¢ Qué tipo de actividades turisticas le interesa?

Senderismo o caminatas —276 (71,9 %)

Visitas culturales (lglesias, sitio... 202 (52,6 %)

Experiencias gastronémicas —134 (34,9 %)

Talleres de artesania 89 (23,2 %)

Turismo comunitario (Interacci... —203 (52,9 %)

Camping 140 (36,5 %)

Cabalgata —284 (74 %)

0 100 200 300

Nota: La grafica muestra las actividades con mas interés que les gustaria realizar a las

personas (Realizado por Paola Puzhi, 2025).

En la siguiente grafica se muestra el interés de los encuestados por diversas
actividades turisticas disponibles en la parroquia Quingeo. Destaca un 74% de los
participantes manifestd su preferencia por la cabalgata, posicionandola como la actividad
mas atractiva. Este dato resalta la importancia de potenciar esta experiencia, ofreciendo
rutas escénicas, caballos bien entrenados y guias capacitados para garantizar un recorrido

seguro y enriquecedor.

Si bien la cabalgata lidera en preferencia, otras actividades también captaron el
interés de los encuestados, aunque en menor proporcion. Esto indica que existe una
demanda diversificada que podria aprovecharse para desarrollar una oferta turistica mas

completa.
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Tabla 9
¢ Estaria dispuesto a pagar por un recorrido turistico guiado de Cuenca a Quingeo?

® si
® No
@ Tal vez

Nota: La grafica demuestra que las personas si estuvieran dispuestas a pagar por un

recorrido guiado (Realizado por Paola Puzhi).

En la siguiente grafica se observa que el 74,2% de los encuestados manifiesta su
interés y disposicion para participar en un recorrido guiado por la parroquia Quingeo. Este
alto porcentaje resalta la importancia de fortalecer y promocionar este tipo de experiencias,
asegurando que los recorridos e=sean atractivos, informativos y adaptados a distintos

intereses.
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Tabla 10
¢ Estaria dispuesto a pagar por un servicio de cabalgata?

@ Si
® No
@ Tal vez

76,6%

Nota: La grafica muestra el interés y lo dispuestos que estdn las personas por pagar un

servicio de cabalgata (Realizado por Paola Puzhi, 2025).

El 76,6% de los encuestados respondio afirmativamente a la pregunta sobre su
disposicion a pagar por un servicio de cabalgata, lo que demuestra un alto nivel de interés

en esta actividad como parte de la oferta turistica de la parroquia Quingeo.

Este resultado resalta la oportunidad de desarrollar y fortalecer el turismo ecuestre
en la zona, asegurando que los servicios ofrecidos sean de calidad, seguro y accesibles para

distintos tipos de visitantes.
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Tabla 11
;Qué medios de transporte referiria utilizar para llegar a Quingeo?

@ Autobus
@ Vehiculo privado

Transporte turistico contratado
@ Otro

31,8%

Nota: La grafica muestra los medios de transporte que podrian ser utilizados para la ruta

(Realizado por Paola Puzhi,2025).

El 50,8% de los encuestados manifestd su preferencia por utilizar un trasporte
turistico contratado, lo que indica una demanda significativa por servicios de movilidad
organizados y coémodos. Por otro lado, un 31,8% de los participantes opto por el uso de su
propio vehiculo, lo que refleja la importancia de contratar con infraestructura vial en buen

estado y sefializacion adecuada para facilitar la llegada de visitantes.

Aunque en menor porcentaje, un 15,4% de los encuestados eligio el autobus como
medios de trasporte, demostrando que una existe un grupo de turistas interesados en

opciones de trasporte colectivo.
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Tabla 12
¢ Qué duracion considera ideal para un recorrido turistico a Quingeo?

@® Medio dia
@ Un dia completo
() Mas de un dia

Nota: La grafica muestra la duracion ideal que les gustaria tener las personas para esta

ruta turistica (Realizado por Paola Puzhi, 2025).

El 50,3% de los encuetados expreso su preferencia por un recorrido turisticos en
Quingeo con una duracion de més de un dia, lo que indica un interés significativo en
explorar a profundidad los atractivos seleccionados de la parroquia y disfrutar una

experiencia mas inmersiva.

Por otro lado, un 40,4% de los participantes considero que un dia completo seria
suficiente para realizar el recorrido, lo que sugiere la importancia de crear itinerarios bien

estructurados que permitan aprovechar al maximo el tiempo disponible.
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Tabla 13
¢ Por qué medio le resulta mas facil adquirir un paquete turistico hacia la parroquia
Quingeo?

@ Pagina web oficial de turismo

@ Aplicaciones mdviles de reservas (como
Airbnb,Booking, ect.)

Redes sociales (Facebook, Instagram,
WhatsApp)

@ Oficinas fisicas de agencias de viajes

@ Promociones o ventas directas en
eventos turisticos

@ Otro

Nota: La grafica muestra por donde les gustaria a las personas obtener informacion sobre

un paquete turistico (Realizado por Paola Puzhi, 2025).

Los resultados del grafico indican que el 51,8% de los encuestados prefieren
obtener informacion a través de redes sociales, lo que destaca la importancia de este canal
para la comunicacion.

Asimismo, un 20,6% considera que las agencias de viajes y oficinas son una fuente

de informacion relevante
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Meses
ACTIVIDADES

Semanas

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

Revision  documental 'y
realizacion del  marco

tedrico

Andlisis de la linea base de
atractivos y desarrollo del

primer capitulo

Desarrollo del segundo

capitulo

Revision de Campo

Implementar encuestas

Desarrollo del tercer

capitulo

Desempefiar propuestas de

promocion para la ruta

Redaccion final
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CONCLUSIONES

En base a los objetivos especificos ya planteados las conclusiones son:

Se logro realizar el objetivo especifico nimero uno ya que, En el analisis de la linea
base de atractivos turisticos revela una riqueza y diversidad de recursos naturales y
culturales tanto Cuenca como Quingeo, obteniendo asi los atractivos mas mayor potencial

para el disefo de la ruta.

El disefio de la ruta Turistica- Ecuestre considera aspectos clave como la distancia,
duracion, dificultad, seguridad y atractivos a lo largo del recorrido garantizando asi una
experiencia placentera y accesible para los futuros turistas. Este disefio garantiza una
experiencia placentera y accesible para diversos perfiles de turistas, desde personas

experimentadas hasta aquellas que buscan una experiencia de contacto con la naturaleza.

Las propuestas de promocion destacaran los aspectos tnicos y diferenciadores de la
ruta ecuestre, resaltando su valor cultural, historico, natural y recreativo. Las estrategias que
se utilizaran, seran para llegar a un publico més amplio y diverso, incluyendo la creacion de
contenido con agencias de viaje especializadas. El objetivo siendo posicionar la ruta como

un destino maravilloso.
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RECOMENDACIONES

A continuacion, se presenta una serie de recomendaciones clave, disefiadas
especificamente para satisfacer las necesidades identificadas a lo lardo del proyecto, con el
objetivo de fomentar el crecimiento turistico en la parroquia Quingeo. Estas
recomendaciones estan orientadas a potenciar tanto la infraestructura como las actividades

turisticas.

A nivel institucional

e Involucramiento y Alianzas:
1. Se recomienda establecer una colaboracion activa con el Gad Parroquial de

Quingeo para obtener permisos, apoyo logistico, promocion y financiamiento.

2. Se recomienda buscar respaldo con el Ministerio de Turismo para la
promocioén a nivel nacional e internacional, asi como para la capacitaciéon de guias y

prestadores de servicios.

3. Se recomienda involucrar a las Comunidades locales tanto como de la ciudad
de Cuenca y Quingeo en la planificacién y gestion de la ruta, asegurando que se

beneficien del turismo y que su cultura sea respetada y promovida.

4. Se recomienda invitar a empresas de turismo del sector privado, agencias de
viajes, hoteles y restaurantes a participar en la creacion de paquetes turisticos y

servicios complementarios para la ruta.
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A nivel técnico

® Disefio y Mantenimiento de la Ruta:

l. Se recomienda seleccionar trazos seguros y paisajisticos, priorizando

caminos existentes, evitando zonas de riesgo y maximizando el atractivo del paisaje.

2. Se recomienda utilizar sefales claras y visibles, tanto para jines como

para peatones, incluyendo informacion sobre la ruta, atractivos y servicios.

3. Se recomienda establecer puntos de descanso, creando areas

equipadas con bebederos, sombra y espacios para amarrar los caballos.

4. Se recomienda implementar un programa de mantenimiento regular

para asegurar que la ruta se mantenga en buenas condiciones.

A nivel teodrico

e Investigacion y Documentacion:

1. Se recomienda realizar estudios de viabilidad, evaluando la demanda
potencial, los costos y beneficios de la ruta, y su impacto social, econdmico y

ambiental
2. Se recomienda documentar la ruta, elaborando mapas, guias y
folletos informativos que incluyan descripciones detalladas de la ruta, los atractivos

y los atractivos y los servicios disponibles.

3. Se recomienda creas mas fuentes a partir de este trabajo
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ANEXO A

Ficha de Atractivos San Blas

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTD ¥ JERARGUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS
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C adiga del atractive

Frovineia Cantan

i

Parroguis Catagona Tipa Suntipo

Jerarau & Afractive

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

1.2 Categaria

1.3 Tipo

1.4 Subtipo

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia

2.2 Cantén

2.3 Parroquia

2.4 Barrlo, Sector o Comuna

2.5 Calle Principal 2.6 Momsero

2.7 Transvarssl
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2.8 Longitud (grados decimates)
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a de Admin
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£ Corres Electrd nica:

Cbservaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVG

3.1 Caracteristicas climatolégicas

= i

L

b. Temperaturad Tk
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. Cultura

b. Maturaiezs

o Aventura

3.3 Escenario donde se localiza el atractive turistico
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5.PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS sl NO /1
5.1 Planta turl stica (M)
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Casa de Huspedes Casa de Hudspedss
Chservacianes Observaciongs:
Al din . habid Establedmisntos Murners de Marmera de Alimentos y Establedmiantos MNirnera de Mirnera de
imentos idas
¥ ragistrados Idasas Plazas bebidas ragisirados Masas Plazas
Restaurantes Restaurantas
Cafeterias Cafeterias
Bares Bares
e soda Fuentesde soda

Cbaarvaclanes

Chsarnvaciones

Agencias de Viaje

Establecimientosregistrados

Agencias de Viaje

Establedimientosregis

Bayaristas

Mayoristas

nternacionales

internacionales

Oparadoras

Oiperadoras

Observacianes:

Chservaciones:

Macioral National
Guila Local Macional ! Cultura Guia Local Macional Cultura
Especializedo Especializado

Aventura Aventura

Cesarvaciones Cberaciones
5.2 Facllidades an el entormo al atractive
casibili 1 i

Categoria (M] Tipo (M} GCantidad Goardansdas Administradar A T 5 = B':O w o

universal

a. De apoyoa la gestién
turstica

Punto de Informacian

Tur

Centro de interpratacdn

Centrode faditacon tudstica

Centrode recepeidn de visitantes

b. De abservaciiny
vigilancia

Garitas de guardiana

Belirad

Torresde avistarmiento de aves

Torresde vigilancia para salavidas

Sendaras

Estacianes de sombra y descanss

& D recarride y dese

Areasde acampar

Refugio de alta manta fa

d. De sarvicio

Baterias sanitarias

Estacionamlantos

Cbservacianes
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S.PLAMTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS

=l

/1

5.1 Planta tud stica (M)

a. En el Atractiva

b.En [a ciudad o poblado cercana

Alajamienta

Establedmientos

Hdmero de

Hirnero de

Alajamianta

Establedimisntos

Ndmera de MNimera de

registradas Habitacianes Plaras registradas Habitaciones Plazas
Hotel Hotel
Hostal Hostal
Hosteris Hostes i

s Tur stica

Hacienda Tur stica

Lodgs Lodgs

FAesort Resort

Refugio Refugio

Camparmenta Turistico Camparnaenta Turistico

Casa de Huspedes

Casa de Hudspedas

Chzarvacianes

Dbzsrvaciones:

Alimentos y bebidas

Establacimiantos
ragistradas

MNirmers de

Maszag Plaras

Mirners de

Alimentos y
bebidas

Establacimiantos
ragistradas

Murnera de
Plaras

Murners de
Masas

Restaurantas

Restaurantas

Cafeterias

Cafeterias

Bares

Bares

=i sada

sl soda

Dhsarvacionss

CoEarvaciones

Agencias de Viaje

Establacimisntosregistradas

Agensias de Viaje

Entablacimisntosragistradas

Bayoristas

Bayaristas

interhadionales

nternacionales

Operadoras

doras

Observaciones:

Cbsermciones:

LE i

Guia Loeal Masional Cuhura Guis Loeal Macional i Cutura

Espaciaiizago
| Aventura Auentura
Cbservaciones Cbseracianes:
5.2 Facllidades an el entorne gl atractive

caeibili i i

Categonia (M) Tipe (M) Cantidad Coardenadas Administradar e B e Estado (L)
unlvsrsal B B L]

a. De apoyoa lagestidan

turfstics

Punto de informacidn

Tuir

Centro de interpretacidn

Centro de fad Ftac dn tudstica

Controds racepeidn de visitantes

b. De abservaciiny
wigilancia

Garitas de guardiani

Biradores

Torres de avistamiento de aves

Torres de vigilancia para salvavidas

o Derecorrido y descansa

Sendaras

Estacianes de sombray descanss

Araasde acampar

Refugio de alta mantada

d. De sarvicio

Bateriassanitarias

acionamiantos

Chzarvacianes




90

5.3 Complemantarios a la actividad turistica (M)

#, En ol Atractivo

b.En la ciudad ¢ poblado cercang

'.’u.lr.luiL-r y wenta de equipo
aapicializads

Venta do artesan | a8

mardhandising

Alguiler  y  venta  de
uapecislizads

Bquipn

Yenla  de
mardhandising

arlesan i a8y

Casa de cambia Cajero autord tico QOtro Casa de cambio Cajero autord tim QOtro
Especifigue: Especifigus:
Chservaciones
§.ESTADD DE CONSERVACOM EINTEGRACION ATRACTIVO / ENTORND 8l HO 1

8.1 Atractiva (L)

2. Consarvado

b. Alarada

o En procese dedeteriara

. Deteriarado

Cbaenaciones

11 Factores de alteracian y detarloro (M)

8.1.1.1 Naturales (M)

8.1.1.2 Antrdpicos | Antropogé nicos (M)

3. Erosidn

a, Aetividades agr ioolas y
ganadaras

b, Actividades forastales

& Actividadas extractivas | miner i

b, Humedad

d. Actividades industriakes

o, Megligantia abandano

f. Huaquearia

o Desasires naturaks

9 Conflictn de tenencia

h. Condicionresde uso y axposicin
Y

.Falta de mantanimients

d. Flora/Fauna j. Contamingscidn del ambiante . Expansian urbana
o, Clima m. Conficto politica ! sscial . Desarrolo industrial | comercial a. Vandalisma
Qtra Espe

Cbsanaciones:
&.2 Entorne (U)
2, Consarvado b. Alerado « En prociso dedeteriorg d. Deteriorado

Chasnaciones

§.2.1 Factores de alteracidn iy deteridrg (b}

§.2.11 Naturales (M)

8.2.1.2 Antrdpicas | Antropogénicos (M)

a. Erosidn

a. Aetividadas agr ioalas y
ganaderas

b. Actividadas farastales

& Aetividedes sxdractivas | miner i@

B, Humedad

d. Actividades industrizks

o Negligantia/ abandann

f. Husguearia

« Desasires naturaks

g Conflicto de {enencia

h, Condicionesde uso y exposicdn

.Falta de mantenimients

decliradan:

d. Flora/Fauna j. Contamingcion del ambients k. Genaracid n de residuos . Expansidn urbana
8, Glima m, Conficto politico /. sacial n, Desareolo industrial / comarcia & Vandallsmo
Otra Esped
Obserasiones:
8.3, Declaratoria del espacio turistico asociado al atractive
a. Declarante: b. Denominaci n: b R o & Alcance:




N

7.3 Salud (més cercana) (M)

a. En el atractiva

b. En Ia ciudad o poblado mas cercano

Hospital o Clinica

Hospital o Clinica

Puesto / Centro de salud

Pussto/ Centio de salud

b o
2 3
Disparsarlo madics it Mspanaario mé dico 2
] o
ek L T [}
Botiguinde primedos Botiquinde primesos
auxiliog auixiliog
Otrogs Otros
Observaciones:
1.4 Seguridad (M)
a. Privada
b. Policia nacional L)
3
a1 ar Tai. 2
¢. Policia metropalitana / Munlslpal (]
d. Otra
Gbsarvaciones
7.5 Servicio de comunigacion de uso publico M)
a. En ol atractivo b.En la cludad o poblado mas cercano
Telefonia (k] Conexidna internat (M} Telefonia (M) Conexidna internat (M}
Fija Linea talefinica Flbra dptica Fija Linea telefnica Fibra dptica
Ml Sath e Redes inaldmbricas Ml Saba ite Redes inaldmbr
Satelital Tekfania m il Satelital Tekfana mavl

Observaciones:

Badio portatil (L)

[ uso axclusivo para &l wialtants

Da use axclus i para comunicacidn intera

D uso axclusivo an cass de amaergenzia

Observaciones:

7.8 Multiamenzazas (M)

Deslives Slamnos Eruptiones volcini cas noandios forastales
Smgu & rundaciones Aguajes Taunarni
(Existe unplan de contingendia en cso de Institucian que alabar & al Mombre del A fn o de
catistrofes? documento. documento: alaborack m:
Observaciones:
8.POLITICAS Y REGULACIONES 3l MO 51
3. (EIGAD cuenta con el Plan de Desarrolo Turistico Territorial? 2l MO Afiode slabaoracian:
b, JElatractive a ancuanira dentro de s planiticac in tusstica farritarialiGAD S 3 ND Espacitiga:
. Existen normativas que ss apiquan para el desarrolio de la actividad turistica en el atractive? b= | NO Especifigus:
d. JExisten ordenanzasque seapliquan para eldesasrolio de & actividadturistica en el atractivo? g NO Especifigue:
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9, ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U)

sl

NO 8/|

B ATRACTIVOS NATURALES (M}

%11 En el Agua i)

a. Bupes b. Kayakde mar & Kayak lascusire d. Kayakde Ria &, Surf
f. Kite surf g. Rafting h. Snorkel . Tubing j-Pegata

ke Pasin an panga . Pases an bole

m. Pases an bncha

n. Paseoan mats acud tics

a. Parasailing

p. Esgul acudtico . Banana flotante r. Boya = Pesca deportiva Otro
Cservaciones

B.1.2 En al Alre {M]

a, Alas Defta b, Canopy o Parapanta ditra

Cheervaciones:

5.1.3 En Superficie Terrestre (M)

fauni

a. Mantafismo b. Escalada o Ssndarismo d. Cidoturisma a, Canyaning
f. Explaradidande cuevas g Actividades Recreativas h. Cabalgata . Caminata . Camping

. Obsardaddnde flora ¥ . -
k. Fimnic m. Obsarvacidn de astras n. Otro

Obsarvaciones

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U]

9.2.1 Tangibles & intangibles

a, Regorridos guiades

b, Recorrido autoguiadas

<. Visita a tallbras artisticos

. Participaciin an talleras artsticos

d. Visita a tallerss artesanakes

Participaci dn an talleres arfesanakes

&, Exposiciones temicas permanentes, famparales y

avenlualeg

f. Exhibigi & n de piezas, muestras, obras, sic,

ariginales.

Actividades vivendales /o Odicas

9 Presentacioneso reprasentacionss an vive

h. Muestras audiovisuales

9. Fotograf a

j- Déspustad dn de platostradicionales

. Participaci nde s oslebracion

. Compra de artesanias

n. Convivencia

a. Madiginaancestral

Otro

Obseraciones:

10.PROMOCIONY COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO

8l

HO /1

10.1. Medios dé Promooiin del Atractiva (M)

(Exizta uniplan de promacidn turistica cantonal?

Espacifigue:

JE| Atractive se ancusntra incluide en el plan de promocidn tud stico cantonal? &

WO

Medio Promocional

Direccidn ¥ nombre de los madios promocionales

Periadicidad de la promocidn

a. Pagina WEB URL: HWLCL ECUAD 8 H
b. RedSocial Mombre:
o Revistas Especializadas Mombre:
d, Matarig POP MNombre
&, Oficina de Informacidn Tunstica Mombre:
f. Madias de comunicaci dniradio, 4, pransa) Momibre:
g Asistencia a ferias tud sticas Mombre:
:. Ctro Hombre:

Observaciones:
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11. REGISTAO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) =1 NO =/
11.1. Frecuencia de wisita =sgin datos sstad sticos
a. Posesun sistema de registro de sisitantes? k=] WO Tipa:  Digital Papsl i os de registro
b. 38 generareporte de sstadisticss de ¥isita alatractive? 3 MO Frecuendia de losreportes: Minguna
o Temporaddad de visitaal atractivo
Alta {meses] é 8 E
g : 2
Baja (meses) a E 2
d. Llegada de turistas
Turiztanacional Llzgadas mensuakes Total anual Turista extranjers Lizgadas mensuales Total Arual

Ciudades de origan

Paizas de arigan

Chzsrvaciones:

. Fracuencla da visita segin informantes clave

MNombre del nformante Clave:

Contactos

Demanda sagin dias de wisita

Demanda segin frecuencia de visita

Lunes a wiernes Fines de semans Diaas feriadas

Permanents

Estacianal Esporidica Inexistente

Chservaciones:

12. RECURSO HUMAND

=l MO s/

a. Mimeara de personas acargo de ks administracidn y operacidndel atractive

d. Mimers de personas especializadas an turisma

= Mimers de personas con nivel de B —— g Nirners de personas que mansjanalgin de iomas
instrucciin (M: M)
Primaria Smeundaria Frimeros Auxilios Hospitalidad Il Alernan
Tercar Mival Cuarto Nival Atenckd nal Chanta Gulanza Frances LT
4 n de
o at Chi ot
i discaporidades " ine "
Obseracianes:
13. DESCRIPGION DEL ATRACTIVO (500 caracteres]
e | ! i ib ! ! i ! :
14. ANEXOS
a. Archive Fotagrafico (dos) (HD]
-
E T -

e

[ .

b. Ubicacidn grafica del Atractivo




ANEXO B

Ficha de Atractivos Museo Pumapungo

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO ¥ JERARQUIZACKON DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del airachivo:

Prowincia Cantin Farmoquia Caleguria Tipa Sunlipo Jerarquia AlrBctive
1. DATOS GENERALES
1.2 Catogoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
2. UBICACION DEL ATRACTIVG
2.4 Provincia 2.2 Cantén

2.9 Longitud (grados docimales) ik

2.11 Informacion del sdministrador

8. Tipo de Admirsirador b. Nombre de & nsstucicn M

. Mombre del Administradar Mawrico Sempéneg d. Canga gue ocupa

o, Teldfono ! Celular k) I Comen Eleciranicn;

mARTpeiegy K ERalE ot el

Cbsprvaciones:  fnsl

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caractoristicas climatciagicas (E]
. Clima acnil Ty B, Tompsan e ni ) . Pracipiaciin Puyiemalrea (mm) 780
3.2 Linna do producto al qus pedanoce el atractive (U] E
. Cultura E B Nalurleza = e Awanium C

3. o dande se iy (m|

a. Fristing o b Frimiiva o © Rilsgoo Matury [m} . Rural m] e Utano 3
2.4 Ingreso al stractive (U} (Ef

b, Hararia de Asencin £, Alencidn

S reci Ingress Salkda Todos los dias Hm[:e&my Scio dios hdklies o ‘Especiticar
Libre ] L T o] {m] [m) (=) &
Restringido (=} ¥ ¥ [m] ] =] [m]
Pagady ] . ) o ] [m]
4. Mangja un sistema de resercas: -  romad Efective E B;;::ua (== m = Tarjels de Débits.
. Precia: Cosda Hasta @ iy Tarjeta te Créditn [ Trarsferencia Bancara C  Cheque E

0. Mases recomandabies de visila

Obgarvaciings Sabsad i

4. ACCESIBILIDAD ¥ CONECTIVIDAD AL ATRACTIVOD =

5. Mombee da b ciuasd o poblado mes cermana Qi presents condeiings minimas de sendcios)

B

T R o R i T
Obsarvacines:
4.3 Vias de Acceso (M} L=
Tipa de wia Coordenads de mcio Coordensda dafin - Distanca fom) Tipa de material Estado
a. Frimer oroen C | I 1200

MINTUR 2017
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HRIVTIRS (B

",
[Ty %.'ﬂﬁ I vicl

TURISH0
Ty B B I
b, Sagunda erden E
0. Tester crden C
Obaervackings
Mailing [ n:;;;.':::m F”“TILU":;:NW H
bheeo®) O | Lnase [ |P e % i %
Fluial | i Tulﬁf " lena;;:.f;? *
(Observacines: ik
Ao (l) [ Kaciznal Inlemaciona:
Observacianes.
4.3 Borvicio de transporte (M) |
4 Aug [2] b Russla [l & Toanepes dud [7] o Taxi [l # Mol 1l [ 1 Teeférica I
i Lanchs [l & Rl [T | Raren [ | Conaa I b Al [T | Aoty I
i Helicihen ] A O Pl Fpidiin
CIbarmvaCkINGS: ’
4,11 Dotalla d transperta hazks ol atractiva M) A
& Fredianes
;mm;&“ CROPESINGE 0 FSOGMGON. 21 o oot | el s 03 3 . Tetals Tewald igun | s
2§l
-
B 0 0 0| TenisCuy ok
: [ O B
L @ 0 0 0O -
12l L L L oo L
T A 8 I A I I - 1 =t
4.4 Condiciones de accosibilidad del atractivo turistico al medio fisico para persorias con dicapacidad (M) |
Gt f ool Dbl DRt e 0P | S
Observacines. A R
(4.5 Sealizacian [+
& Saftaizaratn da srnednacio al s 4] Extai 1L B L] Rijular Ll Mai L
(Ibsrrvacianes:
5. FLANTA TURIETICA | COMPLEMENT ARIOS 8 4 WU s U
5.1 Planta furistica (M) g
& Enal Aractive | | b. En la ciudad o pobdado carcang 1l




TURlsH0
el ] Hulsl L n i
Hastal ] Hostal =] H 3 BA1
Hasteria ] Hosteria L4 48
Hacienda Turistica 0 Hacienda Turistica & 4
Lo ] Lodge L
Resoit ] Rizsor [u] 1
Retugin I Rehigis I
Campamenta Turlstice [ Campamenio Tuistco [
\Casa de Huspedes I Casa o Huspedes Lzl i 55
Observaciines: Onservaciores
Mormoyii L Mewin  Wownts  Nowow [Memeay || P ewrt Wk
Restaurinies O | [ Ristaurarins = I8
Cepterim (N Cafeierias ]
ares ] s Ei]
Fugries de soda [N Fuenles de sodn ||
Olbservacines Dbsanvasines
Agenciuk dé Viaj Ll Estableciminmos mygisirados Agancias du Viaje L Esiabledmanios regisTados.
Maytrising ] Mirgristas &
Inarracicnalin L Inismacionsios 1] i8
CpAGaeE 8] Cpaaas [
(bservackneg: Obseraciones
) Lol Hagiona B I"““' Culurm Gula Local Nacicnal & s Cunsa 1
L Awmilum ] Avariura ]
Qbsarvaciangs: Obsaragiores. 1o
5.2 Facllidades an ol entomo al atractive K]
Catsgorta M) Tipa M) Coatad  Cooveatss Mmoo Meeei? | FU
Funio de Informacian [H] [E] 14 LI LI
T & E] @ 0O O
D et 8 10 | i de enpreacion L L Uoowou
Ll Centro de fadiitactn Leistica n] u] o o o
Ceniro de recepcin de vistanies || [N [N N Ll
Garmas de guardania ] u} o o d
. Db dbierviclin b Mindores L L L L L
i oo Torra i avilaioniy deaves [ a o o o
I T ca [MOMe R | I TN
Sanderns u] u] o o o
& Bl ¥ Entaciorns de somiten y descarmo L L L L L
e Y e— o o o o o
o Refugia de alts monlafa 5] 5] L LI 4]
Balurias saniariag E O o o O
o, Dot smrvicio
14 Estacionamientcs [H] u ] [N
eOms [] u] o o o




(e

,
mw:wnlﬂwh

TURiEG
Obgervacings ol J 1 J it v At 3 i
5.3 Complementarios a [a actividad turistica (M} 0.
& En el Mractive || b, En 1 ciidad o poblada cércans 14
Blquier ¥y wenla S8 eqUipe o Waria o9 arkmania Il Alouier ¥ venla de equipo 1 Virta [ ArmeRan ¥y o]
Expenlzain merchardisng especilizado mercrnising
Coivaah s b LI Cajen sdnmifecn [EI Ll | Do e casbia Ll Cajoin puborilicn I ] Ll
Especifige;  la Espacifique: 10w
Observacionss: cajerc an la ant g
6 ESTADD DE CONSERVACION E INTEGRACIGN ATRACTIVO | ENTORNG ua 2 wmO =0
E.1 Atractvo (L) i
2. Consbnads i 0. Alicrads O £ Enprocass i dekdon O o, Dikecradn O
Otservacknes: el
£.1.1 Faciares de alteracidn y deteriara (M)
6.1.1.1 Nabwales (M) 6.1.1.2 Anfrpicos | Anropogénicas (M)
1. Erosicn o ;im““‘* it O b Actiddes fomstales o Ehuamundel .o
b Fhomedad Ll i, Aciardpdes ek eles [H] &, Meghgencs | sbandorn [H] T Huspuesrs (H]
i Cressslies roburales m] . Cunfizio de lenerces [m] :J;rzi:-lmnm ubay (n] 1. Tt dhe resnienmismo n]
o FloraT sy Il . Coraminacion gel smbisrte | | k. Ganersain de e Il 1. Caeprarngicn urbaany 11
o, Ulims ] m. Confien polfioo { soqdl L n. Dsarraly industngl ! comeraal [ o Vandabsmo a
i ] Frpaiiia  1vce)
Obeervaciones
6.2 Entomo U} |
2. Conseneade b. Alicrado O o Enprocoss de dolerion O d. Deferiorado: [}
(bservackanes: o
F.21 Farianes de atteracidn y deterion ()
E.2.1.1 Maturales (M) B.2.1.2 finfrepicos | Antropogénicas (M)
— o ;nm‘:l.lxmuuumusy o b Activisces Tormetaics o ;ﬁb:mmwummr o
b. Humedad Ll . Actidades mdustiales [N & Negigenca | abandoon LI t. Huagueari LI
o Unsasires nafurales u] 5. Conficio e lenenci u] :&:;m'«'eum [0 i Fata de mentenmisma O
d. Florat auna LI |. Corfaminackin del ambierie || k. G3mnaraciin de rasiduns 16 |, Exparmidn urbana i
u Clim [l i, Conbicio puliivo ¢ socsl [l 1. Dssarratly induelnal ! comengsl [ u. Wanidgkgng B
Dy Il Eepuniique  =xiy
Obeeryaciones.
6.3, Declaratoria ded eapacio ristico asociado al atractive B
8, Declanriie INESC U Cheencatiiriaacidn P :‘B;:‘:::: u chizmlig 1 . Ay it Hiil
Obsarveckings:  DECLARACION FOR LA UNFSCT CENTRO HETARICD TIE CUENGA COM PATRICHI MUNTIAL TOF L& HUMANIR
7. HIBIENE Y SEGURIDAD TURISTICA o O No O & 0O
7.1 Sarviclos Bdsicos L
a.Endatractiva [ b. En la cludad o poblade mas carcano. [
Agua; 121 niane AQUa Lzl Poeabk
Especifigee: - Eloca Especfique |
Energia elcinc: ] Fed elécinca e sevinic pibic Eneegla elécinica ¢ &
Especifioue | Expucfique.  Cmp g Ccinic
Saneamenty 5] Fea publca Suneamisni L iz
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TR
Eapesiligay  Fias Epacliqua:  Flaps
Diaposicitn da desechis || s FAGohacin Disgoaicion i deanihos || Carn Ricokct
Expcilicnn o Espaihiqua.  FLA
ik 0 Bl
7.2 Banalatica an al atractiva B
T.2.3 Malnriafdad T.24. Eslada
T.2.1 Anbierte T2Z Tipn
a. Madira b ALminie 0o Espu i 1] R’ ]
Piclograma de aiactives natrales i L Ll Ll
Pictograma de airactives outturkes i} texto O u] O
Pictograma de acthvidades iisias fr N ] L
Piclograma de sereicios de apoyn K O O O
e ’
urbanas
- reslrice
[ Piclogramas d= resticciin Ll L1 [N
I 6lems de atactives furishoos y st e & m] O
[tlems de sibo ¥ L (] L
Tt disznnaks | ) I 1 0 u]
Pl ocyaeraa - Alectives. (ks | | i | I I
Ptz hogrammes e slptive. ool e [m] m] 1
P bograeres e sedivin ebees Lurities | I L N Ll
Pl osgrssorms e s visaus e Bprg | | [ o O N
iy i malfinziin a e L Ly sl
Slealies, Btz da apenodmacin i Ll N ] |
En droas
st
Paradics: da diecrion aminnin hacis strarcting 1 i [H] (N N
[l
Pl wlvative di incives i O ] O
Fael imomavo de  drecoonamento  haca) - = I o
BV, Berinus y st
Mecgas Infemrtatvas rxtt o O O
Thizm & ko ] o 1l ] Ll
Tiiem de direccinamicnbo L o 0O O
Leireros
fomtivoy | D infommanstn boanica exio N (N LI
L Nomatvos de conciencactn e a O O
Hefaketc
inlema de
angurickad | Proiscoitn de fos elementos def alraciva [
B
ires - [0 lzstn
Obeervaciones: i
7.3 Salud (mds cencana) (M) [
& Enelatractive |- b. En la ciudad o poblade mas cercano 1]
Hozpital o Cimics i Hosgtnl o Clinca I« ]
Fumsio{ Cenim desaled L Pussin | Cerroce slud L2 Al
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ANEXO C

Ficha de Atractivos de la Parroquia. Santa Ana

FICHA PARA ELLEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo: :
Provincia Cantn Parroguia Categoria Tipo Subtipo Jerarguia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
a
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
1y E | TURALE E ) | L PUEBL A L E Fli
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
_ N
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Glick 2.10 Altura (msnm)
2.1 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: Publice b. Nombre de la Institucion: Ana
L4
c. Mombre del Administrador: Nixon P d. Cargo que ocupa: Presidente
e. Teléfono / Celular: (07} 2851 01 f. Comeo Electrdnico: Ip@santana.gadec
Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteriticas climatolé gicas o
a. Clima: Termplado b. Temperatural"C): 1'C y 20°C &. Precipitacién Pluviométrica (mm):
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U) (o]

a. Cultura -] b. Naturaleza =] c. Aventura o
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico (o]

a. Pristino o b. Primitivo ] <. Ristico Natural (o] d. Rural -] e.Ubanc O
3.4 Ingreso al atractivo (U) o
b. Horario de Atencidn ©. Atenclién
a. Tipo de Ingreso
Ingresa Salida Tados los diss P‘”esf::;:sm"a ¥ Solo dias hébiles Otro Especificar
Libre (=] 100 100 (=] o (o] (=]
Restringido o 2:0C :00 o o] o] o
Pagado e} Q =] o (=] exto
d. Maneja un sistema de reservas: o e Efectivo o Elel::t::'::m o %::i::: o Tarjeta de Débito ~ ©
e. Precio: Desde 0.00  Hasta 0.00 Eaga: Tarjeta de Crédito [s] Transferencia Bancaria (o] Cheque [s]
9. Meses recomendables de visita: = I
Observaciones: ext
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4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO

si @ NO O s O

a. Nombre de laciudad o poblade més cercano (Que presente condiciones minimas de servicios):

b. Distancia desde la ciudad o c. Tiempo  estimado  de  d. Coordenadas (grades : p— X
poblado més cercano: ko desplazamiento en auto: B decimales): Lat: 2 Long:
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M) o]
Tipo devia Coordenada de Inicio Coordenada de fin ~ Distancia (km) Tipo de matertal Estado
a. Primer orden 2]
a. Terrestre (M) @
b. Segundo orden o]
¢. Tercer orden o]
Observaciones:
; Puerto / Muelle Puerto [ Muelle de
Mate. 0 de partida Llegada
a o
) ) Puerto / Muelle T Puerto / Muelle da
b. Acustico(U) O Lacustre o] ke pirtida E {iegada E
Elil o Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
de partida Llegada
Observaciones:
c. Adreo (U) 0 Nacional: o] Intemacional: o]
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M) 0
a. Bus @ b. Buseta 2] c. Transporte 4x4 o] d. Tax| @ . Moto taxi 0 {. Teleférico o]
g Lancha o] h. Bote 0 i. Barco 0 |. Canoa (o] k Avién o] | Avioneta 0
m. Helicdptero 0 n. Otro o] Especifique
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractive (M) 0
¢. Frecuencia
§ NTUB I8 ORI SARURT DRERIR ] b catnconftaminat | T o3 3 d Detalle (Traslado origen / desting)
T 3 £
T
] o] ] 8] | dastir
2 o] o] o]
@ o] 0 o] T
0 o] 0 o]
0 o] 0 o]
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) (o]
General 0 DiHCE!D-HCIdEd D|scaf|:|acwdad D\capafclidad Discapacidad Intelectual o Psicosocial O i NU‘BS
Fisica Visual Auditiva acceslble
Observaciones:
4.5 Sefalizacion o]
.4 .4
a. Sefializacion de spraximacion al atractive -] Estaco (U) Bueno -] Regular 0 Malo 0

Observaciones:
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5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS sl NO © s/l O
5.1 Planta turistica (M} e
a. Enel Atractive O b. En la ciudad o poblado cercano (o]
Alojamiento 0 Estahlf:cimientos Numeru de Nimero de Alojamiento 0 Estahlxlecimientes Numero de Namero de
registrados Habitaciones Plazas registrados Habitaciones Plazas
Hatel o Hotel @
Hostal o} Hostal e
Hosterla o] Hosterfa e
Haclenda Turistica o] Haciends Turistica -]
Lodge o} Ledge @
Resart o] Resort o]
Refugio o] Refugio o]
Campamento Turstico QO Campamento Turistico QO
Casa de Huéspedes o} Casa de Huéspedes 2
Observaciones: Observaciones: als
Alimentos y bebidas 0 Estahllecimientos Nimero de Numero de Allme!ﬂas y Establlecimientcﬁ Nimera de Namera de
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes e Restaurantes -]
Cafeterias 0 Cafeterias ]
Bares 0 Bares 9
Fuentes de soda o] Fuentes desoda O
Observaciones: Observaciones:
Agencias de Viaje (o] Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
Mayoristas 0 Mayoristas
Internacionales 0 Internacionales
Operadoras 0 Operadoras
Observaciones: Observaciones:
Guia  Loca Nacicral &E:I‘a“l"‘im Cultura Gua  Loca Nacional Eg:s;;‘;‘;‘m Cultwra
o] Aventura [} Aventura
Observaciones: Observaciones: il
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo 0
Categoria (M) Tino (M) Cantidad Coordenadas Administrador A‘:E:is::rii:"’d g Em‘:‘” w M
Punto de Informacion ] 2] ] o] 0
FTur -] | ] 2] o] o]
2.0 apoyes la gestidn Centro de interpretacidn 0 o] o] o] o]
turistica
0 Centro de facilitacién turistica 0 (o} 0 o] 0
Centro de recepcion de visitantes Q (s} (e} Q [4]
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Garitas de guardiania [o] o] o] o] [o]
Mirad
b. De observacién y racores o (o] o o] o}
vigilancia
Torres de avistamiento de aves 0 o o o] o]
0 Torres de vigllancia pars salvavidas O o (o] o] o}
Senderos (o] o o} o] [o]
Estaciones de sombra y descanso O (o] (o] (o] (o]
c. De recorrido y descanso
Areas de acampar 0 (¢] (s] (o] (o]
o Refugio de alta montana 0 (¢] [s] (o] (o]
Baterfas sanitarias =] 2] 4] (8] 8]
d. De servicio
o Estacionamientos o (o] o (o] o]
e Otros O o o o] (o]
Observaciones: text
5.3 Complementarios ala actividad turistica (M) o]
a. En el Atractivo Q b. En la ciudad o poblado cercano Q
Alquiler vy wenta de equipo Venta de aresan i as vy Alquiler y venta de equipo Venta de ertesan i as vy
s o o o} o Q o [}
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio (o] Cajero automético o] Otro Q Casa de cambio Q Cajero automatico @ Otro (o]
Especifique: Especifique: exto
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO sl @ NO O s/l O
6.1 Atractivo (U) (-]
| 4
a. Conservado -] b. Alterado Q c. En procesode detericro o] d. Deteriorado (o]

Observaciones:

6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrdpicas / Antropogénicos (M)

a. Erositn o a. Actividades agricalas y ganaderas© b. Actividades forestales (o] . Actividades extractivas / mineda O
b. Humedad o] d. Actividades industriales o] e. Megligencia / abandano o f. Huaguearia o]
c. Desastres naturales o g. Conflicto de tenencia (o] h. Condiciones de usoy exposiciin O '\ Falta de mantenimiento o
d. Flora/Fauna o] j. Contaminacid n del ambiente (o] k Generacién de residuos o] |. Expansién urbana o]
e. Clima o] m. Carflicto politico / social (¢] n. Desarrollo industrial / comercial O o. Vandalismo (o]
Otro o Especifique:

Observaciones: texte
6.2 Entorno (U) 2]

r

a. Conservado -] b. Alterado o ¢. En procesode deterioro (o] d. Deteriorado (o]

Observaciones:

6.2.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M)

6.2.1.2 Antré picos [ Antropogénicos (M)
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a. Erosién (o] a. Actividades agricolas v ganaderasO b. Actividades forestales o] c. Actividades extractivas / mineda O

b. Humedad [¢] d. Actividades industriales [¢] e. Negligencia / abandona [¢] 1. Huaguearia (¢]
| 4

¢. Desastres naturales (o] g. Conflicto de tenencia (o] h. Condiciones de uso y expasicion O i. Falta de mantenimienta (¢]

d. Flora/Fauna o]} j. Contaminacidn del ambiente o} k. Generacidn de residucs o] . Expansién urbana o]

e. Clima (o] m. Conflicto politico / social o] n. Desarrollo industrial / comercial O o. Vandalismo o]

Otro o]} Especifique:

Observaciones:

6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractive 0
| 4
a. Declarante: textc b. Denominacidn: texto b Fecha th ¢ Aleance:
declaracidn:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA sl @ NO O s/l O
7.1 Servicios Bésicos 2]
a. Enelatractve O b. En la ciudad o poblado mas cercana (]
Agua: 2] Potable Agua 2]
Especifique:  Etapa Especifique:
Energla el ctrica: ] led eléctrica de servicio pblice Energia eléctrica -] fed eléctrica de
Especifique:  Empresa Electrica Centro Sur Especifique:
| 4 ¥
Saneamiento: -] “ed plblics Saneamiento: @
Especifique:  Etapa Especifique:
| 4 | g
Disposicion de desechos @ Carro Recolector Disposicidn de desechos @ Carr
Especifique:  EMAC Especifique:
Observaciones:
7.2 Sefalética en el atractivo 0
7.2.3. Materialidad 7.2.4, Estado
7.21 Ambiente 7.22 Tipo
a. Madera b.Aluminio o.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales ) ] ) texto o] 0 0
Pictograma de atractivos culturales ] 1 i] texto Q o] Q
Pictograma de actividades turisticas 1 0 } texdt Q 0 Q
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o] o] Q
En areas urbanas
o Pictogramas de restriccion ] ( } o] o] o]
Tétems de atractives turisticos 0 i 0 texto o] o] o]
Tétems de sitio ] 0 ) et o o] o]
Tétems direccionales texto o] 0 [4]
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Pictograma de atractivos naturales (o]
Pictograma de atractivos culturales (¢}
Fictograma de actividades turisticas o]
Pictograma de servicios de apoyo (o]
Pictogramas de restriccidn o
i Sefiales turisticas de aproximacion (o]
aturales
. Paneles de direccionamiento hacia atractivos o
o]
Panel informativo de atractivos 0
Panel  informativo  de  direccionamiento  hacia 0
atractivos, servicios yactividades
Mesas interpretativas 0
Tétem de sitio o
Tdtem de direccionamiento 0
Letreros : ; s o
reratas De informacidn botanica
[o] Narmativos de concienciacion (o]
Sefiaktica
intema de y L
sequridad Proteccidn de los elementos del atractivo 0
o]
Otros O
Observaciones:
7.3 Salud (més cercana) (M) (]
a. Enel atractivo @ b. En la ciudad o poblado mas cercano 2]
Hospital o Clinica Q Hospital o Cl hica @
Puesto / Centrode salud @ Puesto [ Centrode salud O
. .
Dispensario médico o] € Dispensario médico Q =
Botiquin de primeras o 8 Batiquin de primeros o 8
auxilios auxilios
Otros 0 Otros (o]
Observaciones:
7.4 Seguridad (M) (o]
a. Privada 4]
b. Policia naclonal (2] o
!
¢. Palicia metropalitana/ Municipal 2] 8
d. Otra o} Kl

Observaciones:
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9.1.3 En Superficie Terrestre (M) @
a. Montafismo -] b. Escalada -] ¢. Senderismo 2] d. Cicloturismo 0 e. Canyoning o]
f. Exploracién de cuevas O g. Actividades Recreativas @ h. Cabalgata 2] i. Caminata "] J. Carrping -]
k Picnic 8] !f_aﬁl:asewacidrw peiony @ m. Observacién de astros O n. Otro o]
Observaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) (2]
9.2.1 Tangibles e intangibles -]
a. Recorridos guiados Q b. Recorrido autoguiados @ c. Visita a talleres artisticos
h. Participacion en talleres artisticos [¢] d. Visita a talleres artesangles 0 . Participacion en talleres artesanales
;@Eﬂx:):icsiones teméaticas permanentes, temporales y 0 Lﬁ;::i:‘_:i 6n de piezas, muestras, obras, eto, 0 1. Actividades vivencialesy/o Kidicas
g. Presentaciones o representaciones en vivo [¢] h. Muestras audiovisuales 0 0. Fotografia
J. Degustacidn de platos tradicionales 0 |. Participacién de la celebracidn ] m Compra de artesanias
n. Convivencia 2] 0. Medicina ancestral e Otro o]
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO sl @ NO © s/l 0
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
iExiste un plande promocion turistica cantonal? 8l o NO @ Especifique: o
:E| Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? sl Q NO e
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de lapromocidn
a. Pagina WEB o URL: hitos://wvaw santang,gob.eciturismort 3l
b. Red Soclal 2 Norrire: il I
c. Revistas Especializadas [»] Norrbre: Ni
d Material POP o Norrire: ne
|4
e. Oficina de Informacién Turistica ] Normibre: Jeror |
f. Medios de comunicacitn (radio, tv, prensa) o] Norrire: Ing
¢ Asistencia a ferias turfsticas o] Norrbre: N
h. Otro o Norriore:
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) sl 0 NO @ Especifique: texlo

Observaciones:




109

11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) sl @ NO © s/l O
11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos o]
4. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? S 0 NO © Tipo:  Digital O Papel O Afos de registro
b. ¢Se genera reporte de estadsticas de visita al atractiva? 8 0 NO O Frecuencia de los reportes:
. Temporalidad de visita al atractivo
)
Alta (meses) 0 é’ g g
Baja (meses) 0 L% E g
d. Uegada de turistas
0 Turista nacional Legadas mensuales Total anual | © Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Cludades de origen Paises de origen
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave Q
Mombre del Informante Clave: lixon Pelaes Heredia Contactos:
Dernanda segln dias de visita 0 Dermanda segln frecuenciade visita 0
Lunes a viemes Fines de semana Dias feriados Permanente  Q Estational 0 Esporadica 0 Inexistente  Q
Observaciones:
12. RECURSO HUMAND sl @ NO © s/l O
a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del atractivo 2] d. Mimero de personas especializadas en turisma 0
e. Mlmerol de persjanas con nivel de 0 1 Nimero da perscnas capacitadis por tamatca (M o . Mimero de personas que manejan algin de ldiomas Py
instruccién (M): (M)
Primaria Secundaria Primeros Auxilios Hospitalidad Inglés Aleman
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencidn al Cliente 2 Guianza Francés Italiano
Otro exte zzr:l:!z:j de: h Otro texta Chino Otro exte

Observaciones:
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13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

La parroguia Santa Ana es un desting que combina historia, cultura v naturaleza, Destaca por su Iglesia colonial, construlda en el siglo XX, v su entomo paisajstico rodeado de montanas y rios. Su
gastronomia tipica y festividades tradicionales hacen de este lugar un sitio de interés tanto para turistas nacionales como extranjeros.

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente:  Pacla Puzhi, (2025)

b. Ubicacién gréfica del Atractivo

- (( de Porotos
Chiguintad i A S . .E ;
' .JE
SININCAY = B H‘L_\“lw.% 4

Ricaurte / Llacao

parque'CuE-’nCa\;e‘o‘
Cuenca > il
4
e s ____B____c:o""*" Nulti
o Chilcapamba
Santa Ana
Turi
€
£
qui San Bartoloma |
Quingeo

Fuente:
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ANEXO D

Ficha de Atractivos de la Parroquia Quingeo

PARM EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURETICOS

Cadigo del atractive:
Provincia Cantan Parrogquis Categara Tipa Subtipo Jerarqua Atractive

1. DATOS GENERALES

1.1 Mombre del Atractiva Turistico

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

2.UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Pravincia 2.2 Cantdn 2.3 Parroquia
2.4 Barrlo, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Hdmero 2.7 Transvarsal
2.8 Latitud {grados decimales) 2.8 Longitud {grados decimales) Dlick 210 Altura (msnm)

2.1 Informacién del administrador

a. Tipo de Administradar: L b. Mornbre de la institucian:
. Mombre del Administrador: r d. Cargo que ocupa: ¥
@, Tekdfano / Celular: f. Correc Elactran

Chsermaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.4 Caracterizticas climatold glcas

a. Chma: &1 b. Temperaturad Tk . Pracipitacikdn Pluviométrica (mm}:

3.2 Linea de producto al que pertenece el atractiva (U]

a. Cultura b. Maturaleia & fventura

3.3 Escenario donde se localiza el atractive turistico

a. Pristino b. Primitiva & Ristion MNatural . Rural a. Urbana

3.4 Ingreso al atractive (U)

b. Haerario de Atencidn . Atencidn
a. Tipo de Ingreso
Finssde ssmanay
Ingraso Salida Todos s d as T Solke dias hablles Sbro Espacificar
feriados
Libre
Restringida
Pagada
Dimes Dapasit
o Manejs un sistama de reserves: Efsctive mg_ n: :uv'_” Tarjata de Débito
f. Forma de Elactranica Bansario
. Paga: . - .

a. Precio: Dresde Tarjuta de Crédito Transferancia Bancaria Chegque

g. Meses recomendables de visita:

Dome raciones:
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4 ACCESIBILIDAD ¥ COMECTIVIDAD AL ATRACTIVO bl MO 7|
a. Mombre de la ciudad o poblade mas cercano {Que presente condicionss minimas de servicios):
b. Distancia desds [a ciudad o i Tiempo astimada de b d. Coardenadas :g'.l.bci ;
i ! Lat. Long.:
poblads mh s aercana: desplazamiantoen auto: decirediedd: #
Observaciones:
4.2 Vias daAccaso (M)
Tipa de wia Coardenada de inicio Coardanada de fin Distansia (km) Tipa de matarisl Estada
a. Primer arden
a. Terrestre (M}
b. Segundoarden
& Tercer arden
Observaciones:
; Pusrto § bualle Puerto [/ Buslle de
Mari timo
de partios Llag e
a o
i Puerto f Mual Puerto [/ Muelle de
b. Acuiico (U} Lacuzire e v w E uste b0 " E
de partida - Llagada -
Flusia Puerto / Musle Puerto [/ Muslle de
de partida Llegada
Qbsarvacionss
a. hérsa (L) Nacionak Intesnacional;
Observaciones:
4.3 Servicio detransporte (M)
4. Bus b. Buseta @ Transporte x4 d. Taxi &, Modo taxd f. Tek$ rico
g. Lancha h. Bote . Barco |- Canca kK fwvidn L Avianeta
. Hekadptar n. Otro Especifigue
Observacianes
4.3.1 Detalls deo transporte hacla ol atrastiva 1}
¢ Fracusndis
. Mombre de i lacid i
S e CUCPRRIESS S SRR S e b. Estacin /lerminal E ] g d. Detale (Trashdoaorigen J desting)
al sarvicio il = 2
] E & E
q 8
- [ 3 i

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractive tus stico al medio fisico para personas con discapacidad (%1}

DHscepac|dms Dscapacid Dicapacidad " = ;. o d, Noa!
Genaral 5:?:-‘ 2 $_ ‘_‘hat B s 'a,l 5 Discapacidad Intelectual o Psicosacial : &
Fisica Visiial Aasditiva accesible
Observaciones
4.5 Senalizacion
a. e alizacidn de aproximacian alatractive Estado (L} Buena Fisgular Balo

Observaciones:
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S.PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS

3l

NO 51

5.1 Planta tur stica (M)

a. En al Atractive

B En la cludad o poblado carcans

Alajamiants

Establkcimientos

Murnera de Muarnera de

Alajamisnts

Establecimisntos

Murnera de Mumera de

regiziradas Habitaciones Flazas ragisiradas Habitaciones Flazas
Hotel Hotel
Hostal Hostal
Hosteria Hostesia
cierda Tun stica Hisciomda Tun stics
Lodgs Lodga
Resort Fesort
Aefugio Refugio
Campamanta Turlstico Gampamants Turistico
Casa de Hudspeds: Casa de Hudspedes
Db=ervaciones Dbservaciones:
Alimantos v babidas Estahln?cirnlentoa Mimara de Mirmara de Alima[ﬂos ¥ Eatabln?cirnlentoa Mirmara de Mimara de
registradas Masas Plazas bebidas regisiradas Masas Plazas
Restaurantes Restaurantas
Cafeterias Cafeterias
Bares Bares
Fuentesde soda Fusntesde soda
Db=ervaciones Dbzarvaciones:
Agenclas de Wiaje Establdmlentosraglsirasos Agenclaz de Wiaje Establacimientosregistrados
Mayaristas
nternacionales ernacionales
Operadoras Oporadoras
Chservaciones Chservaciones
Guia Local Hacional B’;:::::;m Cubura Guia Local Hacional &:::::;dq Cuhura
Aventura Aventura
Dbservaciones Observaciones:
5.2 Facilidades an el entorno al atractive
Catégada (WM} Tipa (M) Cantidad Coardanadas Adinlstradar “‘::::'“:rd a E”WRJ ] y

a. Do apoysa lagestion
turfatica

Funte de Infermacidn

Tur

Centrode interpretacidn

dn tudstica

Centrode fac Ftac

Centrode recepridn de visitantes

b. De abservaciiny
vigilancia

Saritas de guardiania

miradoras

Torresde avistarmiento de aves

Torresde vigilancia para salvavidas

o Derecorride y descanso

Smndarcs

Estaciones de sombra y descanss

Areasde acampar

Befugic de alta manta fia

d. D s=r

Baterias sanitar

Estacignamiantos

a, Gtros

Chsermciones
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5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)

a. En el Atractiva b.En la ciudad o poblado cercans
Alquiler vy wenta de  equipo e de  artesan | as Alguiler ¥ wenta  de  equipo a de as ¥
aEp Ezada merchandising aspeciaizads chandising
Casa de cambia Cajera automrd tico Qtra Cass de cambio Cajera autom tico Otro
Especifique: Espacifigue;
Chearvacionss:
6.ESTADO DE CONSERVACDM E INTEGRACIOMN ATRACTIVO / ENTORNG &l HO Sl

&.1 Atractive (L)

a, Conservado b. Alerada

o En proceso dedeteriorg . Deteriorado

Dbaarvacionss

6.1.1 Factores de alteracidn y deteri

8.1.1.1 Maturales (M)

.2 Antrdpicas / Antropogé nicas (M)

4

. a. Actividados agrisalas ¥
a. Erosidin

ganaderas

b. Actividades forestales o Actividades extractivas / miner ia

b, Humedad d, Actlvidsdas industrisks

a. Negligancla/ abandons 1, Huagque:

& Desastres naturaks g Conficto de tenen

h. Cond,

de Uso y expesicin .Falta de mantenimies

d. Flera,/Fauna . Comtaminscidn del ambiante

k. Genaracidn de ra

. Expansian urbana

a, Clima m. Conficto politicn,! social

n. Desarrolo industrial / comercial a. Vandalisma

Otro Especifigue:

Chsorvacionss:

8.2 Entorno (U}

a, Conservado b. Alerada

o En proceso dedeteriorg . Deteriorado

Dbaarvacionss

.21 Factores de alteracidn y deterioro

8.2.11 Maturales (M]

8.2.1.2 Antrdpicas [/ Antropogénicas (M)

r

. a. Actividados agrisalas ¥
a. Erosiin

ganaderas

b. Actividades forestales o Actividades extractivas / miver ia

B Hismedad d. hetividades industriakes

& Negigancia/ abandons f. Muaguearia

& Desastres naturaks g Conficto de tenen

h. Cond,

de Uso y expesicin .Falta de mantenimies

d. Flora,/Fauna j. Comtaminascidn del ambiante

k. Genaracidn de re

. Expansian urbana

a, Clima m. Conficto politicn,! social

n. Desarrolo industrial / comercial a. Vandalisma

Otro

Chsorvacionss:

6.3. Doaclaratoria del aspacle turistico asociado al atractive

b. Fecha d
a, Declarante: b. Denominacin: St . > o Mlcance;
declaracian:
Chearvacionss:
7. HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA &l HO 8l

7.1 Servigios Basicos

a. En ol atractiva

b.En la ciudad o poblado mas cercano

Energia als

Especifigqua:

Sansarniento

Sansamiento

Dizpasicidn de dese

Dizpasicid nde desechas

Especifigue:

Espec

Obsarvacones:
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7.2 Senalética en el atractive

7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambients 722 Tipo
a. Madera BAluminio c.Otro Especifiqua B R

Pictograma de atractives naturales
Pictograma de atractivos culturales
Pictograma de actividades turisticas
Pictograma de servicios de apoyo

Enareas i Py

urbanas
Pictogramas de rastriccidn
Tdems de atractivos turisticos
Tdems de sitio
Tdems diraccionales
Pictograma de atractivos naturales
Pictograma de atractives culturales
Pictograma de actividades turisticas
Pictograma de servicios de apoyo
Fictogramas de rastriccidn
Sefales turi sticas de aproximacidn

Enaraas

naturalas
Paneles de direccionamienta hacia atractivos
Panel informativo de atractives
Panel informativo de direccionamienta  hacia
afractivos, servicios v actividades
Masas intarpretativas
Tdem de sitio
Tdem de direccionamiento

= De infarrmacidn bot dnice

ieorating infarrmacion bot dnica

Nommativos de concienciacn

Seralética

intema de ; _

B Proteccidn de los elementos dal atractivo
seguridad
Otros

Observacionas: I

7.3 Salud (mas cercano) (M}

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Hospital o Clinica

Haospital o Clinica

Puesto / Centro de salud

Puesto / Centro de salud

B 3
Dispansaric madico ‘E_ Dispansaric madico ‘g_
Botigquin de primaros g Botiqun de primaras 3
auxilios audlios
Otros Otros

Observaciones:

7.4 Seguridad (M)

a.Privada

bb. Pelid a nacianal

€. Polic

metropaolitana / Municipal

Detalle

d. Otra

Observacionas:




116

7.5 Servicio de comunicacién de uso pablico (M)

a. En el atractiva

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Telefania (M} Canaxidn ainternat (M) Telefania (M} Canaxidn ainternat (M)
Fija Linea telefdnica Fibra dotica Fija Linea telafdnica Fibra dpotica
hdwil Saklite Redes inalambricas il Sailite Redesinalambricas
Satalital Telefonia mdvil Satalital Telefori a mavil
Observacionas:
Radio portatil (U)
Da uso axchisivo para el visitante Da uso exclusive para comunicacian interna Ds uso axclusivo an caso de emargeancia
Obsarvacionas: taxt
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves Sismos Engpciones volcanicas Incendios forestales
Sequia Inundaciones Aguajes Tsunami
4 Existe un plan de contingencia en caso de Institucidn que elabord al Nambra dal laci A 0 o de
catasirofes? documento. documento: puestas antg de ros glaboracidan:
Observaciones: nplan de contingencia ne 3l apd
8. POLITICAS ¥ REGULACIONES sl NO s/l
a. 4Bl GAD cuanta con el Plan de Desarrollo Turkstico Teritorial? 8l MO Afo de elaboracian:
b. 4 El atractivo se ancuentra dentro de la planificacion turistica temitorial (GAD'S)? Sl MO Especifique:
. ¢ Existen nommativas que se apliquen para el desamolle de la actividad turistica en el atractive? 3l MO Especifiqua:
d. ¢ Existen ordenanzas quae se apliquen para al desarmollo de la actividad turistica an el atractive? 3l MO Especifiqua:
Observacionas:
9. ACTIVIDADES QUE SEPRAGTICAN (U) sl NO s/l
S.1ATRACTIVOS NATURALES (M)
.11 En al Agua (M)
a.Buceo b. Kayak de mar o, Kayak lacustra 4. Kayak de Rio a. Surf
f. Kite surf g Rafting h. Snorkel i. Tubing j. Regata

k Paseo an panga

| Paseoan bote

m Paseoen lancha

n.FPasec an mata

acuatica

a. Parasailing

p-Esqui acuatico 4. Banana flotants r. Boya s Pasca deportiva Otra
Observacionas:
§.1.2 En el Aire (M)
a. Alas Delta b. Canopy ©. Parapente dOtro
Observacionas:
8.1.3 En Suparficie Terrestre (M)
a. Montafisma b. Escalada ©. Sanderisma d. Cicloturismo &. Canyoning
f. Exploracion de cuavas g. Actividades Recreativas h. Cabalgata i. Caminata j. Carmping
k. Picnic | Paanacion oo oy m Observacion de astros n.Otro

fauna

Observaciones:
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9.2ATRACTIVOS CULTURALES (U}

8.2 Tangibles aintangibles

a. Recoridos guisdos

b. Recorrido autoguiados

. Visita a talleras artisticos

h. Participacion an talleres artisticos

d Visita a talleres artesanales

i. Participacian en talleres artesanales

a. Exposiciones tematicas permanentas, termporalas y

avantuales

f. Exhibici 6 n de piezas, muestras, obras,

ariginales.

ate.,

i. Actividades vivencialas y/o Kdicas

g. Presantacionas o representacionss an vivo

h. Muestras audiovisuales

g. Fotegrafia

j. Dagustacion de platos tradicionales

|. Participacian de la celsbracion

m. Compra de artesan ias

n. Corvivencia

o. Medicina ancestral

Otrey

Observacionas:

10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO sl NO s/
10.1. Medios de Promocidn del Atractivo (M)
£Existe un plan de premocién turistica cantonal? sl ] Espacifigue:
£El Atractive se ancuentra incluido en el plan de promocidn turistico cantonal? Sl ]
Medio Premocional Direccitn y nombre de los medios promocionales Paricdicidad de la promocid n
a.Pagina WEB UARL:
b. Red Sccial Marribre:
©. Revistas Especializadas MNaomire:
d. Material POP Marrbre:
a. Oficina de Informacion Turistica Marribre: '-
f. Medios de comunicacidn {radio, tv, prensa) Nambre:
. Asistencia a farias turisticas Marmbre:
h. Otro Marribre:
Observacionsas:
10.2. El atractivo forma parte deuna oferta establecida (paquete turistico) Sl NO Espeacifique:
Observacionas:
1. REGISTRO DE VISITANTES ¥ AFLUENCIA (M) 5l NO s/1
T.1. Frecuenciade visita segin datos estadisticos
a. ;Posss un sistarra de ragistro de visitantes? =1l MO Tipo:  Digital Papel Anos de ragistro
b. ;58 genara raports de estadisticas de visita al atractiva? 3l e Frecuencia de los reportes:
. Temporalidad de visita al atractivo
Alta {mases) 3‘ 8 2
= § §
Baja [mases) g‘ £ Z
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadasmansuales Total anual Turista axtranjaro Lisgadasmensuales Total Anual
Ciudades de origen Paises de origen
Observaciones:
T1.2. Frecuencia de visita segin informantes clave
Mambre del Informanta Clawve: Caontactos: &
Demanda segin dias de visita Demanda segin frecuencia de visita
Lunes a viames Fines de samana Dias fordados Parmanents Estacional Esporadica Inaxistanta

Observacionsas:
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12. RECURS0 HUMANO 8l NO s/
a. Numero de personas a cargo de la administracian y operaciin del atractive 5 d. Numero de personas especializadasen turismo 0
. Mimero de personas con nivel de N E Rz semdtica (M) g. Numero de personas que manajan algin de ldicmas
instruceién Mk . MOmerode personas capacitadas porternatica )
Primaria 0 Secundaria 0 |Primeros Audlios o Hospitalidad 3 Inglés 1 Alernan 0
Tercer Mival 3 Cuarto Mival 0 |Atencian al Clients 2 Guianza 0 Francés o Italiana 0
Sensibilizaci & de
Otro taxio o e Iz_ECI n 0 Otro taxto China o Otro taxio

Observacionas: texta

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogrfico (dos) (HD)

T‘—'

ARERRRE |

Fuente:

qu. sia ca
e Quingec

Fuente:
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