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RESUMEN

El presente proyecto se basa en la creacion de una guia metodoldgica para el uso del
material nedn flex, obteniendo méas recursos didacticos para que estudiantes y docentes
puedan tener mayor informacién sobre este medio publicitario. Dando seguimiento a la
metodologia del design thinking que se desarrolla en 5 etapas para poder resolver la
problematica que es la falta de datos y la tecnologia que es usado en este medio.

La guia metodoldgica tendra informacion clave para que el usuario pueda elaborar con
éxito un letrero de neodn flex ya que este tendra imagenes que ayudaran a hacer paso a paso un
cuadro neonizado.

Se espera que esta guia no solo se quede en algo impreso si no que forme futuros
emprendedores con destrezas suficientes para el mundo laboral a largo o corto plazo.

Recordando adicionalmente que la cromética y la creatividad forman parte del disefio
grafico ante la presencia del humano, y méas aun si tienen las herramientas y los

conocimientos para usarlos.
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INTRODUCCION

La carrera del disefiador esta llena de estrategias, programas, metodos, arte y de cémo
realizar diferentes labores con diferentes enfoques de acuerdo a lo que el cliente desee. Por lo
que este proyecto de titulacion estd enfocado en el uso del material neon flex como medio
publicitario en el area de disefio gréafico; siendo el objetivo principal la creacion de una guia
sistematica que pueda ser base y recurso didactico para que forme futuros profesionales.

El nedn flex, siendo un material muy versatil, y una herramienta tecnoldgica ha sido
utilizada desde afios atrés en la publicidad. Influyendo visualmente en la psiquis del usuario,
aportando y modificando el comportamiento para poder adquirir un producto o servicio o tan
solo embelleciendo un lugar determinado.

Dentro de este proyecto y de la misma guia se podra encontrar informacion relevante
como el hecho de que todas las materias se fusionan para crear un medio publicitario, por
ejemplo, la psicologia del color, la iluminacién, y/ o la tipografia daran un producto que de
manera visual afecte de manera positiva o negativa al cliente o usuario cuando se realice un

cuadro o figura neonizada.




FORMULACION DEL PROBLEMA

El uso del Neon se ha utilizado durante mucho tiempo en empresas a nivel nacional en
el Ecuador, generalmente el estudiante o el proximo profesional no tiene bases en el uso de
esta técnica y tecnologia, por lo que el estudiante al estar enfocado en el &rea de disefio
grafico deberia tener una idea clara y objetiva sobre diferentes materiales que se pueden
utilizar en el proceso de formacion.

En el Instituto Sudamericano en el &rea de Disefio Grafico hay desconocimiento sobre
el uso del nedn como material publicitario, por tal razon se desea implementar una guia para
que el futuro profesional tenga recursos sobre el uso de esta herramienta que rompe
esquemas.

A través de esta guia metodoldgica se fundamentara varios aspectos alusivos al disefio
grafico, iluminacion y cromatica. Todos estos detalles que he aprendido gracias a los estudios
y también de manera empirica en el area publicitaria que me han dado la Ilave para poder
emprender y de la misma manera esperar que esta guia pueda ser utilizada como parte de

estudio y formacion.




JUSTIFICACION

El presente proyecto se enfoca en la creacion de una guia metodoldgica del uso del
nedn flex y la realizacion de un letrero luminoso con el mismo material. Esto como ejemplo
visual de la tridimensionalidad que se maneja en el area de disefio gréfico.

La guia ayudard y aumentara los conocimientos tedricos sobre el disefio no solo como
materia si no como plataforma artistica y adicionalmente solventara la escasa informacién en
este tema.

Motivando de esta manera a los estudiantes a indagar sobre este material y el uso en la
publicidad. Asi mismo esta informacién aportard detalles para que el docente tenga un
recurso adicional que forme la mentalidad del estudiante.

Se espera que con esta propuesta de valor se potencialice la creatividad con la fusion
de todo lo aprendido en la carrera de disefio, solventando problemas que se pueda presentar en
el armado del letrero luminoso ya que la guia cuenta con procesos sistematicos que se pueda
seguir facilmente y conseguir el éxito en la realizacion del letrero en nedn flex.

Con toda la informacidn presentada se busca a corto plazo impartir una charla sobre el uso del

neon.




OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION
Objetivo general
Elaborar una guia metodoldgica y didéctica sobre el uso del nedn flex, utilizando los
conocimientos y herramientas del disefio gréfico para los estudiantes del Instituto
Sudamericano obteniendo un recurso méas sobre una de las técnicas utilizadas en el area de
publicidad.
Objetivos especificos
e Recopilar informacidn clara y precisa sobre la técnica y tecnologia del neén flex,
recopilando el material de apoyo para generar la guia.
e Elaborar diferentes propuestas graficas de la guia, como tamafio, materiales,
tipografias, tecnologias innovadoras de presentacion.
e Generar material de apoyo practico para asesoria o ayuda para la fabricacion de
letreros en neon flex.
e Presentar una guia a los estudiantes del instituto para que puedan tener bases en el uso
del nedn Flex, cuando el docente verifique la informacion como puesta en marcha.
e Presentar una imagen publicitaria en tercera dimensién con la informacion indicada
dentro del presente proyecto. Esto como ejemplo del uso del nedn flex.

e Impartir una charla practica para los estudiantes.




CAPITULO I
MARCO DE REFERENCIA

Marco Teorico
Historia

El nedn es considerado como uno de los siete gases nobles (Helio, Neon, Argon,
Cripton. Xenon, Radon, Ununoctio), dentro de la tabla periddica; este gas no tiene color,
olor, sabor ni forma y se encuentra en pequefias cantidades en la atmosfera. EI nombre se
deriva del griego con significado “nuevo”. (Sanz, 2019)

Figura N°-1.- Grupo #18 de tabla periddica, gases nobles.
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llustracion 1 Grupo #18 de tabla periddica, gases nobles

Fuente: (OAQ, s.f.)

Este gas noble es el menos radioactivo y tiene varias aplicaciones en la investigacion
fisica, laseres, pero el mas conocido es el uso en la publicidad, especificamente en letrero
luminosos . (Sanz, 2019).

Por lo que en resumen se puede decir que el uso del Nedn se remonta al
descubrimiento de ese gas noble, aproximadamente a finales del siglo XIX, asi mismo pocos

afios después este elemento se usé en el area publicitaria para lograr luminosidad en




pancartas, letreros comerciales. Siendo la ciudad de Paris en 1912 pionera en el uso y
fabricacién comercial. (Sistema de informacion cientifica Redalyc, 2018)

George Claude fue el pionero en la fabricacion de la primera lampara comercial de
nedbn que se mostré en la feria del motor de Paris. Utilizando varias técnicas de
recubrimientos obteniendo colores (Sanz, 2019)

Cabe mencionar tambien que Geroge Claude, patento los tubos con gas neén en 1915.
Y hoy en dia es recordado como el “Edison Frances” gracias a su revolucionara técnica.

Por lo que se puede decir ya han pasado 110 afios desde que Claude Nedn lo uso por
primera vez en publicidad y que desde este gran descubrimiento aporto dentro del campo de
marketing y de disefio. (Sistema de informacion cientifica Redalyc, 2018)

Aplicacion del gas noble Nedn.

Es el cuarto elemento mas abundante en el universo, pero en la tierra constituye el
0.00182%, este gas se obtiene de la licuefaccion y destilacion del aire. Pero lo importante
dentro de este proyecto es el uso del nedn, ya que George Claude, a principio del siglo XX,
aplico una descarga en un tubo sellado lleno de este gas, y este emitio un color rojo, esta idea
fue aprovechada siendo exitosamente utilizada hasta la actualidad. (Gasque, s.f.)

Al momento se conoce que se pueden producir hasta 150 colores diferentes , por la
mezcla del neon con otros elementos o tan solo con tecnicas derecubrimientos sobre el vidrio.
(Gasque, s.f.)

Led Neon Flex

Con el pasar de los afios después del descubrimiento del Nedn, se ha ido mejorando, la
investigacion, el desarrollo de la tecnologia se crea el Led Neon Flex, este fue disefiado para
sustituir los tubos de vidrio de gas de nedn. Con esta nueva aplicacion de neon flex, el uso y
aplicacion es mas facil, ya que se puede cortar, realizar &ngulos cerrados, instalar, y manipular

sin el miedo de que se rompa. (Brillante lluminacion, s.f.). Solo quien fabrica anuncios de




gas nedn y arma letreros te puede decir sinceramente sus pros y sus contras. Y defendera su
producto a base gas nedn como un proceso no amigable con el medio ambiente, el ne6n
también tiene una huella de carbono a mayor escala debido a la gran demanda. Por lo que si
compras por precio definitivamente el nedn flex sera tu opcion, forzosamente debe llevar una

base donde se adhiera la manguera de plastico.

Diferencias entre el led neén y el antiguo neén de vidrio.

Son muy parecidos, pero el Led Nedn Flex es mas resistente a los golpes, vibraciones,
agua, polvo. La nueva tecnologia se ha aplicado en este material volviéndolo brillante y
uniforme. Asi mismo este presenta ahorro en energia y son flexibles o se puede doblar
facilmente para la aplicacion en letreros luminosos. (Decoledvalencia, s.f.)

Por lo que se puede decir que el nedn flex es una tira especial LED con funda de
plastico redonda, que emite una luz tipo nedn (sin puntitos), muy brillante y uniforme. Es una
alternativa a los tubos de gas nedn tradicionales; consume menos, no es tan fragil, ni requiere
mantenimiento.  Se instalan muy facilmente, son muy resistentes y se
puede cortar y doblar segun las necesidades del usuario, siendo ideal para disefios creativos,
rotulos, eventos, embarcaciones, teatros, edificios, rodajes, vehiculos...incluso en ropa.

Figura N°-2.- Led Neon Flex

lustracion 2 Led Neon Flex

Fuente: (Decoledvalencia, s.f.)




Especificaciones de nedn Flex

Ventajas

Es eficiente ya que la teconologia Led, permite ahorro, no emite calor, y tiene mayor
eficiencia en trasmision de luz, haciendo que el mantenimiento sea mucho mas fécil.

Para la realizacion de letreros es muy ligero, versatil, permite la realizacion de letras y
simplifica la realizacién del disefio; pero lo mas importante en el uso de esta tecnologia es que
es ecologico, ya que no dafia al medio ambiente, no tiene plomo ni mercurio, es muy seguro
y duradero. (Decoledvalencia, s.f.)

Al realizar letreros de nedn flex, significa que es un ejemplo de trabajo artesanal, toma
tiempo personalizar, y darle forma manualmente, pero el terminado de este tipo de letrero
Ilama la atencion de los usuarios teniendo éxito en las empresas o corporaciones que lo usan.

Figura N°-3 Esquema general de instalacion de Neon Flex.

ESQUEMA DE INSTALACION

3 curvatura maxima admisible
Led NEON

radio laterial radio convexo radio concavo
14— minimo 2 cm minimo 10 cm minimo 15 ¢m

llustracion 3 Esquema general de instalacion de Nedn Flex

Fuente: (LED BOX, 2022)

Se dice que el color es vida, y no esta fuera de contexto, ya que la mayoria de
informacion se percibe de forma optica, esto incluye detalles, formas y colores. Por lo tanto la
iluminacion nos permite ver las cosas como una connotacién de importancia o resaltar,

dandonos un efecto directo a nuestro psique. (Diewald, 2004)
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Fundamentos del disefio
Que es el disefio grafico?

Se le puede definir como una disciplina social y humanistica, siendo este el arte de
concebir, planear, realizar comunicaciones visuales para enriquecer situaciones humanas.
(Tapia, 2014). Asi mismo mencionamos que el arte del disefio busca modificar la conducta
del usuario que recibe la comunicacion visual. La creacion visual es parte del disefio y es la
realizacion de las visiones personales y suefios del artista o en este caso el disefiador, y esta
visién debe de trasportar un mensaje o cubrir las necesidadades del consumidor. (Wong,
1991)

De acuerdo a Wucius Wong, indica que el disefio no solo significa embellecer la
apriencia exterior de las cosas, si no que un buen disefio hace que este se vea bien y tenga
funcionalidad, sea seguro y duradero. (Wong, 1991)

Dentro del area del disefio se distinguen 4 grupos de elementos que son fundamentales
para la creacion visual o comunicar visualmente estos son: Elementos conceptuales, visuales,
de relacion y practicos.

Elementos conceptuales no son visibles, pero son detalles basicos para representar las
formar, estos son: a)punto, que indica posicion; b)linea, cuando un punto se mueve; c¢) plano,
el recorrido de la linea; d) volumen, el recorrido de un plano en movimimento. (Wong, 1991)

Figura N°-3 Elementos conceptuales del Disefio Grafico
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Fuente: llustracién 4 Elementos conceptuales (Wong, 1991)

Elementos visuales es el desarrollo de los conceptuales, aqui ya tiene color, textura, ya
se determinan los materiales, y tambien se piensa en la forma, es decir ya se transforma en un
disefio. (Wong, 1991)

Dentro de los elementos visuales se encuentra:

a)Forma, se puede identificar y se da percepcion; b) Medida, dar el tamafio, magnitud,
ya se encuentra en lo fisico; c) Color, las formas se distinguen por las tonalidades cromaticas;
d) Tectrura, se refiere a las cercanias en la superficie, es decir puede ser plana, decorada etc...

Figura N°-5 Elementos visuales del Disefio Gréafico

llustracion 5 Elementos visuales

Fuente: (Wong, 1991).

Los elementos de relacién preside la ubicacion y la percepcién, estos son: a)
Direccidn, es la relacion entre el marco que contiene la forma con otras cercanas; b) Posicion,
esta es conceptuada respecto a la estructura de la forma; c) Espacio, es la relaciéon de
ocupacion dentro del letrero o imagen; d) Gravedad, es la percepcidn del usuario en trasmitir

pesadez o liviandad. (Wong, 1991)

Figura N°-6 Elementos de relacion del Disefio Gréfico.
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llustracion 6 Elementos de relacion

Fuente: (Wong, 1991).
Leyes de la Gestalt

El término Gestalt proviene del aleman y fue introducido por primera vez por
Christian Von Ehrenfeis. No tiene traduccion especifica, pero se puede decir que significa
“figura”, “estructura” o “creacion”. (Velasco, 2012). Pero las leyes de Gestalt son el
resultado de la percepcidn visual y de como la interpretamos la informacién trasmitida por los
estimulos luminicos externos, a traves de un proceso cerebral que se transforma es una
respresentacion o copia de la realidad. (llerna Online, 2019).

Se indica que la percepcion visual es subjetiva, y también tiene sus leyes:

Ley de la proximidad; hace referencia a los elementos que se encuentran a una
distancia cercana, pero son percibidos como un grupo o como un mismo objeto. (llerna

Online, 2019) Figura N°-7 Ejemplo de la ley proximidad.

Ley de proximidad. Nuestra mente tiene la tendencia de agrupar objetos similares. En las siguientes imagenes observamos seis lineas verdes y
tres pares de lineas rojas. En la segunda, se presenta la tendencia a agrupar por parejas (lineas préximas).

llustracion 7 Ley de la proximidad

Fuente: (Velasco, 2012).
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Ley de la semejanza.- son figuras muy parecidas cualquiera que sean sus
caracteristicas, se suelen agrupar y se perciben como una unidad. (llerna Online, 2019)

Figura N°-8 Ejemplo de la ley de la Semejanza

Ley de semejanza. En el mndo
semejanza nos obliga a leer vist

cidental leemos en forma horizontal de izquierda a derecha. Sin embargo, en figuras como la de abajo, |
ente en form. cal

4444
00000
JO00OE
44444

L]
L]
L]
L]
[
llustracién 8 Ley de la Semejanza
Fuente: (Velasco, 2012)

Ley de la continuidad.- la mente tiende a seguir un patron, aunque este ya no se vea o

haya desaparecido. (llerna Online, 2019).

Figura N°-8 Ejemplo de la ley de la Continuidad

Principio de continuidad

llustracion 9 Ley de la continuidad
Fuente: (llerna Online, 2019)

Ley de Simetria.- se basa en lo que nuestro cerebro percibe como imagenes simétricas
iguales, y a la distancia como un solo elemento. (llerna Online, 2019).

Ley de cierre.- la mente aflade elementos que faltan para completar un figura que se
encuentra incompleta. (llerna Online, 2019)

Ley de contraste.- elementos que se diferencian y que son singulares se destacan por
que hay contraste. (llerna Online, 2019).

Figura N°-10 Principio de las leyes

Principio de simetria Principio de cierre Principio de contraste

/7 N\
; :

llustracion 10 Ejemplos de los principios o leyes




Fuente: (llerna Online, 2019)

Ley de figura- fondo.- “Nuestro cerebro tiende a separar el fondo de los demas
elementos importantes, pero se basa en la premisa que no existe figura sin un fondo que la
sustente.” (llerna Online, 2019).

Ley de pregnancia.- la mente es capaz de percibir formas incompletas o no del todo
evidentes. (llerna Online, 2019).

Ley de la direccion comin.- La atencion se centra donde se dirijan los elementos
ubicados en la imagen. También se conoce como principio de destino comun. (llerna Onling,
2019)

Figura N°-11 Principios de leyes

Principio de figura-fondo Principio de direccion Principio de pregnancia

90 AT

llustracion 11 Principios o leyes

Fuente: (llerna Online, 2019).

Por lo tanto todas las leyes indicadas son principios generales, que se encuentran
presentes en cada acto de percepcion, demostrando que el cerebro hace la mejor organizacion
posible de los elementos que percibe. La mayoria de estas percecpiones fueron aplicadas a la
parte visual, y por lo tanto lo que percibimos con la vista sienta bases y configura la forma en
la que pensamos. Hay que decir tambien que las leyes o principios de Gestalt no actuan de
manera independiente si no que actuan simultaneamente y influencian mutuamente con otros

factores y asi crear resultados. (Kohler, 1980)
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Creatividad en el disefio

A lo largo de la historia el ser humano ha tenido que resolver conflictos o situaciones,
es decir ha tenido la necesidad de hacerlo, y por lo tanto con tomas de decisiones puede
resolverse con originalidad, innovaciony por que no con creatividad.

La creatividad se puede asociar a cualquier materia, en este caso al disefio grafico. En
el area que estamos revisando, el uso del nedn flex, se necesita mucha creatividad para
resolver situaciones enfocadas en la publicidad y como hacer que el disefio del ne6n atraiga a
usuarios y pueda vender un concepto.

Por lo tanto se define como creatividad, a algo nuevo, valioso, aquello que trasciende
en el medio y que este factor cambia, aumenta o disminuye un rasgo de las caracteristicas de
la personalidad. (Rojas, 2006).

La creatividad no significa que es algo que no tiene método, de hecho el crear es un
proceso, y se indica que hay tres fases, una de ellas es la recopilacion o analisis de la
informacion, segundo es la generacion de ideas, y el tercero es la elaboracion del prototipo.
(Rojas, 2006)

Por lo tanto en la recopilacion, comprendemos o buscamos el problema que el
disefiador tiene que resolver, por ejemplo, la necesidad del letrero de nedn flex, para que
servira, que comunicard, cual es el problema o que necesita mostrar. En la fase de la
generacion de ideas se entregara soluciones, si hay un problema como resolvemos, esta es la
fase de creatividad; y la fase final, se unen las dos fases iniciales para presentar un modelo. Es
decir estas fases se desarrollan hasta que tenga un final que se demuestre que se resolvio el
problema inicial.

Tipografia
Tipografia es el arte de imprimir, es una disciplina que posee muchas areas y este se

encarga en materializar visualmente el lenguaje verbal, dentro del disefio grafico este
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elemento es de suma importancia, ya que trasmite mensajes, ideas, elegancia, emocién, siendo
una herramienta de comunicacion importante. (Escuela Europea de Empresa, 2021).

En la historia de la tipografia aun no se conoce quien invento la imprenta, pero hay
antecedentes importantes que demuestran la comunicacién en cultural antiguas y se acepta al
dia de hoy que fue inventado en algun rincon del Mediterraneo Oriental hace menos de dos
mil afos antes de Cristo y con el pasar de los afios, y con nuevas generaciones, el hombre
intento de la escritura hacerla hermosa, con decorados e ilustrados con gran relevancia.
(Mclean, 1987).

Semiologia o semidtica

Estos dos términos son utilizados como sinénimos y le dan nombre a la disciplina que
estudia los procesos de produccién de sentido de los signos y la dinamica. Cada uno de estos
términos inicio con la posibilidad de considerar lo visual como un lenguaje, (Ojeda, A.V, p. 5)

En el disefio grafico es una disciplina destinada a producir comunicaciones visuales,
donde el disefiador debe mediar entre un emisor y un receptor del mensaje, buscando entender
y generar informacién y comunicacion eficaz, por lo tanto el mensaje tendra que ser entendido
de manera en la que el disefiador comprenda. (Ojeda)

Por lo tanto la semidtica ilumina el disefio en el proceso de comunicacion visual, ya
que la semidtica llega a intervenir y aportar al proceso, permitiendo imaginar y analizar
estrategias sobre el futuro mensaje que se desea enviar. Por tal razén la semidtica se
constituye una herramienta por que proporciona una serie de posibilidades retoricas que
contribuye al repertotorio de los recursos en la elaboracidn de mensajes visuales. (Ojeda)

Como recurso se puede aportar el signo, que el papel de este es de representar, es decir
ocupar el puesto de otra cosa siendo sustituto. Se plede decir que la vida entera del ser

humano esta presa en redes de signos. (Ciudad Universitaria, 2017).
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En conclusién la semiologia tiene por objeto cualquier sistema de signos, pueden ser:
imagenes, gestos, sonidos, ritos, etc... no hay campos que no haya alcanzado por la expasion
semiologica y la arquitectura. Tambien la semiotica en la arquitectura, es darle sentido a su
potencial comunicativo acorde a su tiempo y espacio. (Escobedo, Toledo, & Zimbron, 2011)
Marketing Sensorial

Philip Kotler el padre del marketing ya abordaba temas enfocados al ambiente a
traves de colores, musica, olores y la iluminacion. Por lo que se refiere es la utilizacion de los
cinco sentisos con el objetivo de despertar emociones, experiencias al momento de entrar a
algun punto de venta, de tal manera que el cliente decida. Asi mismo este tipo de marketing
es utilizado en variedad de eventos dejando la creatividad y el presupuesto como limite para
realizarlo. (Diaz, 2019)

Figura N°-12 Diagrama Marketing Sensorial

llustracion 12 Diagrama Marketing Sensorial
Fuente: (Diaz, 2019)

Mientras mayor sea el numero de sentidos incluidos en el marketing es mejor
la estrategia. Teniendo en cuenta que el sentido de la vista es el primero y el mas importante
de los cinco sentidos, ya que al observar colores, imagenes, e iluminacion se puede obtener
reacciones. (Diaz, 2019)

El simple acto de ver puede hacer posible la comunicacion, el efecto de la luminosidad

puede influir en la forma de ver algo y de tal manera se puede engafar al sentido. La vision es
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el mas seductor de los sentidos ya que incluso puede anular a todos los demas. (Benites,
2019).
Psicologia del color

Para conocer la psicologia del color primero hay que definir que es.

Cromatica: es un fenomeno fisico- quimico y Optico — bioldgico y principal
instrumento de la expresién artistica que adquiere dimensiones psicoligicas y simbolicas.
(Mufioz, 2013)

Los usuarios trabajan con la cromaética disefiadores gréficos, arquitectos, modistas,
artistas, etc.... por tal razon se debe de conocer el efecto que produce los colores en los
demas. Si bien la cromética forman parte de la creatividad del disefiador, pero al tener
conocimiento de los significados de los colores y como influye en la mente humana da
ventaja de aquellos que lo hacen de manera empirica.

Por lo tanto, la psicologia es una ciencia que estudia las funciones y procesos de la
mente 0 psique en personas, animales, facultades, sentimientos, conductas o comportamiento.
En este caso la psicologia del color se refiere al estudio del efecto del color sobre el
comportamiento humano y los sentimientos que refleja; la cromética puede ser estudiado v el
comportamiento del humano también relativo al color que usen, observen. (Mufioz, 2013)

Los sentimientos se aplican en el conocimiento de los colores, y cada color puede

producir diferentes efectos. Ningun color carece de significado. (Heller, 2000)

Figura N°-13 Ejemplo disefio en Neon Flex.




llustracion 13 Ejemplo disefio en Neon Flex Fuente: Propia

La emocion o sentimiento es psicologia se emplea para desginar una reaccion
acompafada de cambios fisioldgicos, dentros de estas reacciones se puede conocer a travez
de la taquicardia sin son agradables o desagradables, es decir si la emocion es positiva 0 es
negativa. En la psicologia hay trer emocines primarias que son la ira, el amor y el miedo que
se obtienen como respuesta inmediatas a un estimulo externo. (Mufioz, 2013)

En el azuay se maneja una carta de colores, dependiendo el prooveedor pero tiene una
carta de 11 colores. De los cuales se puede contruir un letrero luminoso con neon flex.

Los colores son:.

Azul, verde, blanco frio, blanco calido, rosado, rojo, turquesa, morado, azul hielo, naranja,

amarillo. Figura N°-14 Tabla de los colores mas apreciados

Los colores mis apreciados
Azul 45%
Verde 15 %
Rojo 12%
Negro 10 %
Amarillo 6%
Violeta 3%
Naranja 3%

Blanco

Rosa |
Marrén 1%
Oro 1%

1.os colores menos apreciados

Marron 20 %
Rosa 17 %
Gris 14%
Violeta 10 %
Naranja 8%
[ Amaritlo 7%

[ Negro 7% |

Verde 7% |
Rojo 4%
Fuente: (Heller, 2000

uente: (Heller, ) i

Blanco 1%
Azul 1%

llustracion 14 Tabla de los colores mas apreciados
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De acuerdo a la investigacion de Eva Heller, se ha considerado los colores mas
relevantes para la percepcion humana, con cada significado, o lo que trasmite el color en la
psicologia del usuario.

Azul.- De acuerdo al libro citado de Eva Heller, el azul trasmite simpatia, armonia y
fidelidad, por tal razon es uno de los colores mas apreciados. Asi mismo es considerado el
color de la fantasia. (Heller, 2000)

Este color en la teoria de los colores es Ilamado primario o fundamentales. Es decir el
azul no es producto de la mezcla de otros colores. Tambien los colores rojo y amarillo son
primarios. (Heller, 2000)

El color azul se atribuye a efectos calmantes, se usa en ambientes que inviten al
reposo. Y se le atribuye la capacidad de contrarestar las energias negativas. (Mufioz, 2013)

Rojo.- Es considerado el color de las pasiones, tambien demuestra alegria pero es
sinénimo del peligro, o fuego. (Heller, 2000)

El rojo tambien en estudios experimentales muestran que puede tener un efecto fisico,
incluyendo el aumento de la frecuencia respiratoria, cardiaca y la presion arterial; y las
personas afines al rojo consideran tener una personalidad extrovertida, que se dejan llevar por
el impulso mas que por la reflexion. (Mufioz, 2013)

Amarillo.- Este color significa optimismo, demuestra lo valioso, pero tambien es el
color de la traicion. Es un color contradictorio por ser muy Ilamativo. (Heller, 2000).

En muchas culturas es el simbolo de la deidad, es un color luminoso, y significa luz
radiante. Tambien evoca felicidad pero en demasia molesta o enoja. (Mufioz, 2013)

Verde.- El color de la esperanza, de lo sagrado pero tambien de lo venenoso, el verde

tambien demuestra salud. (Heller, 2000).
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La palabra “verde” proviene de la palabra latina “viride” que significa “fresco” o
“floreciente”. Expresa fertibilidad, abundancia natural, libera al espiritu y equilibra
sensaciones. (Mufoz, 2013)

Blanco.- Este color manifiesta inocencia, es el color del bien y de la espiritualidad.
(Heller, 2000).

Estimula la humildad, entrega, la imaginacion creativa; tambien esta asociado a la paz,
limpieza y pulcritud. (Mufioz, 2013)

Naranja.- es el color de la diversién, lo exotico, tambien forma parte del grupo que
demuestra peligro. (Heller, 2000).

Ya que participa de las cualidades del rojo y el amarillo, tiene menos agresividad que
el rojo pero tiene el aspecto de alegria y jovialidad del amarillo. (Mufioz, 2013)

Violeta.- Es el color de la magia, el feminismo, desmuestra poder por la
extravangancia, es el color de la vanidad. (Heller, 2000).

El violeta, significa martirio, tristeza, pero tambien paz, autocontrol madurez y
conocimiento. Las personas afines al violeta son timidas y reservadas. (Mufioz, 2013)

Por lo tanto el color influye notablemente en nuestro estado de animos, dandonos
experiencias y sensaciones diferentes. Como por ejemplo los colores claros animan y dan
sensacion de ligeresa, mientras que los colores oscuros deprimen y producen una sensacion de
pesadez. Asi mismo la funcion de los colores es atrae la atencion sobre lugares, objetos o
situaciones. (Olivero, 2011)

De acuerdo a los efectos fisioldgicos los colores pueden clasificarse en:

Figura N°-15 Tabla de efectos fisioldgicos de los colores

COLORES EFECTO FISIOLOGICO
AZUL VERDOSO SEDANTE
AMARILLO ESTIMULANTE
ROJO ANARANJADO EXCITANTE
AZUL REFRESCANTE
GRIS NEUTRO
VIOLETA DEPRIMENTE




llustracién 15 Efecto Fisiolégico de los colores

Fuente: (Olivero, 2011)
lluminacion

Como concepto basico la luz ha sido tema de estudio desde hace miles de afios, las
ultimas teorias se han desarrollado recientemente pero no solamente se determina sobre el
concepto de luz, sino también al ojo y al cerebro. (Garcia, 2009)

La iluminacion nos permite ver cosas que existen, pero dando un efecto de
importancia en nuestra psique, los factores clave en los mecanismos subyacentes son la
intensidad de la luz, la fuerza de los colores y el tono del color. (Diewald, 2004)

El decorador, o artista debe de elegir los colores que se pueden combinar a los
cambios de la intensidad de luz que se pueden producir en el entorno. No es lo mismo que la
iluminacion sea natural o artificial, ya que los tonos varias dependiendo de la intensidad.
(Mufoz, 2013)

La luz y el color son factores importantes en la planificacion del disefio, en la
aplicacion de la creatividad; el color da mayor enfasis, y la iluminacion en lugares
estratégicos inducen emociones. (Diewald, 2004).

Figura N°-16 Ejemplos en Neodn Flex

llustracién 16 Ejemplos de lluminacién
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Fuente: Propia
Vision tridimensional

Como el nombre indica esta es la vision en tres dimensiones del espacio: ancho alto y
la profundidad. La tridimensionalidad es el relieve que se logra a traves de dos procesos:
Percepcidn de la profundiad y la estereopsis. (Mufioz, 2013).

De acuerdo al libro de color y holpintura indica que la percepcién de la profundiad es
la percepcion de las distancias relativas o absolutas desde el observador hasta los objetos del
campo visual por muy alejados que estos se encuentren; por otro lado tenemos la estereopsis
que es la percepcion visual binocular del espacio tridimensional badas en la disparidad
retiniana. (Mufioz, 2013).

Vision Monocular es la percepcion de la profundiad. Como cuando observamos una
escena 0 una pantalla del cine o television, no se tiene ninguna dificultas para ubicar los
objetos del pesacio unos respecto a otros. (Mufioz, 2013)

Vision Binocular. Esteropsis es cuando observamos la misma escena, ambos 0jos ven
lo mismo pero con angulo de vision ligeramente diferente, ya que estan separados por una
distancia de 6.5 cm denominada distancia interpupilar, (Mufioz, 2013).

Publicidad

Existen dos razones esenciales que nos mueve a comprar un producto, la necesidad y
la satisfaccion, este lado es la demanda, por otro lado, tenemos a los fabricantes que crean un
producto o servicio para venderlo, y estos buscan cubrir una demanda insatisfecha. (Erickson,
2010)

Por lo tanto, la publicidad tiene como objetivo influir en el comportamiento del
publico para que compre un producto o adquiera un servicio, o que realice desterminada
accion. La motivacion impulsa al consumidor a desear posesién de un bien o servicio.

(Erickson, 2010).
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Los letreros son una parte de la publicidad hoy en dia, y muy usada para atraer
atencion del publico objetivo a traves de imagenes, alusiones literarias.

Pero la arquitectura tambien forma parte de este soporte comunicativo, esta gozo
durante siglos de un papel dominante enla trasmicion de informacion, politica y religiosa.
Todo se desplego a traves de esculturas, pinturas o por medio de arcos, columnas, monolitos,
todo eso formo parte de un lenguaje arquitectonico. (Redondo & Martinez-Medina).

Con la paulatina alfabetizacion de la poblacion fue determinante la invencion de la
imprenta, y progresivamente la arquitectura amplio su catalogo de herramientas expresivas
incorporando el lenguaje verbal y el grafico; desarrollando un nuevo tipo arquitecténico cuya
principal razon de ser fue dar soporte a mensajes publicitarios y propagandisticos. (Redondo
& Martinez-Medina)

La creacion de letreros es un conjunto de aspectos, entre semiologia, tipografia,
iluminacion, arquitectura, creatividad, etc... todos estos son principios fundamentales para
presentar un disefio llamativo, con un fin publicitario y que pueda influir en la psiques del
consumidor, haciendo que este pueda obtener un servicio o producto a traves de la necesidad
generada por los colores o la luminosidad.

Por lo que vamos a conocer la herramientas a utilizar en la fabricacion.

Neon Flex - Herramientas de fabricacion

El desarrollo o fabricacion de un letrero luminoso en neodn flex volumétrico a color es
necesario tener algunas herramientas.

Neon flex, pinzas, prensas, suelda, estafio, desarmadores, taladros, brocas, martillos, cables de
diferentes numeraciones, pistola de calor, fuentes, tornillos, maquina laser CNC vy router,
plotter de impresion y corte, papel para plantillas, pizarron.

Cada una de las herramientas y maquinaria mencionada son la base fundamental para

el proceso de produccion y ensamblaje de cada una de las piezas que se van a realizar.
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Toda la maquinaria ayudara a agilizar el proceso de corte de acuerdo el disefio, cabe
mencionar que la maquinaria antes no se usaba por lo tanto se puede tardar mas si se hace
manualmente.

El plotter de corte nos permitira generar una plantilla o matriz para ubicar los
elementos sueltos que se presten para un sistema de adosamiento diferente.

Plotter de impresidn, nos permitira generar elementos impresos que nos ayudara
trabajar méas libremente con la materia prima central (neén flex) ya que las impresiones se
usaran como guia para establecer los lugares que se prestan para el doblado del neon.

Dentro del espacio se puede aplicar el nedn a las areas que uno desea o se aprobo
previamente al boceto o disefio presentado. También cabe mencionar que los colores del nedn
al ser limitados dependeran del disefio y del disefiador para realizar una fusion visual de la
forma, fondo y figura.

Tiempo de fabricacion

El tiempo de fabricacion es relativo a lo que solicite el cliente, ya que dependera de la
vision y la mision de la empresa, el tamafio, forma, dimension del letrero o figura que desea
realizar e instalar.

Figura

N®- MATERIALES DE TIPO DE MATERIALES 17
ADOSAMINETO PARA TRABAJAR

Materiales
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llustracion 17 Materiales

Figura N°-18 Foto de materiales

llustracion 18 Materiales

Fuente: Propia
Metodologia de investigacion

Se aplicé una investigacion cualitativa e investigacion participativa. Cualitativa ya que
la problematica se realizO a traves de la percepcion del disefiador, ya que varios afios
laborando en el medio publicitario como disefiador no se desarrollé el tema del neodn flex, y la
investigacion participativa, porque con los afios que he aprendido e ido desarrollando este
recurso y que puedo entregar como material para los estudiantes como una guia, pero también
mediante una charla sobre este recurso.

Por lo que los estudiantes y los docentes se beneficiaran a través del conocimiento y

favorecera a los futuros profesionales.
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Se espera que a través del material que se entregara como guia, letrero y una clinica de
recursos se pueda integrar como parte de la formacion y puedan los estudiantes ampliar
conocimiento sobre este tema.

Brief

El Instituto Sudamericano como propuesta educativa en el area del disefio tiene una
amplia carta de conocimientos a través de los docentes y la tecnologia, entregando a un
profesional capaz de solventar cada problema que se presente en el mundo laboral, pero
dentro del area se toma varios temas y depende del estudiante en ampliar cada recurso; ya que
el docente no puede ampliar un tema dentro del gran mundo del disefio. Lo que hace también
el docente es motivar a que el futuro disefiador crezca en conocimientos a través de curso o
charlas, por lo que esta guia ayudara en la presentacion de posteriores trabajos que se puedan
presentar sobre del uso del nedn.

Esto teniendo en cuenta que de la misma manera este recurso se me presento y con

ello logre un gran emprendimiento.
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CAPITULO 11
Metodologia del disefio

El proceso de trabajo correspondiente a esta titulacion implica la aplicacion de la
herramienta llamada Desing thinking. Teniendo en cuenta que esta metodologia sirve para
buscar la solucion de problemas, elaborar un modelo, planificar la estrategia a usar y sobre

todo desarrollar ideas.

Desing Thinking

Empatizar

Al realizar el trabajo se denota que hay un déficit de informacion dentro del Instituto
Sudamericano sobre Nedn Flex, después de hablar con varios profesores del area de disefio se
propone una guia para esta area y poder dar tal informacion como parte del material en la
malla de disefio gréafico, se analizo varias opciones dentro de la guia como, por ejemplo:

Fundamentos del disefio,

Psicologia del color,

Tipografia,

Iluminacion en el disefio

Como parte también de la guia se entregara un prototipo ejemplificando lo que indica
este proyecto, teniendo en cuenta lo antes mencionado.

Por lo tanto, el usuario que lea y tenga esta guia tendra conocimientos basicos para
armar un letrero en el material de Neon Flex.

Definir

Al realizar el respective briefing y encuesta o consultas con los profesores y algunos
estudiantes de la malla de Disefio, se puede definir como una necesidad el conocimiento de
esta técnica, ya que en trabajos a largo plazo puede emprender o formar parte de una empresa

que maneje este tipo de tecnologia y técnicas.
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También en este momento se analiza y se procede a idear un letrero que se entregara al
departamento de disefio gréafico y puedan asi presentar una guia méas didactica.

Idea

El proceso de bocetaje el cual serd evaluado por el docente sera de gran ayuda para
poder presentar el prototipo de referencia.

Prototipar

Se procede a la construccion de un prototipo de tales dimensiones y se procede a la
diagramacién considerando:

Forma

Funcién

Tecnologia

Boceto
Se va proponer una guia de 38 hojas resumido y con elementos basicos sobre el uso del Neon,
asi mismo se presentara un letrero en nedn conjunto a la guia como parte del estudio para que

este tenga elementos tangibles y de valor a este proyecto.
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. USODEL NEON FLEX
- -BHENI] PUBLICITARIU

llustracion 19 Portada

Figura N°- 19 Portada Guia metodoldgica




Fuente: Propia
Se va a manejar en toda la guia metodoldgica 2 colores: gris, cian como principales
colores en la linea gréfica, de la misma manera se puede observar disefio de curvas en la parte

derecha que se mantiene en todas las paginas.

Figura N°- 20 Cromatica linea grafica

o

@0 M0 Y=0 K=60
R=135 6=135 B=135
#878781

llustracion 20 Cromatica Linea Grafica

Fuente: Propia

Se escoge estos dos colores ya que representa los colores del Instituto Sudamericano.

Aqui se indica los valores y codigos de color que se tomaran para el proceso de
diagramacién, permitiendo obtener una linea grafica para el desarrollo de la guia, ademas
cuenta con codigo RGB para subirlo a la red como una revista digital también del cédigo

cromatico para plataformas virtuales.
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Figura N°- 21 Propuestas de portada y colores para guia metodoldgica

METODOLOGICA

BASADA EN EL USO DEL NEON FLEX
COMO APORTE AL DISENO PUBLICITARIO

llustracién 21 Propuesta

Fuente: Propia

Figura N°- 22 Propuesta 4

MK
I

AVAVAVAVAVAVAN
BASADA EN EL USO DEL NEON FLEX

COMD APOATE AL DISEND PUBLIGITARIO

llustracion 22 Propuesta #4
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Figura N°- 23 Propuesta 5

-

LU

BASADA EN EL USO DFL NEON FLEX BASADA EN
COMOC APCATE AL DISERQ PUBLICITARIO COMO APORTE AL DISERO PUBLICITARIO

=z
=
=
2
B

llustracion 23 Propuesta 5

Fuente: Propia

Hay que exponer también dentro de este proyecto que no solo se realiz6 una
presentacion o modelo Unico, si no se hicieron varias propuestas, utilizando diferentes
colores, tipografias o disefios.

En las figuras N°-21-22-23 se puede observar que se entrego diferentes colores, no se
escogieron por que se busco un disefio mas sencillo, elegante, con tres colores que no sature a

la vision, y que las iméagenes explicativas sobre el nedn sean la informacion principal.

34

——
| —



Figura N°- 24 Tipografia

¢ Que es el diserio grafico?

Se le puede definir como una disciplina social y
hurmanistica, siendo este el arte de concebir, planear,
redlizar comunicaciones visuales para enriqueser
situaciones humanas. (Tapia, 2014)

Fuente: (Wong, 1991}

07

DISENO

1

llustracion 24 Tipografia de Guia Metodoldgica

Fuente: Propia
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Figura N°-25 Tipografia

TIPOGRAFIAS
UTILIZADA

G0BOLD (REGULAR)

0123456789
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNROPQRSTUVWXYZ
" #S%E10=2i[:

GoBoLD (ITALIC)

0123456789
ABCDEFGHIJKLMNNOPORSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNROPORSTUVWXYZ
-#8Yi6/)=5 [

Samsung Sharp Sans (Bold)
0123456789
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz
~H$%&/ ()=

Samsung Sharp Sans (Medium)
0123456789
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
—HE%&/ ()=

Samsung sharp Sans (Regular)
0123456789
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
SHE%&/ (=7

llustracion 25 Tipografia

Fuente: Propia
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Figura N°- 21 P4gina de guia metodoldgica

PROYFCTO NFONAI* @ 1200 % (CMYK/Vista previa de CPL)  x

: RECTANGULO
NEON FLEX ooe ™
05 cm x 1 &
cm 25cm x 0,5 -y
2,5cm. cm v \
/ —s \
\ 2 /
\ 7/

llustracién 26 Pagina de guia

Fuente: Propia

En la figura 19 de muestra una de las paginas de la guia metodoldgica, demostrando
que se utilizé tipografia, psicologia del color, semiologia, pero sobre todo la informacion
visual es muy importante para que la guia sea mas facil de seguir y sea un instrumento

educativo autoguiado.
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Figura N°- 27 Informacion visual.

Archivoe Edicin Objeto Texto

No hay seleccién D v i~ T O M~ c 0% <tilo: . ~  Ajustardocuments || Preferencias | T v

v

EHANDIS YV

-

Informacién de documento

<IN
E)
L)
gu

[ :'.\ ’

llustracién 27 Informacion visual de la guia

Fuente: Propia

La informacion visual es muy importante dentro de la guia ya que muestra paso a paso
como proceder a disefiar la imagen en llustrador para obtener el molde del letrero.

En este caso como ejemplo se toma una figura animada para demostrar el proceso y

facilitar el aprendizaje.
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Figura N°- 28 Uso de Semiologia

PROYFCTO NFONA* @ 1200 % (CMYK/Vista previa de CPLI)  x

>
]
C 12)
4 RECTANGULO
NEON FLEX L ™
f\‘
0,5 cm 1 ;
cm 4 25cm x 05 -~
2.5cm G cm /7 \
(4, 1 \
¥ \ ‘ /
\ 7/
-~ -

llustracién 28 Semiologia

Fuente: Propia

El arte del uso de los signos dentro de la guia metodoldgica para mostrar y ser mas
especificos en los pasos a sequir.

Es importante también presentar dentro de este trabajo el proceso de ensamblaje del
letrero en nedn ya que este tiene un proceso sistematico para poder cumplir con la entrega
siendo eficaz pero también un letrero eficiente.

De la misma manera se va a presentar imagenes sobre el letrero para asi demostrar que
con la practica se puede llegar a obtener un letrero con todas las cualidades en color, e

iluminacion.
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Primero se empieza con el bocetaje, la idea que tiene el cliente, y con ello se llega a la
idea del disefiador en como crear lo que el cliente pide. Que colores usar, como realizarlo. Por
lo que se toma la idea de un boceto. Figura N° 24

Figura N°- 29 Propuesta Bocetaje - Idea

llustracion 29 Bocetaje

Fuente: Propia

La idea principal se plasma lo mas cercano que desee el cliente.
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Figura N°-30 Diagramacion del boceto

llustracion 30 Vectorizacion

Fuente: Propia
Del boceto se pasa a la diagramacion o ilustracion, en este caso se esta usando el

programa Adobe Illustrador.
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Figura N°31 Expansion de Trazo

or defecto (D)

llustracion 31 Expansion de trazo.

Fuente: Propia
Terminado el proceso vectorizado con el grosor de linea adecuado se procede a

expandir los trazos para unificarlos y generar un solo objeto.
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Figura N° 32 Desplazamiento de trazo

Archivo Edicién Objeto Texto Seleccionar FEfecto Ver Ventana Ayuda HE v [§]
BIDEE T — . P — - WIS S SR A A

[

Limite en dngulo: 4

Previsualizar @ Cancelar

[.Z;
>,
s,
i
0.
.I, 4
T,
.
@
(,
Z
L)
o
Q,
= 5
L

llustracion 32 Desplazamiento de trazo.

Fuente: Propia
Se utiliza el objeto seleccionado para darle un desplazamiento de 3mm este permitira

dejar un margen para trabajar con la figura y la forma que se va a desarrollar.
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Figura N°33 Definicién de espacio para corte y calado

[ 2 2 il Tefma o

Informacién de documento

v 42 v kB H Selecdidn »

llustracion 33 Definicion de espacio para corte y calado.

Fuente: Propia

Con todos los elementos listo se procede a definir el espacio que sera cortado, calado y
sus respectivos elementos flotantes. Ademas de ello para obtener el metraje correcto del
material a utiliza que seria el nedn Flex se lo puede hacer desde la opcién informacion del

documento o CTRL+f8.

44

——
| —



Figura N°34 Importacion de archivo al programa

¥

File(F) Edit(E) Draw(D)

NP kH 25 00 @a@aeg®q Deeo ~»BL6HGEH B %%
E g o e £ a0 B RANIEKEGHB

3

-474.23 mm e
-1419.2/mm [

=

Config(5)

11;; 100 Z: ﬂﬂ o P 1

Handle(W) View(V] Help(H)

Tt

OOy NN =l

.F?QPEQ....

Mae XEE x&

ooo
oag
oEg

1<
il |

-~ "Welcome to use the Laser system of cutting Propose the display area 1024*768 or higher *-—

3 object SizeX394.611 ¥613.006

X:3814.495mm, Y:-677.430mm

[ 35000  povo.0f 250000 200000 15000  pooo.0 5000 ., 09, 5000  -j000.00 35000 0000 3
il Qutput  Doc User  Test  Transform
g: # Import * =
R: Mode Speed Power Output
| Buscar en | 2206-22 v| (€] s i\
E MNombre Fecha de modificacién Tipe
a @ LETREROS HOSPITAL Y PSICOLOGIA copia 22/06/2022 09:03 a. m. Adobe lllustrator ...
o
(= B 110835-UNIVERSIDAD CATOLICA DE CUEMC... 22/06/2022 10:46 a. m. Adobe lllustrator ...
[ =] MO883-UNIVERSIDAD CATOLICA DE CUENC... 22/06/2022 11:16 2. m. Archivo TIF
H sonic prueba 1 22/06/2022 0:43 p. m. Adobe lllustrator ...
Tipo: Adobe Illustrator Artwork 23.0
Tamafio: 1.30 MB
Fecha de modificacién: 22/06/2022 04:43 p. m. [ Dawe
lcolumn setup
d Num space  Dislocation Mirror
3 1
o 1
=}
a E x
o work
o
B: Start Pause/Continue Stop
] veTolFile UFileOutput Download
d < R
o th optimize . Cut scale
o Mombre de sonic prueba 1 Htput select graphics
2 archivo: Selected graphics position Go scale
= Tipo de archivo: | Supported Files1 ~ Cancelar
d v Position: | Current pesition ~
it > Fort setting Device—(USEB:Auto) ~

llustracion 34 Importacion de archivo al programa de la maquina laser.

Fuente: Propia

Se importa el documento guardado en illustrador 8 con los elementos separados y con

distinto color de lineas las cuales permitiran saber que elementos van calos, cortado 0 ambos.

——
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Figura N° 35 Revision de cortes
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llustracién 35 Revision de cortes guardados en el documento, segmentacion de elementos calados y cortados.

Fuente: Propia
Al abrir el documento guardado con las especificaciones mencionadas el programa
indica como esta seccionados los elementos es decir se visualizara cortes, calados y caldos

con cortes, es decir muestra las piezas con las que se va a trabajar.
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Figura N°36 Corte Laser

llustracién 36 corte laser y calado de acrilico blanco para parte trasera de los ojos.

Fuente: Propia
En primera instanciase procede a cortar la parte trasera de los ojos, este elemento
cuenta con dos acciones corte y calado, la Gltima opcidn nos servira para ubicar los siguientes

elementos.
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llustracion 37 Corte laser de acrilico negro para los iris de los ojos.
Figura N°37 Corte Laser

48

——
| —



Fuente: Propia
El siguiente paso es cortar los iris de la figura que se va a realizar, este solo cuenta con

una accion la cual es el corte por lo que no serd demorado su proceso.

Figura N°38 Corte Laser

llustracion 38 Corte laser de acrilico transparente para el fondo de la figura y el pegado del nedn Flex.

Fuente: Propia

49

——
| —



Como parte final de los cortes tenemos el fondo el cual cuenta con dos acciones las
cuales, con corte y calado, esto servira de guia para colocar el neon Flex y como plantilla para

colocar los elementos flotantes.

Figura N° 39 Medicion y corte

llustracion 39 Medicion y corte del nedn Flex.

Fuente: Propia
Con la formula indicada para sacar la medida del nedn Flex cortaremos la cantidad
necesaria a utilizar, se debe soldar las terminales del nedn Flex con cables especiales esto

servira para el proceso de eléctrico e instalacion, también es necesario retirar la proteccion del
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acrilico, pero ojo solo la parte calada todo lo deméas debe estar en su lugar hasta terminar el

pegado del nedn Flex, este proceso evitara dafiar el material con la pega acrilica.

Figura N° 40 Pegado de Nedn Flex

llustracion 40 pegado del nedn Flex mas el acople de partes flotantes en volumen.

Fuente: Propia

Es necesario cotar con las herramientas necesarias para el proceso de armado pues
interviene varias herramientas las cuales serdn de mucha utilidad al momento de armar y darle
forma al nedn Flex. Aqui también colocaremos los elementos flotantes segun la guia realizada

por la maquina laser.
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Figura N° 41 Instalacion Eléctrica

llustracién 41 Instalacién eléctrica y soldadura.

Fuente: Propia

Con la ayuda de un cautin, suelda y termofilm se procede a realizar el armado eléctrico
o instalacion de los conectores tanto plugs como cables. Con el cautin y la suelda se realiza la
unién de lineas eléctricas en el nedn Flex como en los plug para fijarlos bien uno con otro,
con el termofilm se cubren espacios de cables que no pueden ser cubiertos con el mismo

componente del material practicamente es como una cinta aislate.
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Figura N°-42 Figuras terminadas en Neon

llustracion 42 Figuras en nedn terminadas

Fuente: Propia
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Figura N°42 Colocacion en pared

llustracion 43 Colocacion

Fuente: Propia
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CAPITULO 111

Propuesta de Disefio

Este proyecto es aplicable a la carrera de disefio grafico ya que se presentara una guia
metodoldgica y utilitaria para los estudiantes del Instituto Sudamericano, es este proyecto se
recuerda los principios del disefio como conceptos basicos que son necesarios para poder
desarrollar un cuadro o letrero en neon flex.

Se planteo esta guia sistematica para motivar a los estudiantes y tener informacion
exacta de como usar el nedn y como plasmar de una idea a una figura en neon flex.

También uno de los objetivos de este proyecto es dar una charla para los estudiantes
para gque tengan mayor conocimiento de este recurso, y al dejar una guia para que los docentes
puedan tener también un soporte didactico.

Forma

Este proyecto se presentara como una guia tangible impresa y digital para que pueda
ser mas facil de transportar o enviar digitalmente a los estudiantes.

Funcion

El objetivo de esta guia es generar una herramienta que facilite el aprendizaje sobre el
neon flex, encaminando a futuros profesionales a conocer esta herramienta o recurso.

Asi mismo el letrero tiene la funcion de ejemplificar, y dar una visualizacion sobre el
fin o la funcion de la guia.

Tecnologia

En la fabricacion de cuadros o letreros neonizados se demuestra que es un material
muy versatil no solo por que se puede disefiar y dar forma de diferentes maneras si no que son
cuadros dedicados a la iluminacidn, quitando lo tradicional en la publicidad y dando estética a

cualquier disefio que se tenga.
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De manera tecnoldgica, el neén ha ido cambiando como la corriente que usa, las
dimensiones y la dindmica que son muy convenientes en el &rea de publicidad. Ya que este se
puede utilizar en los locales comerciales vendiendo un producto o puede ser utilizado solo
para iluminar algo en particular por estética. Por lo que también se usa plataformas digitales

para dar mas color o cambiar el mismo.

Recursos financieros

Los recursos financieros para este proyecto fueron propios.

Recursos institucionales

No se uso recursos institucionales.

Cronograma
TIEMPO DE OPERACION
. MAYO | JUNIO JULIO

Actividades 1[2]3[4| 1] 2[ 3] 4] 1] 2[ 3[4
Definicidon del tema de tesis/
Problematica X X |X |X
Busqueda de conceptos para
guia sobre Neon Flex. X |x
llustracion, Diagramacion de
letrero. X [X
Revisiony entrega del Prototipo
y proyecto X X |X |X
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CONCLUSIONES

El uso del nedn no es nuevo en la ciudad de Cuenca, sin embargo, depende de la
creatividad del disefiador para realizar este tipo de trabajos o proyectos que plasmen las ideas
e innoven dentro de este campo.

Hay que resaltar que este proyecto fortalecera conocimientos basicos de disefio, se
tendré conceptos sobre la psicologia del color, iluminacién y sobre todo el uso del nedn.

Por lo que se espera que esta guia entregue conocimientos basicos pero elementales
para la formacion de los estudiantes del Instituto.

El primer capitulo estad conformado por teoria basico del disefio, y todo sobre aspectos
del uso del neén, como la iluminacion afecta a la psiquis del consumidor, al igual que los
colores. Al ser limitados los colores del nedn dependerd mucho del arte del disefiador.

En el capitulo dos se demuestra el uso el desing thinking como parte fundamental de
verificacion del problema que tiene el instituto por falta de conocimientos en la rama del nedn

y también se presenta las opciones de disefio que se tomo para realizar la guia.
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RECOMENDACIONES

A nivel institucional puedo recomendar que se profundice mas el tema en creacién de
cuadros o letreros neonizados. Con esta guia tendran mas recursos sobre el uso del Neon Flex
y se podrian crear talleres magistrales presentando y generando proyectos con este material;
facilitando el aprendizaje practico con el estudiante.

Con la realizacion de esta guia y la creacion de letreros neonizados se puede
recomendar a los estudiantes que se formen de manera integral, puedan investigar con mas
detalle ya que todo lo aprendido durante la carrera se aplicara de manera practica. Teniendo
en cuenta que ante el ojo humano la luz embellece, atrae y enriquece los espacios donde se
utiliza.

Asi mismo puedo indicar que gracias a todo lo aprendido en la carrera y a nivel
personal me ha servido para poder presentar esta guia metodoldgica sobre el uso del Neodn

Flex, esperando también que esta sea de utilidad para futuros profesionales y emprendedores.
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Ajustes de trazos.
Expansién de trazos y unién.
Desplazamiento de trazo.
Informacién de documento.
Acople, simplificacion y
guardado de documento.

Definicidn de produccion.
Materiales.

Ajuste de archivo paracorte.
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® ventajas delnecn fiex
® Informacién y conexién ETAPA

aléctrica

® Definicién de Instalacion. |
® Tipodeespaclos.
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ARMADD  NEON FLEX

Definicion de armado.
Listade herramientas. ETAPA
Medicion, soldado, corte y
cublerta

Limpleza, pegado y perforado
Conexién fuente 12v.
Acople de cables y
terminados.

® Dofinicién de proyecto
@ Proyectos.
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{Qué es el Disefio Grafico?

S. le puede definir como unadisciplina social y
humanistica, sler

jo @ste el arte de concebir
planear, realizar comunicaciones visuales para

enriqueser situaciones humanas. (Tapla, 2014)

{Qué es el Disefio Grdfico?
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INFORMACION Y
CONEXION ELECTRICA

0 Este modelo se

puede cortar cada 2.5
cm,ldeal para trabajos
pequenos y detallados,

@ Calculariacantidad

deNEON FLEX conla
sigulente formula

@ Longitud/Dimension de corte de
NEONFLEX = TOTAL DE MATERIAL AUSAR
1,50m/2.5cm=60cm

¢(ventajas del Nedn Flex?

s muy ligero, versatll, permite la realizacion de
E Iletras y simpiificala realizaclon del diseno; perolo
mds Importante en el uso de esta tecnologla es que
@s ecoldglico, ya que no dana al medio amblente, no
tlene plomo nimercurlo, esmuy seguro y duradero.

(Decoledvalencia,sf)
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INFORMACION Y
CONEXION ELECTRICA

© e

met

ta *manguera de PV(

tand

12v por AMBOS EXTREMOS.
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'stalara 1 fuente
de 12v na bateria de 12v.

NO ENCHUFAR DIRECTAMENTE
AL TOMACORRIENTE
SIN LA FUENTE DE 12v.
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Herramientas a utilizar:

Cuchlliao estliete
Cautin

Estano

Pinzas

Cable No.26 dos colores
BrochanNo.20

Prensas de presion
Neon flex

Cortafrio

Pegaacriica

Playo

Fuente de 12V /2amperlos

PlugDC conector hembra de corriente de 12V

Alslante Termofiim de 0.5mm

ste término se compone como participio
activo del verbo activo transitivo "ARMAR™ y
delsufijo "ADO’ que indicaacclonyresultado de.

https://dafiniclona.com/armadol

O Tener toaas las
herramientas necesarias
para elrespectivoarmado
y ensamblaje del producto.
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08 cortar conelestilat

ex y buscar las terminale
“Poslitiva y Negativa”.
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08 Utllizar las prensas de
presion para ajustar 10s

vértices md

errados

ayudaraadariesformaalos
espaciosconmascurvatura,

09 perforar el acrfiico en
la terminacion eléctrica
del nedn flex un agujero
para pasar el cableado
correspondiente deenergia.
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NOTA: 5l no se enclende

1 € 1S terminal 1€ Jnaca:;
camblar la polaridad, pues en
algunas mangueras de neon flex su
polaridad puede llegar Invertida,
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) Certificar el funcionamiento
del neodn flex, para ello es
ne sario hacer pruebas
antes de entregar el producto
para evitar danos y otorgar
un producto de callaaa
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Yy que es dispuesta de manera particular \?\?\_‘ Y\
para cumplir un objetivo especifico. siempre Y)Y
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Jue se hable de Instalacion se estd d

Revisar en que tipo de superficie se vaacolocar, para
saber el tipo de adosamiento que se debe realiza.
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{Que esunProyecto?

n proyecto es una idea que se verd refiejaaa
Uen un futuro de forma materializada, es
declir que se podrda apreciar, tocar y exponer
ante muchas personas debido al concepto
y su respectiva originalidad, a mas de tener
un rubro por su creacién, tiempo y calidad.

Ing.Felixizquierdo, Mar, 2021
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MARKETING  DISERO TURISMO  DESARROLLO GASTRONOMIA
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