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RESUMEN  

El presente proyecto se basa en la creación de una guía metodológica para el uso del 

material neón flex, obteniendo más recursos didácticos para que estudiantes y docentes 

puedan tener mayor información sobre este medio publicitario.  Dando seguimiento a la 

metodología del design thinking que se desarrolla en 5 etapas para poder resolver la 

problemática que es la falta de datos y la tecnología que es usado en este medio.  

La guía metodológica tendrá información clave para que el usuario pueda elaborar con 

éxito un letrero de neón flex ya que este tendrá imágenes que ayudaran a hacer paso a paso un 

cuadro neonizado. 

Se espera que esta guía no solo se quede en algo impreso si no que forme futuros 

emprendedores con destrezas suficientes para el mundo laboral a largo o corto plazo. 

 Recordando adicionalmente que la cromática y la creatividad forman parte del diseño 

gráfico ante la presencia del humano, y más aún si tienen las herramientas y los 

conocimientos para usarlos.  
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INTRODUCCIÓN 

 La carrera del diseñador está llena de estrategias, programas, métodos, arte y de cómo 

realizar diferentes labores con diferentes enfoques de acuerdo a lo que el cliente desee. Por lo 

que este proyecto de titulación está enfocado en el uso del material neón flex como medio 

publicitario en el área de diseño gráfico; siendo el objetivo principal la creación de una guía 

sistemática que pueda ser base y recurso didáctico para que forme futuros profesionales.  

El neón flex, siendo un material muy versátil, y una herramienta tecnológica ha sido 

utilizada desde años atrás en la publicidad. Influyendo visualmente en la psiquis del usuario, 

aportando y modificando el comportamiento para poder adquirir un producto o servicio o tan 

solo embelleciendo un lugar determinado. 

Dentro de este proyecto y de la misma guía se podrá encontrar información relevante 

como el hecho de que todas las materias se fusionan para crear un medio publicitario, por 

ejemplo, la psicología del color, la iluminación, y/ o la tipografía darán un producto que de 

manera visual afecte de manera positiva o negativa al cliente o usuario cuando se realice un 

cuadro o figura neonizada.  
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FORMULACIÓN DEL PROBLEMA 

 El uso del Neón se ha utilizado durante mucho tiempo en empresas a nivel nacional en 

el Ecuador, generalmente el estudiante o el próximo profesional no tiene bases en el uso de 

esta técnica y tecnología, por lo que el estudiante al estar enfocado en el área de diseño 

gráfico debería tener una idea clara y objetiva sobre diferentes materiales que se pueden 

utilizar en el proceso de formación.  

En el Instituto Sudamericano en el área de Diseño Gráfico hay desconocimiento sobre 

el uso del neón como material publicitario, por tal razón se desea implementar una guía para 

que el futuro profesional tenga recursos sobre el uso de esta herramienta que rompe 

esquemas. 

A través de esta guía metodológica se fundamentará varios aspectos alusivos al diseño 

gráfico, iluminación y cromática. Todos estos detalles que he aprendido gracias a los estudios 

y también de manera empírica en el área publicitaria que me han dado la llave para poder 

emprender y de la misma manera esperar que esta guía pueda ser utilizada como parte de 

estudio y formación.  
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JUSTIFICACIÓN 

El presente proyecto se enfoca en la creación de una guía metodológica del uso del 

neón flex y la realización de un letrero luminoso con el mismo material. Esto como ejemplo 

visual de la tridimensionalidad que se maneja en el área de diseño gráfico.  

La guía ayudará y aumentará los conocimientos teóricos sobre el diseño no solo como 

materia si no como plataforma artística y adicionalmente solventará la escasa información en 

este tema.  

Motivando de esta manera a los estudiantes a indagar sobre este material y el uso en la 

publicidad.  Así mismo esta información aportará detalles para que el docente tenga un 

recurso adicional que forme la mentalidad del estudiante. 

Se espera que con esta propuesta de valor se potencialice la creatividad con la fusión 

de todo lo aprendido en la carrera de diseño, solventando problemas que se pueda presentar en 

el armado del letrero luminoso ya que la guía cuenta con procesos sistemáticos que se pueda 

seguir fácilmente y conseguir el éxito en la realización del letrero en neón flex.  

Con toda la información presentada se busca a corto plazo impartir una charla sobre el uso del 

neón.  
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OBJETIVOS DE LA INVESTIGACIÓN 

Objetivo general 

Elaborar una guía metodológica y didáctica sobre el uso del neón flex, utilizando los 

conocimientos y herramientas del diseño gráfico para los estudiantes del Instituto 

Sudamericano obteniendo un recurso más sobre una de las técnicas utilizadas en el área de 

publicidad.  

Objetivos específicos  

 Recopilar información clara y precisa sobre la técnica y tecnología del neón flex, 

recopilando el material de apoyo para generar la guía. 

 Elaborar diferentes propuestas gráficas de la guía, como tamaño, materiales, 

tipografías, tecnologías innovadoras de presentación. 

 Generar material de apoyo práctico para asesoría o ayuda para la fabricación de 

letreros en neón flex. 

 Presentar una guía a los estudiantes del instituto para que puedan tener bases en el uso 

del neón Flex, cuando el docente verifique la información como puesta en marcha.  

 Presentar una imagen publicitaria en tercera dimensión con la información indicada 

dentro del presente proyecto. Esto como ejemplo del uso del neón flex.   

 Impartir una charla practica para los estudiantes.  
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CAPITULO I 

MARCO DE REFERENCIA 

Marco Teórico 

Historia 

El neón  es considerado como uno de los siete gases nobles (Helio, Neon, Argon, 

Cripton. Xenon, Radon, Ununoctio), dentro de  la tabla periódica;  este gas no tiene color, 

olor, sabor ni forma  y se encuentra en pequeñas cantidades en la atmosfera. El nombre se 

deriva del griego con significado “nuevo”.  (Sanz, 2019) 

Figura N°-1.- Grupo #18 de tabla periódica, gases nobles.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente:  (OAQ, s.f.) 

 Este gas noble es el menos radioactivo  y tiene varias aplicaciones en la investigación 

física, laseres, pero el más conocido  es el uso en la publicidad, especificamente en letrero  

luminosos .  (Sanz, 2019). 

Por lo que en resumen se puede decir que el uso del Neón se remonta al 

descubrimiento de ese gas noble, aproximadamente a finales del siglo XIX, así mismo pocos 

años después este elemento se usó en el área publicitaria para lograr luminosidad en 

Ilustración 1 Grupo #18 de tabla periódica, gases nobles 
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pancartas, letreros comerciales. Siendo la ciudad de Paris en 1912 pionera en el uso y 

fabricación comercial. (Sistema de informacion cientifica Redalyc, 2018)  

George Claude fue el pionero en la fabricación de la primera lampara comercial de 

neón que se mostró en la feria del motor de Paris.  Utilizando varias técnicas de 

recubrimientos obteniendo colores (Sanz, 2019) 

Cabe mencionar tambien que Geroge Claude, patento  los tubos con gas neón en 1915. 

Y hoy en día es recordado como el “Edison Frances” gracias a su revolucionara técnica.  

Por lo que se puede decir ya han pasado 110 años desde que Claude Neón lo uso por 

primera vez en publicidad y que desde este gran descubrimiento aporto dentro del campo de 

marketing y de diseño.  (Sistema de informacion cientifica Redalyc, 2018) 

Aplicación del gas noble Neón.  

Es el cuarto elemento más abundante en el universo, pero en la tierra constituye el 

0.00182%, este gas se obtiene de la licuefacción y destilación del aire. Pero lo importante 

dentro de este proyecto es el uso del neón, ya que George Claude, a principio del siglo XX, 

aplico una descarga en un tubo sellado lleno de este gas, y este emitió un color rojo, esta idea 

fue aprovechada siendo exitosamente utilizada hasta la actualidad.  (Gasque, s.f.) 

Al momento  se conoce que se pueden producir hasta 150 colores diferentes , por la 

mezcla del neon con otros elementos o tan solo con tecnicas derecubrimientos sobre el vidrio.   

(Gasque, s.f.) 

Led Neón Flex  

Con el pasar de los años después del descubrimiento del Neón, se ha ido mejorando, la 

investigación, el desarrollo de la tecnología se crea el Led Neón Flex, este fue diseñado para 

sustituir los tubos de vidrio de gas de neón. Con esta nueva aplicación de neón flex, el uso y 

aplicación es más fácil, ya que se puede cortar, realizar ángulos cerrados, instalar, y manipular 

sin el miedo de que se rompa.  (Brillante Iluminación, s.f.). Solo quien fabrica anuncios de 
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gas neón y arma letreros te puede decir sinceramente sus pros y sus contras. Y defenderá su 

producto a base gas neón como un proceso no amigable con el medio ambiente, el neón  

también tiene una huella de carbono a mayor escala debido a la gran demanda.  Por lo que si 

compras por precio definitivamente el neón flex será tu opción, forzosamente debe llevar una 

base donde se adhiera la manguera de plástico. 

Diferencias entre el led neón y el antiguo neón de vidrio. 

  Son muy parecidos, pero el Led Neón Flex es más resistente a los golpes, vibraciones, 

agua, polvo. La nueva tecnología se ha aplicado en este material volviéndolo brillante y 

uniforme. Así mismo este presenta ahorro en energía y son flexibles o se puede doblar 

fácilmente para la aplicación en letreros luminosos.  (Decoledvalencia, s.f.) 

Por lo que se puede decir que el neón flex es una tira especial LED con funda de 

plástico redonda, que emite una luz tipo neón (sin puntitos), muy brillante y uniforme.  Es una 

alternativa a los tubos de gas neón tradicionales; consume menos, no es tan frágil, ni requiere 

mantenimiento.  Se instalan muy fácilmente, son muy resistentes y se 

puede cortar y doblar según las necesidades del usuario, siendo ideal para diseños creativos, 

rótulos, eventos, embarcaciones, teatros, edificios, rodajes, vehículos…incluso en ropa. 

Figura N°-2.- Led Neon Flex 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 2 Led Neon Flex 

Fuente:  (Decoledvalencia, s.f.) 
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Especificaciones de neón Flex 

 Ventajas 

Es eficiente ya que la teconologia Led, permite ahorro, no emite calor, y tiene mayor 

eficiencia en trasmisión de luz, haciendo que el mantenimiento sea mucho mas fácil. 

Para la realización de letreros es muy ligero, versátil, permite la realización de letras y 

simplifica la realización del diseño; pero lo mas importante en el uso de esta tecnología es que 

es ecológico, ya que no daña al medio ambiente, no tiene plomo ni mercurio,  es muy seguro 

y duradero.  (Decoledvalencia, s.f.) 

 Al realizar letreros de neón flex, significa que es un ejemplo de trabajo artesanal, toma 

tiempo personalizar, y darle forma manualmente, pero el terminado de este tipo de letrero 

llama la atención de los usuarios teniendo éxito en las empresas o corporaciones que lo usan.  

 Figura N°-3 Esquema general de instalación de Neon Flex. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente:  (LED BOX, 2022) 

Se dice que el color es vida, y no esta fuera de contexto, ya que la mayoría  de 

información se percibe de forma optica, esto incluye detalles, formas y colores. Por lo tanto la 

iluminación nos permite ver las cosas como una connotación de importancia o resaltar, 

dandonos un efecto directo a nuestro psique.  (Diewald, 2004) 

Ilustración 3 Esquema general de instalación de Neón Flex 
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Fundamentos del diseño 

Que es el diseño gráfico? 

Se le puede definir como una disciplina social y humanística, siendo este el arte de 

concebir, planear, realizar comunicaciones visuales para enriquecer situaciones humanas. 

(Tapia, 2014). Así mismo  mencionamos que el arte del diseño  busca modificar la conducta 

del usuario que recibe la comunicación visual. La creación visual es parte del diseño y es la 

realización de las visiones personales y sueños del artista o en este caso el diseñador, y esta 

visión debe de trasportar un mensaje o cubrir las necesidadades del consumidor.  (Wong, 

1991) 

 De acuerdo a Wucius Wong, indica que el diseño no solo significa embellecer la 

apriencia exterior de las cosas, si no que un buen diseño hace que este se vea bien y tenga 

funcionalidad, sea seguro y duradero.  (Wong, 1991) 

Dentro del area del diseño se distinguen 4 grupos de elementos que son fundamentales 

para la creación visual o comunicar visualmente estos son: Elementos conceptuales, visuales, 

de relación y prácticos.  

Elementos conceptuales no son visibles, pero son detalles basicos para representar las 

formar, estos son: a)punto, que indica posición; b)línea, cuando un punto se mueve; c) plano, 

el recorrido de la línea; d) volumen, el recorrido de un plano en movimimento.  (Wong, 1991) 

Figura N°-3 Elementos conceptuales del Diseño Gráfico 
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Fuente:  (Wong, 1991) 

 Elementos visuales es el desarrollo de los conceptuales, aquí ya tiene color, textura, ya 

se determinan los materiales, y tambien se piensa en la forma, es decir ya se transforma en un 

diseño.  (Wong, 1991) 

 Dentro de los elementos visuales se encuentra:  

a)Forma, se puede identificar y se da percepción; b) Medida, dar el tamaño, magnitud, 

ya se encuentra en lo físico; c) Color, las formas se distinguen por las tonalidades cromáticas; 

d) Tectrura, se refiere a las cercanías en la superficie, es decir puede ser plana, decorada etc… 

Figura N°-5 Elementos visuales del Diseño Gráfico 

 

 

 

 

Fuente:  (Wong, 1991). 

 Los elementos de relación preside la ubicación y la percepción, estos son: a) 

Dirección, es la relación entre el marco que contiene la forma con otras cercanas; b) Posición, 

esta es conceptuada respecto a la estructura de la forma; c) Espacio, es la relación de 

ocupación dentro del letrero o imagen; d) Gravedad, es la percepción del usuario en trasmitir 

pesadez o liviandad. (Wong, 1991) 

 

Figura N°-6 Elementos de relación del Diseño Gráfico. 

 

 

Ilustración 4 Elementos conceptuales 

Ilustración 5 Elementos visuales 
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Fuente:  (Wong, 1991). 

Leyes de la Gestalt 

El término Gestalt proviene del alemán y fue introducido por primera vez por 

Christian Von Ehrenfeis.  No tiene traducción específica, pero se puede decir que significa 

“figura”, “estructura” o “creación”.  (Velasco, 2012). Pero las leyes de Gestalt son el 

resultado de la percepción visual y de como la interpretamos la información trasmitida por los 

estímulos luminicos externos, a traves de un proceso cerebral que se transforma es una 

respresentación o copia de la realidad.  (Ilerna Online, 2019).  

Se indica que la percepción visual es subjetiva, y también tiene sus leyes:  

Ley de la proximidad; hace referencia a los elementos que se encuentran a una 

distancia cercana, pero son percibidos como un grupo o como un mismo objeto. (Ilerna 

Online, 2019) Figura N°-7  Ejemplo de la ley proximidad.  

 

 

 

 

 

Fuente:  (Velasco, 2012). 

Ilustración 6 Elementos de relación 

Ilustración 7 Ley de la proximidad 
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Ley de la semejanza.- son figuras muy parecidas cualquiera que sean sus 

características, se suelen agrupar y se perciben como una unidad. (Ilerna Online, 2019) 

Figura N°-8  Ejemplo de la ley de la Semejanza 

 

 

 

 

Fuente:  (Velasco, 2012) 

Ley de la continuidad.- la mente tiende a seguir un patrón, aunque este ya no se vea o 

haya desaparecido.  (Ilerna Online, 2019). 

Figura N°-8  Ejemplo de la ley de la Continuidad 

 

 

 

Fuente:  (Ilerna Online, 2019) 

Ley de Simetría.- se basa en lo que nuestro cerebro percibe como imagenes simétricas 

iguales, y a la distancia como un solo elemento. (Ilerna Online, 2019). 

Ley de cierre.- la mente añade elementos que faltan para completar un figura que se 

encuentra incompleta.  (Ilerna Online, 2019) 

Ley de contraste.-  elementos que se diferencian y que son singulares se destacan por 

que hay contraste.  (Ilerna Online, 2019). 

Figura N°-10 Principio de las leyes 

Ilustración 8 Ley de la Semejanza 

Ilustración 9 Ley de la continuidad 

Ilustración 10 Ejemplos de los principios o leyes 
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Fuente:  (Ilerna Online, 2019) 

Ley de figura- fondo.- “Nuestro cerebro tiende a separar el fondo de los demás 

elementos importantes, pero se basa en la premisa que no existe figura sin un fondo que la 

sustente.” (Ilerna Online, 2019). 

Ley de pregnancia.- la mente es capaz de percibir formas incompletas o no del todo 

evidentes.  (Ilerna Online, 2019). 

Ley de la dirección común.- La atención se centra donde se dirijan los elementos 

ubicados en la imagen. También se conoce como principio de destino común. (Ilerna Online, 

2019) 

Figura N°-11 Principios de leyes 

 

 

 

 

Fuente:  (Ilerna Online, 2019).  

 Por lo tanto todas las leyes indicadas son principios generales, que se encuentran 

presentes en cada acto de percepción, demostrando que el cerebro hace la mejor organización 

posible de los elementos que percibe. La mayoría de estas percecpiones fueron aplicadas a la 

parte visual, y por lo tanto lo que percibimos con la vista sienta bases y configura la forma en 

la que pensamos. Hay que decir tambien que las leyes o principios de Gestalt no actuan de 

manera independiente si no que actuan simultaneamente y influencian mutuamente con otros 

factores y asi crear resultados.  (Kohler, 1980) 

 

Ilustración 11 Principios o leyes 
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Creatividad en el diseño  

A lo largo de la historia el ser humano ha tenido que resolver conflictos o situaciones, 

es decir ha tenido la necesidad  de hacerlo, y por lo tanto con tomas de decisiones  puede 

resolverse con originalidad,  innovación y por que no con creatividad.  

La creatividad se puede asociar a cualquier materia, en este caso al diseño gráfico. En 

el area que estamos revisando, el uso del neón flex, se necesita mucha creatividad para 

resolver situaciones enfocadas en la publicidad y como hacer que el diseño del neón atraiga a 

usuarios y pueda vender un concepto.  

Por lo tanto se define como creatividad, a algo nuevo, valioso, aquello que trasciende 

en el medio y que este factor cambia, aumenta o disminuye un rasgo de las características  de 

la personalidad.  (Rojas, 2006). 

La creatividad no significa que es algo que no tiene método, de hecho el crear es un 

proceso, y se indica que hay tres fases, una de ellas es la recopilación o analísis de la 

información, segundo es la generación de ideas, y el tercero es la elaboración del prototipo.  

(Rojas, 2006) 

Por lo tanto en la recopilación, comprendemos o buscamos el problema que el 

diseñador tiene que resolver, por ejemplo, la necesidad del letrero de neón flex, para que 

servira, que comunicará, cual es el problema o que necesita mostrar.  En la fase de la 

generación de ideas se entregará soluciones, si hay un problema como resolvemos, esta es la 

fase de creatividad; y la fase final, se unen las dos fases iniciales para presentar un modelo. Es 

decir estas fases se desarrollan hasta que tenga un final que se demuestre que se resolvió el 

problema inicial.  

Tipografía 

Tipografía es el arte de imprimir, es una disciplina que posee muchas áreas y este se 

encarga en materializar visualmente el lenguaje verbal, dentro del diseño gráfico este 
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elemento es de suma importancia, ya que trasmite mensajes, ideas, elegancia, emoción, siendo 

una herramienta de comunicación importante.  (Escuela Europea de Empresa, 2021).  

En la historia de la tipografía  aun no se conoce  quien invento la imprenta, pero hay 

antecedentes importantes que demuestran la comunicación en cultural antiguas y se acepta al 

día de hoy que fue inventado en algun rincón del Mediterraneo Oriental hace menos de dos 

mil años antes de Cristo y con el pasar de los años, y con nuevas generaciones, el hombre 

intento de la escritura hacerla hermosa, con decorados e ilustrados con gran relevancia. 

(Mclean, 1987). 

Semiología o semiótica  

Estos dos términos son utilizados como sinónimos y le dan nombre a la disciplina que 

estudia los procesos de producción de sentido de los signos y la dinámica.  Cada uno de estos 

términos inicio con la posibilidad de considerar lo visual como un lenguaje, (Ojeda, A.V, p. 5) 

En el diseño gráfico es una disciplina destinada a producir comunicaciones visuales, 

donde el diseñador debe mediar entre un emisor y un receptor del mensaje, buscando entender 

y generar información y comunicación eficaz, por lo tanto el mensaje tendra que ser entendido 

de manera en la que el diseñador comprenda.  (Ojeda) 

Por lo tanto la semiótica ilumina el diseño en el proceso de comunicación visual, ya 

que la semiótica llega a intervenir y aportar al proceso, permitiendo imaginar y analizar 

estrategias  sobre el futuro mensaje que se desea enviar. Por tal razón la semiótica se 

constituye una herramienta por que proporciona una serie de posibilidades retóricas que 

contribuye al repertotorio de los recursos en la elaboración de mensajes visuales.  (Ojeda) 

Como recurso se puede aportar el signo, que el papel de este es de representar, es decir 

ocupar el puesto de otra cosa siendo sustituto. Se púede decir que la vida entera del ser 

humano esta presa en redes de signos. (Ciudad Universitaria, 2017). 
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En conclusión la semiología tiene por objeto cualquier sistema de signos, pueden ser: 

imágenes, gestos, sonidos, ritos, etc… no hay campos que no haya alcanzado por la expasión 

semiológica y la arquitectura.  Tambien la semiótica  en la arquitectura, es darle sentido a su 

potencial comunicativo acorde a su tiempo y espacio. (Escobedo, Toledo, & Zimbron, 2011) 

Marketing Sensorial  

Philip Kotler el padre del marketing  ya abordaba temas enfocados al ambiente a 

tráves de colores, música, olores y la iluminación. Por lo que se refiere es la utilización de los 

cinco sentisos  con el objetivo de despertar emociones, experiencias al momento de entrar a 

algun punto de venta, de tal  manera que el cliente decida. Asi mismo este tipo de marketing 

es utilizado en variedad de eventos dejando la creatividad y el presupuesto como limite para 

realizarlo.  (Díaz, 2019) 

Figura N°-12 Diagrama Marketing Sensorial 

 

 

 

 

 

 

Fuente:  (Díaz, 2019) 

 Mientras mayor sea el numero de sentidos  incluidos en el marketing es mejor 

la estrategia. Teniendo en cuenta que el sentido de la vista es el primero y el mas importante 

de los cinco sentidos, ya que al observar colores, imágenes, e iluminación se puede obtener 

reacciones.  (Díaz, 2019) 

El simple acto de ver puede hacer posible la comunicación, el efecto de la luminosidad 

puede influir en la forma de ver algo y de tal manera se puede engañar al sentido. La visión es 

Ilustración 12 Diagrama Marketing Sensorial 
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el mas seductor de los sentidos ya que incluso puede anular a todos los demas.  (Benites, 

2019).  

Psicología del color  

 Para conocer la psicología del color primero hay que definir que es.  

Cromática: es un fenomeno físico- químico y óptico – biológico y principal 

instrumento de la expresión artística que adquiere dimensiones psicolígicas y simbólicas.  

(Muñoz, 2013) 

Los usuarios trabajan con la cromática diseñadores gráficos, arquitectos, modistas, 

artistas, etc.… por tal razón se debe de conocer el efecto que produce los colores en los 

demás. Si bien la cromática forman parte de la creatividad del diseñador, pero al tener 

conocimiento de los significados de los colores y cómo influye en la mente humana da 

ventaja de aquellos que lo hacen de manera empírica.  

Por lo tanto, la psicología es una ciencia que estudia las funciones y procesos de la 

mente o psique en personas, animales, facultades, sentimientos, conductas o comportamiento. 

En este caso la psicología del color se refiere al estudio del efecto del color sobre el 

comportamiento humano y los sentimientos que refleja; la cromática puede ser estudiado y el 

comportamiento del humano también relativo al color que usen, observen. (Muñoz, 2013) 

Los sentimientos se aplican en el conocimiento de los colores, y cada color puede 

producir diferentes efectos. Ningún color carece de significado. (Heller, 2000) 

 

Figura N°-13 Ejemplo diseño en Neón Flex. 
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Fuente: Propia 

 La emoción o sentimiento es psicología se emplea para desginar una reacción 

acompañada de cambios fisiológicos, dentros  de estas reacciones se puede conocer a travez 

de la taquicardia sin son agradables o desagradables, es decir si la emoción es positiva o es 

negativa. En la psicología hay trer emocines primarias que son la ira, el amor y el miedo que 

se obtienen como respuesta inmediatas a un estimulo externo.  (Muñoz, 2013) 

En el azuay se maneja una carta de colores, dependiendo el prooveedor pero tiene una 

carta de 11 colores. De los cuales se puede contruir un letrero luminoso con neon flex.  

Los colores son:.  

Azul, verde, blanco frío, blanco cálido, rosado, rojo, turquesa, morado, azul hielo, naranja, 

amarillo. Figura N°-14 Tabla de los colores más apreciados 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente:  (Heller, 2000) 

 

Ilustración 13 Ejemplo diseño en Neon Flex 

Ilustración 14 Tabla de los colores más apreciados 

 



 

 
21 

De acuerdo a la investigación de  Eva Heller, se ha considerado los colores mas 

relevantes para la percepción humana, con cada significado, o lo que trasmite el color en la 

psicología del usuario.  

Azul.-  De acuerdo al libro citado de Eva Heller, el azul trasmite simpatía, armonía y 

fidelidad, por tal razón es uno de los colores mas apreciados. Así mismo es considerado el 

color de la fantasía.  (Heller, 2000) 

Este color en la teoría de los colores es llamado primario o fundamentales. Es decir el 

azul no es producto de la mezcla de otros colores.  Tambien los colores rojo y amarillo son 

primarios. (Heller, 2000) 

El color azul se atribuye a efectos calmantes, se usa en ambientes que inviten al 

reposo. Y se le atribuye la capacidad de contrarestar las energías negativas. (Muñoz, 2013) 

Rojo.-  Es considerado el color de las pasiones, tambien demuestra alegría pero es 

sinónimo del  peligro, o fuego. (Heller, 2000)  

El rojo tambien  en estudios experimentales muestran que puede tener un efecto fisico, 

incluyendo el aumento de la frecuencia respiratoria, cardíaca y la presión arterial; y las 

personas afines al rojo consideran tener una personalidad extrovertida, que se dejan llevar por 

el impulso mas que por la reflexión.  (Muñoz, 2013) 

Amarillo.- Este color significa optimismo, demuestra lo valioso, pero tambien es el 

color de la traición. Es un color contradictorio por ser muy llamativo.  (Heller, 2000). 

En  muchas culturas es el simbolo de la deidad, es un color luminoso, y significa luz 

radiante. Tambien evoca  felicidad pero en demasía molesta o enoja.  (Muñoz, 2013) 

Verde.- El color de la esperanza, de lo sagrado pero tambien de lo venenoso, el verde 

tambien demuestra salud. (Heller, 2000). 
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La palabra “verde” proviene de la palabra latina “viride” que significa “fresco” o 

“floreciente”. Expresa fertibilidad, abundancia natural, libera al espíritu y equilibra 

sensaciones.  (Muñoz, 2013) 

Blanco.- Este color manifiesta  inocencia, es el color del bien y de la espiritualidad.  

(Heller, 2000).  

Estimula la humildad, entrega, la imaginación creativa; tambien esta asociado a la paz,  

limpieza y pulcritud.  (Muñoz, 2013) 

Naranja.-  es el color de la diversión, lo exótico, tambien forma parte del grupo que 

demuestra peligro. (Heller, 2000). 

Ya que participa de las cualidades del rojo y el amarillo, tiene menos agresividad que 

el rojo pero  tiene el aspecto de alegría y jovialidad del amarillo.  (Muñoz, 2013) 

Violeta.-  Es el color de la magia, el feminismo, desmuestra poder por la 

extravangancia, es el color de la vanidad. (Heller, 2000). 

 El violeta, significa martirio, tristeza, pero tambien paz, autocontrol madurez y 

conocimiento. Las personas afines al violeta son timidas y reservadas. (Muñoz, 2013) 

Por lo tanto el color influye notablemente en nuestro estado de ánimos, dandonos 

experiencias y sensaciones diferentes. Como por ejemplo  los colores claros animan y dan 

sensación de ligeresa, mientras que los colores oscuros deprimen y producen una sensación de 

pesadez. Así mismo la función de los colores es atrae la atención sobre lugares, objetos o 

situaciones.  (Olivero, 2011) 

 De acuerdo a los efectos fisiológicos los colores pueden clasificarse en:  

Figura N°-15 Tabla de efectos fisiológicos de los colores 

 

 

 



 

 
23 

 

Fuente:  (Olivero, 2011) 

Iluminación  

 Como concepto básico la luz ha sido tema de estudio desde hace miles de años, las 

ultimas teorías se han desarrollado recientemente pero no solamente se determina sobre el 

concepto de luz, sino también al ojo y al cerebro.  (García, 2009) 

La iluminación nos permite ver cosas que existen, pero dando un efecto de 

importancia en nuestra psique, los factores clave en los mecanismos subyacentes son la 

intensidad de la luz, la fuerza de los colores y el tono del color.  (Diewald, 2004) 

El decorador, o artista debe de elegir los colores que se pueden combinar a los 

cambios de la intensidad de  luz que se pueden producir en el entorno. No es lo mismo que la 

iluminación sea natural o artificial, ya que los tonos varias dependiendo de la intensidad.  

(Muñoz, 2013) 

La luz y el color son factores importantes en la planificación del diseño,  en la 

aplicación de la creatividad; el color da mayor énfasis, y la iluminación en lugares 

estratégicos inducen emociones. (Diewald, 2004). 

Figura N°-16  Ejemplos en Neón Flex 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 15 Efecto Fisiológico de los colores  

Ilustración 16 Ejemplos de Iluminación 
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Fuente: Propia 

Visión tridimensional  

Como el nombre indica esta es la visión en tres dimensiones del espacio: ancho alto y 

la profundidad. La tridimensionalidad es el relieve que se logra a tráves de dos procesos: 

Percepción de la profundiad y la estereopsis.  (Muñoz, 2013). 

De acuerdo al libro de color y holpintura indica que la percepción de la profundiad es 

la percepción de las distancias relativas o absolutas desde el observador hasta los objetos del 

campo visual por muy alejados que estos se encuentren; por otro lado tenemos la estereopsis 

que es la percepción visual binocular del espacio tridimensional badas en la disparidad 

retiniana. (Muñoz, 2013).  

Visión Monocular es la percepcion de la profundiad. Como cuando observamos una 

escena o una pantalla del cine o televisión, no se tiene ninguna dificultas para ubicar los 

objetos del pesacio unos respecto a otros.  (Muñoz, 2013) 

Visión Binocular. Esteropsis es cuando observamos la misma escena, ambos ojos ven 

lo mismo pero con angulo de visión ligeramente diferente, ya que estan separados por una 

distancia de 6.5 cm denominada distancia interpupilar, (Muñoz, 2013).  

Publicidad  

Existen dos razones esenciales que nos mueve a comprar un producto, la necesidad y 

la satisfacción, este lado es la demanda, por otro lado, tenemos a los fabricantes que crean un 

producto o servicio para venderlo, y estos buscan cubrir una demanda insatisfecha.  (Erickson, 

2010) 

Por lo tanto, la publicidad tiene como objetivo influir en el comportamiento del 

público para que compre un producto o adquiera un servicio, o que realice desterminada 

acción.  La motivación impulsa al consumidor a desear posesión de un bien o servicio. 

(Erickson, 2010). 
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Los letreros son una parte de la publicidad hoy en dia, y muy usada para atraer 

atención del público objetivo a traves de imágenes, alusiones literarias.  

Pero la arquitectura tambien forma parte de este soporte comunicativo, esta gozo 

durante siglos de un papel dominante enla trasmición de información, política y religiosa. 

Todo se desplego a traves de esculturas, pinturas o por medio de arcos, columnas, monolitos, 

todo eso formo parte de un lenguaje arquitectonico.  (Redondo & Martinez-Medina). 

Con la paulatina alfabetización de la población fue determinante la invención de la 

imprenta, y progresivamente  la arquitectura amplio su catálogo de herramientas expresivas 

incorporando el lenguaje verbal y el grafico; desarrollando un nuevo tipo arquitectónico cuya 

principal razón de ser fue dar soporte a mensajes publicitarios y propagandísticos. (Redondo 

& Martinez-Medina) 

La creación de letreros es un conjunto de aspectos, entre semiología,  tipografia, 

iluminación, arquitectura, creatividad, etc… todos estos son principios fundamentales  para 

presentar un diseño llamativo, con un fin publicitario y que pueda influir en la psiques del 

consumidor, haciendo que este pueda obtener un servicio o producto a traves de la necesidad 

generada por los colores o la luminosidad.  

Por lo que vamos a conocer la herramientas a utilizar en la fabricación.  

Neon Flex - Herramientas de fabricación  

El desarrollo o fabricación de un letrero luminoso en neón flex volumétrico a color es 

necesario tener algunas herramientas.  

Neón flex, pinzas, prensas, suelda, estaño, desarmadores, taladros, brocas, martillos, cables de 

diferentes numeraciones, pistola de calor, fuentes, tornillos, maquina laser CNC y router, 

plotter de impresión y corte, papel para plantillas, pizarrón.  

 Cada una de las herramientas y maquinaria mencionada son la base fundamental para 

el proceso de producción y ensamblaje de cada una de las piezas que se van a realizar.  
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Toda la maquinaria ayudará a agilizar el proceso de corte de acuerdo el diseño, cabe 

mencionar que la maquinaria antes no se usaba por lo tanto se puede tardar más si se hace 

manualmente. 

El plotter de corte nos permitirá generar una plantilla o matriz para ubicar los 

elementos sueltos que se presten para un sistema de adosamiento diferente.  

Plotter de impresión, nos permitirá generar elementos impresos que nos ayudará 

trabajar más libremente con la materia prima central (neón flex) ya que las impresiones se 

usaran como guía para establecer los lugares que se prestan para el doblado del neón.  

Dentro del espacio se puede aplicar el neón a las áreas que uno desea o se aprobó 

previamente al boceto o diseño presentado. También cabe mencionar que los colores del neón 

al ser limitados dependerán del diseño y del diseñador para realizar una fusión visual de la 

forma, fondo y figura.  

Tiempo de fabricación  

El tiempo de fabricación es relativo a lo que solicite el cliente, ya que dependerá de la 

visión y la misión de la empresa, el tamaño, forma, dimensión del letrero o figura que desea 

realizar e instalar. 

Figura 

N°- 17 

Materiales 
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Figura N°-18 Foto de materiales 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Propia 

Metodología de investigación 

Se aplicó una investigación cualitativa e investigación participativa. Cualitativa ya que 

la problemática se realizó a través de la percepción del diseñador, ya que varios años 

laborando en el medio publicitario como diseñador no se desarrolló el tema del neón flex, y la 

investigación participativa, porque con los años que he aprendido e ido desarrollando este 

recurso y que puedo entregar como material para los estudiantes como una guía, pero también 

mediante una charla sobre este recurso.  

Por lo que los estudiantes y los docentes se beneficiaran a través del conocimiento y 

favorecerá a los futuros profesionales.  

Ilustración 17 Materiales 

Ilustración 18 Materiales 



 

 
28 

Se espera que a través del material que se entregara como guía, letrero y una clínica de 

recursos se pueda integrar como parte de la formación y puedan los estudiantes ampliar 

conocimiento sobre este tema.  

 Brief 

El Instituto Sudamericano como propuesta educativa en el área del diseño tiene una 

amplia carta de conocimientos a través de los docentes y la tecnología, entregando a un 

profesional capaz de solventar cada problema que se presente en el mundo laboral, pero 

dentro del área se toma varios temas y depende del estudiante en ampliar cada recurso; ya que 

el docente no puede ampliar un tema dentro del gran mundo del diseño. Lo que hace también 

el docente es motivar a que el futuro diseñador crezca en conocimientos a través de curso o 

charlas, por lo que esta guía ayudará en la presentación de posteriores trabajos que se puedan 

presentar sobre del uso del neón. 

Esto teniendo en cuenta que de la misma manera este recurso se me presento y con 

ello logre un gran emprendimiento.  
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CAPITULO II 

Metodología del diseño 

El proceso de trabajo correspondiente a esta titulación implica la aplicación de la 

herramienta llamada Desing thinking. Teniendo en cuenta que esta metodología sirve para 

buscar la solución de problemas, elaborar un modelo, planificar la estrategia a usar y sobre 

todo desarrollar ideas.  

Desing Thinking 

Empatizar 

Al realizar el trabajo se denota que hay un déficit de información dentro del Instituto 

Sudamericano sobre Neón Flex, después de hablar con varios profesores del área de diseño se 

propone una guía para esta área y poder dar tal información como parte del material en la 

malla de diseño gráfico, se analizó varias opciones dentro de la guía como, por ejemplo:  

Fundamentos del diseño, 

Psicología del color, 

Tipografía,  

Iluminación en el diseño 

Como parte también de la guía se entregará un prototipo ejemplificando lo que indica 

este proyecto, teniendo en cuenta lo antes mencionado.  

Por lo tanto, el usuario que lea y tenga esta guía tendrá conocimientos básicos para 

armar un letrero en el material de Neón Flex.  

Definir  

Al realizar el respective briefing y encuesta o consultas con los profesores y algunos 

estudiantes de la malla de Diseño, se puede definir como una necesidad el conocimiento de 

esta técnica, ya que en trabajos a largo plazo puede emprender o formar parte de una empresa 

que maneje este tipo de tecnología y técnicas.   
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También en este momento se analiza y se procede a idear un letrero que se entregara al 

departamento de diseño gráfico y puedan así presentar una guía más didáctica.  

Idea 

El proceso de bocetaje el cual será evaluado por el docente será de gran ayuda para 

poder presentar el prototipo de referencia.  

 Prototipar 

Se procede a la construcción de un prototipo de tales dimensiones y se procede a la 

diagramación considerando: 

Forma  

Función  

Tecnología 

Boceto  

Se va proponer una guía de 38 hojas resumido y con elementos básicos sobre el uso del Neón, 

así mismo se presentará un letrero en neón conjunto a la guía como parte del estudio para que 

este tenga elementos tangibles y de valor a este proyecto.  
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Figura N°- 19 Portada Guía metodológica 

Ilustración 19 Portada 
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Fuente: Propia 

Se va a manejar en toda la guía metodológica 2 colores: gris, cian como principales 

colores en la línea gráfica, de la misma manera se puede observar diseño de curvas en la parte 

derecha que se mantiene en todas las páginas.  

 

Figura N°- 20 Cromática línea grafica 

 

Ilustración 20  Cromática Línea Gráfica 

Fuente: Propia 

 

Se escoge estos dos colores ya que representa los colores del Instituto Sudamericano. 

Aquí se indica los valores y códigos de color que se tomaran para el proceso de 

diagramación, permitiendo obtener una línea gráfica para el desarrollo de la guía, además 

cuenta con código RGB para subirlo a la red como una revista digital también del código 

cromático para plataformas virtuales. 
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Figura N°- 21 Propuestas de portada y colores para guía metodológica 

Fuente: Propia 

Figura N°- 22 Propuesta 4 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 22 Propuesta #4 

Ilustración 21 Propuesta 
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Figura N°- 23 Propuesta 5 

Fuente: Propia 

Hay que exponer también dentro de este proyecto que no solo se realizó una 

presentación o modelo único, si no se hicieron varias propuestas, utilizando diferentes 

colores, tipografías o diseños.  

En las figuras N°-21-22-23 se puede observar que se entregó diferentes colores, no se 

escogieron por que se buscó un diseño más sencillo, elegante, con tres colores que no sature a 

la visión, y que las imágenes explicativas sobre el neón sean la información principal.  

 

 

 

 

 

Ilustración 23 Propuesta 5 
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Figura N°- 24 Tipografía 

 

Fuente: Propia 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 24 Tipografía de Guía Metodológica 
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Figura N°-25 Tipografía 

 

Fuente: Propia 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 25 Tipografía 
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Figura N°- 21 Página de guía metodológica 

 

Fuente: Propia 

 

En la figura 19 de muestra una de las páginas de la guía metodológica, demostrando 

que se utilizó tipografía, psicología del color, semiología, pero sobre todo la información 

visual es muy importante para que la guía sea más fácil de seguir y sea un instrumento 

educativo autoguiado.  

 

 

 

 

 

 

Ilustración 26 Página de guía 
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Figura N°- 27 Información visual. 

Fuente: Propia 

La información visual es muy importante dentro de la guía ya que muestra paso a paso 

como proceder a diseñar la imagen en Ilustrador para obtener el molde del letrero.  

En este caso como ejemplo se toma una figura animada para demostrar el proceso y 

facilitar el aprendizaje.  

 

 

 

 

 

Ilustración 27 Información visual de la guía 
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Figura N°- 28 Uso de Semiología 

 

Fuente: Propia 

El arte del uso de los signos dentro de la guía metodológica para mostrar y ser más 

específicos en los pasos a seguir.  

Es importante también presentar dentro de este trabajo el proceso de ensamblaje del 

letrero en neón ya que este tiene un proceso sistemático para poder cumplir con la entrega 

siendo eficaz pero también un letrero eficiente.  

De la misma manera se va a presentar imágenes sobre el letrero para así demostrar que 

con la práctica se puede llegar a obtener un letrero con todas las cualidades en color, e 

iluminación.  

Ilustración 28 Semiología 
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Primero se empieza con el bocetaje, la idea que tiene el cliente, y con ello se llega a la 

idea del diseñador en cómo crear lo que el cliente pide. Que colores usar, como realizarlo. Por 

lo que se toma la idea de un boceto. Figura N° 24 

Figura N°- 29 Propuesta Bocetaje - Idea 

 

Fuente: Propia 

La idea principal se plasma lo más cercano que desee el cliente.  

 

 

 

 

Ilustración 29 Bocetaje 
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Figura N°-30 Diagramación del boceto 

 

Fuente: Propia 

Del boceto se pasa a la diagramación o ilustración, en este caso se está usando el 

programa Adobe Illustrador.  

 

 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 30 Vectorización  
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Figura N°31 Expansión de Trazo 

 

Fuente: Propia 

Terminado el proceso vectorizado con el grosor de línea adecuado se procede a 

expandir los trazos para unificarlos y generar un solo objeto. 

 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 31 Expansión de trazo. 
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Figura N° 32 Desplazamiento de trazo 

Fuente: Propia 

Se utiliza el objeto seleccionado para darle un desplazamiento de 3mm este permitirá 

dejar un margen para trabajar con la figura y la forma que se va a desarrollar. 

 

 

 

 

 

Ilustración 32 Desplazamiento de trazo. 
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Figura N°33 Definición de espacio para corte y calado 

 

Fuente: Propia 

Con todos los elementos listo se procede a definir el espacio que será cortado, calado y 

sus respectivos elementos flotantes. Además de ello para obtener el metraje correcto del 

material a utiliza que sería el neón Flex se lo puede hacer desde la opción información del 

documento o CTRL+f8. 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 33 Definición de espacio para corte y calado. 
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Figura N°34 Importación de archivo al programa  

 

 

Fuente: Propia 

Se importa el documento guardado en illustrador 8 con los elementos separados y con 

distinto color de líneas las cuales permitirán saber que elementos van calos, cortado o ambos. 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 34 Importación de archivo al programa de la maquina láser. 
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Figura N° 35 Revisión de cortes 

 

Fuente: Propia 

Al abrir el documento guardado con las especificaciones mencionadas el programa 

indica como esta seccionados los elementos es decir se visualizará cortes, calados y caldos 

con cortes, es decir muestra las piezas con las que se va a trabajar.  

 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 35 Revisión de cortes guardados en el documento, segmentación de elementos calados y cortados. 
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Figura N°36 Corte Laser 

 

 

Fuente: Propia 

En primera instanciase procede a cortar la parte trasera de los ojos, este elemento 

cuenta con dos acciones corte y calado, la última opción nos servirá para ubicar los siguientes 

elementos. 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 36 corte láser y calado de acrílico blanco para parte trasera de los ojos. 
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Figura N°37 Corte Laser 

Ilustración 37 Corte laser de acrílico negro para los iris de los ojos. 
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Fuente: Propia 

El siguiente paso es cortar los iris de la figura que se va a realizar, este solo cuenta con 

una acción la cual es el corte por lo que no será demorado su proceso. 

 

 

Figura N°38 Corte Laser 

 

 

Fuente: Propia 

Ilustración 38 Corte laser de acrílico transparente para el fondo de la figura y el pegado del neón Flex. 
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Como parte final de los cortes tenemos el fondo el cual cuenta con dos acciones las 

cuales, con corte y calado, esto servirá de guía para colocar el neón Flex y como plantilla para 

colocar los elementos flotantes.  

 

 

Figura N° 39 Medición y corte 

 

Fuente: Propia 

Con la formula indicada para sacar la medida del neón Flex cortaremos la cantidad 

necesaria a utilizar, se debe soldar las terminales del neón Flex con cables especiales esto 

servirá para el proceso de eléctrico e instalación, también es necesario retirar la protección del 

Ilustración 39 Medición y corte del neón Flex. 



 

 
51 

acrílico, pero ojo solo la parte calada todo lo demás debe estar en su lugar hasta terminar el 

pegado del neón Flex, este proceso evitara dañar el material con la pega acrílica.  

 

 

Figura N° 40 Pegado de Neón Flex 

 

Ilustración 40 pegado del neón Flex más el acople de partes flotantes en volumen. 

Fuente: Propia 

Es necesario cotar con las herramientas necesarias para el proceso de armado pues 

interviene varias herramientas las cuales serán de mucha utilidad al momento de armar y darle 

forma al neón Flex. Aquí también colocaremos los elementos flotantes según la guía realizada 

por la maquina láser. 
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Figura N° 41 Instalación Eléctrica 

 

Fuente: Propia 

Con la ayuda de un cautín, suelda y termofilm se procede a realizar el armado eléctrico 

o instalación de los conectores tanto plugs como cables. Con el cautín y la suelda se realiza la 

unión de líneas eléctricas en el neón Flex como en los plug para fijarlos bien uno con otro, 

con el termofilm se cubren espacios de cables que no pueden ser cubiertos con el mismo 

componente del material prácticamente es como una cinta aíslate. 

 

 

 

Ilustración 41 Instalación eléctrica y soldadura. 



 

 
53 

Figura N°-42 Figuras terminadas en Neón 

Fuente: Propia 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 42 Figuras en neón terminadas 
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Figura N°42 Colocación en pared 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Propia 

Ilustración 43 Colocación 
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CAPITULO III 

Propuesta de Diseño 

 Este proyecto es aplicable a la carrera de diseño gráfico ya que se presentará una guía 

metodológica y utilitaria para los estudiantes del Instituto Sudamericano, es este proyecto se 

recuerda los principios del diseño como conceptos básicos que son necesarios para poder 

desarrollar un cuadro o letrero en neón flex.   

Se planteo esta guía sistemática para motivar a los estudiantes y tener información 

exacta de como usar el neón y como plasmar de una idea a una figura en neón flex. 

También uno de los objetivos de este proyecto es dar una charla para los estudiantes 

para que tengan mayor conocimiento de este recurso, y al dejar una guía para que los docentes 

puedan tener también un soporte didáctico.  

Forma 

Este proyecto se presentará como una guía tangible impresa y digital para que pueda 

ser más fácil de transportar o enviar digitalmente a los estudiantes.  

Función 

El objetivo de esta guía es generar una herramienta que facilite el aprendizaje sobre el 

neón flex, encaminando a futuros profesionales a conocer esta herramienta o recurso.  

Así mismo el letrero tiene la función de ejemplificar, y dar una visualización sobre el 

fin o la función de la guía. 

Tecnología 

En la fabricación de cuadros o letreros neonizados se demuestra que es un material 

muy versátil no solo por que se puede diseñar y dar forma de diferentes maneras si no que son 

cuadros dedicados a la iluminación, quitando lo tradicional en la publicidad y dando estética a 

cualquier diseño que se tenga.  
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De manera tecnológica, el neón ha ido cambiando como la corriente que usa, las 

dimensiones y la dinámica que son muy convenientes en el área de publicidad. Ya que este se 

puede utilizar en los locales comerciales vendiendo un producto o puede ser utilizado solo 

para iluminar algo en particular por estética. Por lo que también se usa plataformas digitales 

para dar más color o cambiar el mismo.  

. 

Recursos financieros 

Los recursos financieros para este proyecto fueron propios. 

Recursos institucionales  

No se usó recursos institucionales. 

 

Cronograma  

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4

Definición del tema de tesis/ 

Problemática x x x x

Busqueda de conceptos para 

guía sobre Neon Flex. x x

Ilustración, Diagramación de 

letrero. x x

Revisión y entrega del Prototipo 

y proyecto x x x x

Actividades

TIEMPO DE OPERACIÓN 

MAYO JUNIO JULIO

 

.  
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CONCLUSIONES 

El uso del neón no es nuevo en la ciudad de Cuenca, sin embargo, depende de la 

creatividad del diseñador para realizar este tipo de trabajos o proyectos que plasmen las ideas 

e innoven dentro de este campo.  

Hay que resaltar que este proyecto fortalecerá conocimientos básicos de diseño, se 

tendrá conceptos sobre la psicología del color, iluminación y sobre todo el uso del neón.   

Por lo que se espera que esta guía entregue conocimientos básicos pero elementales 

para la formación de los estudiantes del Instituto.  

El primer capítulo está conformado por teoría básico del diseño, y todo sobre aspectos 

del uso del neón, como la iluminación afecta a la psiquis del consumidor, al igual que los 

colores. Al ser limitados los colores del neón dependerá mucho del arte del diseñador.  

En el capitulo dos se demuestra el uso el desing thinking como parte fundamental de 

verificación del problema que tiene el instituto por falta de conocimientos en la rama del neón 

y también se presenta las opciones de diseño que se tomo para realizar la guía.   
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RECOMENDACIONES 

A nivel institucional puedo recomendar que se profundice más el tema en creación de 

cuadros o letreros neonizados. Con esta guía tendrán más recursos sobre el uso del Neón Flex 

y se podrían crear talleres magistrales presentando y generando proyectos con este material; 

facilitando el aprendizaje práctico con el estudiante.  

Con la realización de esta guía y la creación de letreros neonizados se puede 

recomendar a los estudiantes que se formen de manera integral, puedan investigar con más 

detalle ya que todo lo aprendido durante la carrera se aplicará de manera práctica. Teniendo 

en cuenta que ante el ojo humano la luz embellece, atrae y enriquece los espacios donde se 

utiliza.  

Así mismo puedo indicar que gracias a todo lo aprendido en la carrera y a nivel 

personal me ha servido para poder presentar esta guía metodológica sobre el uso del Neón 

Flex, esperando también que esta sea de utilidad para futuros profesionales y emprendedores.  
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