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Resumen

La identidad de un centro institucional es parte clave de su comunicacion visual ya que
mediante esta puede identificarse y ser diferencia de otros centros similares, asi pues, la
correcta implementacion de recursos graficos lograr crear uniformidad y profesionalismo

influyendo positivamente dentro de la comunidad.

Por lo tanto, en este aspecto la aplicacion de sistemas de disefio gréafico a través del
manejo de la metodologia correspondiente busca y logra solucionar probleméticas e
incoherencias graficas en el centro de educacion inicial Alberto Astudillo Montesinos,
generando una identidad visual institucional, que funcione y perdure a lo largo del tiempo. A
partir de esta premisa se crea un manual institucional con un adecuado uso de su linea gréfica
y la incorporacion de un sitio web donde la comunidad educativa y personas ajenas a la

institucion puedan estar al tanto de su actual modelo de aprendizaje.

En general podemos afirmar que el disefio grafico de la mano con los principios de
usabilidad crea la correcta transmision de informacion visual y accesible para el pablico

objetivo en el que nos centramos, a su vez transformando su experiencia en la educacion inicial.
Palabras clave:

Disefio grafico, identidad visual institucional, comunicaciéon visual, pagina web,

educacion inicial, accesibilidad, interfaz



Abstract

The identity of an institutional center is a key component of its visual communication,
as it enables the institution to be identified and differentiated from other similar centers.
Therefore, the proper implementation of graphic resources helps create uniformity and

professionalism, positively influencing the community.

Therefore, in this regard, the application of graphic design systems through the
appropriate methodological approach seeks and succeeds in addressing and resolving graphic
problems and inconsistencies at the Alberto Astudillo Montesinos Early Childhood Education
Center, generating an institutional visual identity that functions effectively and endures over
time. Based on this premise, an institutional manual is developed with the proper use of its
graphic guidelines, along with the incorporation of a website where the educational community

and individuals outside the institution can stay informed about its current learning model.

In general, it can be affirmed that graphic design, together with usability principles,
ensures the effective transmission of clear and accessible visual information to the target
audience on which the project is focused, while simultaneously transforming their early

childhood education experience.
Key Words:

Graphic Design, Institutional Visual Identity, Visual Communication, Website, Early

Childhood Education, Accessibility, User Interface



Introduccion

Desarrollar la identidad visual institucional del Centro de Educacion Inicial Alberto
Astudillo Montesinos tiene como objetivo establecer y posicionar al establecimiento dentro y
fuera de la comunidad de Ricaurte a través del disefio gréafico direccionado a la creacion de una

marca solida, coherente y funcional.

El proyecto busca actualizar su imagen visual tomando en cuenta los valores, la
filosofia educativa y la trayectoria del centro, mediante el redisefio de un imagotipo, la creacion
de elementos gréaficos, eleccion de tipografias, paleta cromatica y aplicaciones institucionales.
Para garantizar el correcto uso de la nueva identidad, se elaborard un manual de marca con las
normas y lineamientos técnicos esenciales para mantener la coherencia visual en todos los

medios de comunicacion.

Por otro lado, se llevard a cabo el disefio de una péagina web institucional como
herramienta de comunicacién digital, no siendo solamente informativa sino también interactiva
para generar experiencias de usuario de esta manera se prevé fortalecer una relacion en

conjunto con la institucion, los padres de familia y la comunidad.

En conclusion, se pretende aportar soluciones visuales efectivas que contribuyan al

posicionamiento del centro educativo.



Problematica

El Centro de Educacion Inicial Alberto Astudillo Montesinos, ubicado en la parroquia
Ricaurte de la ciudad de Cuenca, cuenta con una trayectoria institucional de mas de cuarenta
afios, durante los cuales ha brindado los servicios educativos a nifios y nifias de entre tres y
cinco afnos de edad. A lo largo de este tiempo, se ha caracterizado por su compromiso con la

formacion integral de los nifios al entrar en el sistema educativo.

Sin embargo, pese a su experiencia y permanencia en el ambito educativo, el centro
carece de una identidad visual correctamente aplicada, lo que influye negativamente en su
reconocimiento y posicionamiento dentro de la comunidad, ya que provoca una escasa
percepcion institucional, dificultando que los padres de familia y la comunidad en general
identifiqguen con claridad sus valores, métodos de ensefianza y servicios educativos que

ofrecen.

Por otra parte, la ausencia de modelos de comunicacién ha generado una aplicacion
grafica involuntariamente desordenada en los distintos soportes digitales del centro educativo.
Por consecuencia se visualiza una falta de una estrategia grafica unificada, como un manual de
marca, impide la correcta organizacion y coherencia de los elementos visuales institucionales.
De igual manera, la inexistencia de una pagina web institucional limita el acceso a informacion
actualizada, reduce la credibilidad del centro educativo y dificulta la interaccion con su entorno

social.

En consecuencia, estas deficiencias comunicacionales provocan una falta de coherencia
en los canales de comunicacion, afectando negativamente la percepcion que tiene la comunidad
sobre la institucion y ocasionando un bajo posicionamiento institucional. De no intervenir

desde el disefio grafico, esta situacion puede mantenerse en el tiempo, limitando el



fortalecimiento de la imagen institucional y reduciendo las posibilidades de interaccion efectiva

con padres de familia y comunidad, a pesar de la trayectoria y labor educativa del centro.
Justificacion

La comunicacion visual en el &mbito educativo cumple un rol fundamental en la
construccién de la identidad institucional y en la forma en que la comunidad percibe y reconoce
a un centro educativo. A través de sus elementos graficos coherentes y estructurados de manera
correcta, mostrando sus valores, servicios y propuestas educativas de manera clara,

fortaleciendo el vinculo entre la institucién y su entorno.

En este sentido, la identidad visual se convierte en un recurso estratégico grafico dentro
de los procesos comunicacionales, ya que permite organizar y unificar la imagen institucional
en los distintos medios de difusion. La ausencia de lineamientos gréaficos definidos limita el
reconocimiento institucional, dificultando la correcta transmision de la informacion,
especialmente en contextos educativos donde la comunicacion clara y accesible es esencial

para padres de familia, docentes y comunidad en general.

La aplicacién de una identidad visual institucional, apoyada en un manual de marca y
complementada con una pagina web, permitira mejorar la coherencia visual y facilitar el acceso
a informacion relevante sobre los servicios, actividades y beneficios que brinda el centro
educativo. De esta manera, se fortalece la proyeccion institucional y se promueve una

comunicacion mas efectiva con su entorno social y educativo.

Desde una perspectiva social, educativa y comunicacional, el proyecto contribuye al
fortalecimiento de los procesos de comunicacion visual en el ambito educativo, evidenciando
la importancia del disefio grafico como una herramienta que aporta orden, claridad y
profesionalismo a la imagen institucional, respondiendo a las necesidades actuales del centro

educativo y de la comunidad.



Objetivos
Objetivo General

Desarrollar una identidad visual institucional para el centro educativo, que incluya una
pagina web informativa, con el proposito de fortalecer su reconocimiento y mejorar la
comunicacion de los servicios y beneficios que ofrece a la comunidad educativa y a los padres

de familia.
Obijetivos Especificos

Objetivo 1.- Analizar la imagen actual del centro educativo y las necesidades de
comunicacion interna y externa, identificar posibles elementos visuales para su respectiva

actualizacion.

Objetivo 2.- Disefiar un manual de identidad visual institucional que incluya,

imagotipo, paleta de colores, tipografia, usos correctos de la marca y diferentes aplicaciones.

Objetivo3.- Desarrollar una pagina web accesible y funcional, implementando la nueva
marca visual y presentando al equipo docente, ubicacion, métodos de ensefianza y noticias mas

recientes de la institucion.

Objetivo 4.- Implementar recursos tecnoldgicos para la presencia en redes sociales,
fortaleciendo la comunicacion y experiencias interactivas como recorridos virtuales, para

mejorar su difusion.



CAPITULO | - MARCO REFERENCIAL
1.1. Marco Tebrico

Para el disefio de la nueva imagen institucional del Centro de educacién inicial Alberto
Astudillo Montesinos, se tomaron en cuenta diversos fundamentos tedricos que justifican cada
decision gréafica dentro del entorno. De esta manera dichos aportes contribuyeron a realizar un
enfoque sobre los principios de la comunicacion visual, jerarquizacion de la sefialética y
elementos clave de usabilidad para crear experiencias de usuario claras. Estas bases de disefio
lograron consolidar coherencia visual y asi mismo fidelizar el mensaje que la institucion busca

proyectar.
1.1.1. Fundamentos de la comunicacién visual institucional

La comunicacion visual institucional constituye un componente estratégico en la
proyeccion de la identidad y personalidad de una organizacion, ya que permite transmitir de
manera coherente sus valores, principios y objetivos a través de sistemas gréaficos
estructurados. Esta comunicacion no se limita al uso de elementos visuales, sino que integra
un conjunto de recursos visuales que acttan de forma articulada para generar reconocimiento

y credibilidad ante sus publicos.

Costa (2004) sostiene que la comunicacion visual institucional se consolida mediante
un sistema grafico coherente, capaz de representar de forma estable la esencia de la institucion
en todos sus puntos de contacto comunicacional. De acuerdo con el autor, la coherencia visual
es un factor determinante para que los mensajes institucionales sean comprendidos y

recordados de manera efectiva por la comunidad.

Por su parte, Chaves (2010) afirma que la comunicacion institucional debe entenderse

como un proceso estratégico, en el cual el disefio grafico cumple la funcion de organizar,



jerarquizar y codificar visualmente los mensajes que la institucion desea transmitir. Desde esta
perspectiva, la correcta estructuracion de los elementos visuales permite reducir la ambigiedad

comunicacional y fortalecer la relacion entre la institucion y sus publicos.

Asimismo, Capriotti (2009) sefiala que la comunicacién visual institucional influye
directamente en la construccién de la imagen organizacional, ya que los publicos forman su
percepcion a partir de la experiencia visual que reciben de manera constante. La falta de
lineamientos graficos definidos puede generar mensajes visuales fragmentados, afectando

negativamente la percepcion y el posicionamiento institucional.

En el &mbito educativo, la comunicacion visual institucional muestra mayor relevancia,
de manera a que permite fortalecer la confianza de la comunidad educativa y mejorar
informacion que es dirigida a padres de familia, docentes y estudiantes. La ausencia de una

comunicacion visual puede generar desinformacién y bajo reconocimiento institucional.

Los planteamientos tedricos de Costa (2004), Chaves (2010) y Capriotti (2009)
respaldan la necesidad de desarrollar un sistema de comunicacion visual institucional
estructurado, mediante la implementacién de una identidad visual coherente de manera
profesional y una plataforma digital que garantice claridad, consistencia de la informacién y

reconocimiento del Centro de Educacién Inicial Alberto Astudillo Montesinos.
1.1.2. Disefio grafico aplicado en el &mbito educativo

El disefio grafico aplicado al ambito educativo se consolida como una herramienta
estratégica de comunicacion visual, ya que permite organizar, jerarquizar y transmitir
informacién de manera clara y comprensible. Su aplicacién contribuye a la creacion de
entornos visuales ordenados, favoreciendo la comprension de los mensajes institucionales y
fortaleciendo la imagen del centro educativo frente a su comunidad. “En esencia, el disefio

grafico implica organizar y presentar conceptos y eventos mediante informacién gréafica y



linguistica. Implica planificar y proyectar ideas y situaciones mediante materiales visuales y
escritos para crear una conversacion entre las personas y un producto, una tecnologia o un

servicio” (Hui, 2023, p.1).

Segun Benitez et al.(2020) nos indica que el manejo de graficos claros e intuitivos, con
la correcta seleccion de cromatica permite que la informacion sea captada de manera rapida
favoreciendo al usuario navegar de forma maés eficiente permitiendo una comunicacion mas

comprensible de forma efectiva (p.541-548).

Los planteamientos tedricos expuestos sostienen que la aplicacion del disefio grafico
como un recurso fundamental para fortalecer la comunicacién visual y la correcta
jerarquizacion visual, el uso adecuado del color y la organizacién grafica permitiran consolidar
una identidad visual coherente y profesional, aplicada tanto en el manual de identidad

institucional como en los distintos medios de comunicacion.
1.1.3. Experiencia de usuario en entornos digitales

La experiencia del usuario en entornos digitales en este caso una plataforma digital,
como la pégina web, esto ayuda a facilitar al usuario a navegar de forma mas accesible e
intuitiva y se logra que la informacion que se desea mostrar sea mas comprensible y clara.
Nielsen (1993) indica que los problemas fundamentales de la ingenieria de usabilidad son
comprender las caracteristicas de los usuarios reales y sus tareas, generar soluciones de disefio
creativas que se relacionen con las capacidades informaticas, estos usuarios y sus tareas, y
probar las soluciones frente al potencial infinito de desajustes entre la interfaz, los usuarios y

sus tareas. (p.270)

Las paginas web o las diferentes plataformas digitales permiten acceder a informacién

en diferentes &mbitos como la educacion, noticias, entretenimiento, etc.



Las teorias ayudan comprender plataformas digitales es una herramienta fundamental
como en la elaboracion de la pagina web y la campafa publicitaria que se realiza, facilitando
la comprensidn de la informacion e interaccion con el usuario de forma positiva en el &mbito

institucional, logrando la comunicacion en entornos digitales.
1.1.4. Principios de usabilidad de Jakob Nielsen

Los principios de usabilidad heuristicos propuestos por Jakob Nielsen se plantearon
como herramienta para la metodologia del disefio web, mediante el cual dentro del marco de
las experiencias de usuario se facilita la compresién mas exacta de las necesidades del usuario

desde la comprension y el adecuado uso de las interfaces digitales. (Nielsen, 1994).
Los 10 principios se fundamentan en:
- Visibilidad del estado del sistema

Este principi6 considera clave que el sistema debe mantener constantemente informado
al usuario acerca de sus acciones dentro de la interfaz, es decir informar al usuario de manera
clara y continua ante cualquier accién o actualizacién dentro de la plataforma web. Logramos

mantener confianza y evitar la insatisfaccion.
- Correspondencia entre el sistema y el mundo real

Al crear una interfaz es imprescindible utilizar un lenguaje familiar y simple que sea
adecuado para todo tipo de usuario principalmente basado en terminos, simbolos y conceptos
de la vida cotidiana. De esta manera al evitar tecnicismos garantizamos que el mensaje llegue

implicito y permanezca presente en todo momento y no dificulte la navegacion del sitio web.
- Control y libertad del usuario

Para solucionar posibles errores de usuarios en la navegacion se fundamenta

alternativas simples como lo son los botones de retroceso, cancelacion o la posibilidad de



retroceso en procesos o formularios sin efectos adversos. Asi se transmite certeza y

acompariamiento indirecto con nuestro publico.
- Consistencia y estandares

Todo el tiempo debe existir coherencia tanto visual como conceptual y funcional,
logrando la interaccion intuitiva y comprensible para todos. El disefio debe respetar las
convenciones y estandares previamente establecidos, puesto que de esta manera el usuario evita

aprender nuevos patrones de uso en cada apartado.
- Prevencion de errores

El disefio no solo debe ser coherente sino también tener previsto alternativas para
futuras complicaciones del usuario con advertencias redescritas en secciones clave, siempre de

la manera mas simple mediante interfaces intuitivas e intervenciones bien guiadas.
- Reconocimiento antes que memorizacién

Pensar en facilitar convenientemente cada movimiento dentro de la interfaz con
sistemas repetitivos que intuyan al usuario a minimizar el esfuerzo mental con opciones,

instrucciones y acciones bien organizadas en secciones claras y de rapida visualizacion.
- Flexibilidad y eficiencia de uso

Promover un sistema que se acople a usuarios constantes e irregulares. La flexibilidad
permite adaptar un adecuado sistema dentro del uso de herramientas para todos, debe adaptarse
a distintos niveles de experiencia del usuario como lo son los mendus visibles para principiantes

0 accesos directos para usuarios frecuentes.
- Disefio estético y minimalista

Dentro de una interfaz funcional la informacion mas directa, clara y breve en conjunto

con elementos simples, pero visualmente atractivos son la clave para crear un disefio de interfaz



bien estructurado para que el usuario disfrute una favorable experiencia digital. El principio no

solo es estético, sino también da valor a la claridad comunicacional y a la jerarquizacion visual.
- Ayuda para reconocer, diagnosticar y corregir errores

Frente a un fallo en la navegabilidad, el sistema debe ofrecer una respuesta inmediata
y la solucion clara, para evitar la frustracion en el usuario sin interrumpir la navegabilidad web.
De este modo se resuelve eficazmente el problema y se continta brindando una experiencia de

usuario fluida y sin interrupciones innecesarias.
- Ayuday documentacion

Un sistema bien estructurado debe facilitar la navegabilidad de manera intuitiva, pero
a pesar de ello siempre se debe contar con poder brindar un sistema que ayude al usuario a
resolver las dudas que no se contemplan dentro del disefio web, el ultimo principio de
usabilidad afiade proporcionar ayuda y documentacion sobre problemas en secciones faciles de

localizar, claras y concisas que ayuden a continuar con una navegacion sin complicaciones.

Todos estos principios son prioridad para la creacion de una correcta, funcional y bien
estructurada pagina web para el centro de educacién inicial Alberto Astudillo montesinos, ya
que el objetivo principal de disefiar una web institucional es dar a conocer la informacion de la
trayectoria del centro educativo, su modelo de formacion educativa y mantener al tanto a su
comunidad educativa acerca de todo con relacion a su entrega profesional con cada uno de sus

estudiantes.

Mediante la visibilidad del sistema se contempla dar una adecuada interpretacion y
facilidad de uso en todas las secciones como los niveles educativos, historia institucional,

personal administrativo, actividades escolares, etc. Un lenguaje simple y directo permitira a



todos los miembros de la comunidad el poder navegar y facilitar las experiencias digitales sin

ninguna complicacion.

El control del usuario y la consistencia visual permiten a una navegacion intuitiva que
resuelve la interpretacion dirigida hacia resolver problemas de cierta parte de padres de familia
que no poseen altos niveles de alfabetizacion digital. Del mismo modo, un disefio estético y
minimalista, acompafiado de jerarquia visual, mejora la comprension de la informacién y

refuerza la identidad institucional del centro educativo.

Por ende, podemos decir que regidos de los principios de Jakob Nielsen proyectan
poder estructurar eficientemente un web con una correcta experiencia con cada uno de los
usuarios, simple, coherente y atractiva cumpliendo los objetivos comunicacionales de una

institucion educativa de nivel inicial
1.1.5. Integracion de nuevas tecnologias en el disefio gréafico institucional

Bajo este contexto, se puede recalcar que una simbologia adecuada y bien construida
en una entidad educativa permite generar cercania con las personas, facilitando que la
comunidad se identifique y se sienta representada por ella. Por esta razon, resulta fundamental
que la simbologia institucional comunique de manera clara los valores y principios que definen

a la institucion.

En el desarrollo del presente manual de marca, se tomaron en cuenta estos aspectos al
momento de disefiar la nueva identidad visual institucional, procurando que esta refleje de
forma coherente el significado, la esencia y el propésito del Centro de Educacion Inicial

Alberto Astudillo Montesinos.

Las nuevas tecnologias en el disefio grafico, contribuye de manera notablemente la

comunicacion institucional de manera mas autentica y efectiva, el uso de herramientas digitales



permite crear recursos interactivos y la forma de comunicacion en plataformas web, integrando
soluciones que comprendan la informacion y el mejorar la experiencia del usuario de manera

mas actualizada.

Couso et al. (2020) indica que: La alfabetizacion digital esperada de los futuros deberia
implicar no solo el uso de herramientas digitales per se, sino su co-creacion y adaptacion a las
necesidades individuales. El conocimiento cientifico, matematico y tecnoldgico juega un
importante papel en esta capacidad de uso y adaptacion de las tecnologias digitales para la
capacidad de personalizacion e incluso fabricacion digital de apps, videojuegos, simulaciones

y otras herramientas y entornos digitales. (p.18)

La teoria de Couso et al. (2020) da a entender que para la integracion de nuevas
tecnologias en el disefio grafico ya que son herramientas que se estan estableciendo en la
actualidad y permiten mejorar la comunicaciéon visual institucional, y de este modo se
desarrollar recursos interactivos como el recorrido virtual que se realiza para la plataforma o

pagina web lo que genera una mejora experiencia el usuario.
1.1.6. Simbologia representativa de instituciones educativas

La simbologia representativa cumple un papel fundamental dentro de la identidad visual
de las instituciones educativas, donde los simbolos no solo cumplen una funcion estética, sino
también pedagdgica, cultural y emocional. En una institucion educativa, el simbolo visual se
convierte en un medio de comunicacion que transmite valores y principios, generando sentido
de pertenencia e identificacion tanto en estudiantes como en docentes, padres de familia y

comunidad en general.

Segun Frascara (2004), nos dice que un simbolo institucional eficiente debe ser
comprensible, memorable y pertinente al contexto social y cultural donde se desarrolla, ya que

su funcion principal es ayudar a la comunicacion entre la institucion y su audiencia. En las



instituciones educativas, la simbologia suele construirse a partir de elementos universales y
reconocibles, tales como libros, arboles, nifios, manos, caminos, soles o figuras geométricas
simples. Estos elementos permiten una rapida asociacion con el conocimiento, el desarrollo

humano y la proteccion.

Los simbolos deben transmitir un lenguaje visual que, de seguridad, cercania, afecto y
confianza, evitando la carga visual y favoreciendo formas simples, colores amigables y
composiciones equilibradas. Costa (2004), recalca que la identidad visual institucional debe
mantener coherencia entre lo que la institucion es, lo que hace y lo que comunica, siendo el

simbolo uno de los principales vinculos.

Bajo este contexto podemos recalcar que una buena simbologia que represente una
entidad educativa hace que las personas se sientan cercanas y se representen mediante ella por
lo que es necesario que esta comunique sus valores y principios. Para nuestro manual de marca
se tomo en cuenta al momento de realizar una nueva identidad visual institucional que refleje

lo que esta significa.
1.1.7. Legibilidad tipografica para sistema de orientacion institucional

La legibilidad tipogréfica es fundamental lo cual garantiza que la informacién sea
comprendida de forma inmediata guiando de forma adecuada la navegacion sin confusion
dentro de espacios fisicos. una tipografia elegida de manera correcta es un elemento estratégico
para mejorar la comunicacion como sefialética o materiales informativos. Segun indica Pérez
et al., (2024), la tipografia se puede representar en diferentes formatos y maneras como en lo
tradicional y actual, por esta razon afecta principalmente al lector que percibe el contenido de
un texto, por ello se analiza diferentes aspectos como legibilidad, claridad, formas sin exceder
elementos que no aportan a la comprension lectora ya que influye directamente para evitar

confusion en lo que se desea transmitir.



Como Sefiala Nascimento (2011), es un referente debido a sus diferentes conceptos que
se ha mantenido por afios como la tipografia y legibilidad, lo cual nos indica que todo material
elaborado que desea transmitir conocimientos con el propdésito de ensefiar por lo que debe ser
disefiada de manera comprensible y clara, recurriendo a recursos digitales, facilitando la

compresion del contenido.

Las teorias, comprende como ayuda la legibilidad tipografica para la orientacion de
sistemas de sefializacion dentro de una institucion del Centro educativo Alberto Astudillo
Montesinos, de forma que se pueda entender de manera inmediata, sin confusiones, a criterio
de Pérez et al., (2024), que influye directamente la tipografia al lector de manera que de be ser
mas simplificada evitando elementos innecesarios evitando demasiada saturacion, asegurando
la compresion de lo que se desea transmitir en la sefialética que se implementara en la
institucion.

1.1.8. Campafia de comunicacion y posicionamiento de una identidad

institucional.

Una campafia de comunicacion constituye una herramienta estratégica de prioridad para
la correcta consolidacion de una eficaz identidad institucional, mediante la proyeccién de
nuevos proyectos innovadores en el ambito educativo que puede ofrecer, se consolida en
establecer coherencia, relacion y simplicidad para una buena aceptacion del pablico objetivo
al que se planea llegar. De esta manera no solo se buscar crear una campafia de comunicacion

sino aplicar un correcto sentido de pertenencia dentro y fuera del ambito social.

El posicionamiento institucional se promueve por medio de la memoria de las personas
en cuanto a su relacion con otras instituciones similares. Kotler y Keller (2016), mantienen la
ideologia de que un posicionamiento bien fundamentado cumple su objetico cuando el mensaje

se tramite siendo claro, relevante y breve, permitiendo que se reconozca y acople en conjunto



con los valores, beneficios y caracteristicas distintivas de la institucion. La calidad educativa,
el acompariamiento formativo, el compromiso con la infancia y el vinculo con la comunidad

determinaran valores, principios y compromiso con la formacién integral de los estudiantes.

Basado en lo antes mencionado una aplicacion adecuada de la campafia institucional
lograra como resultado definir un concepto claro alineado con el proposito misional de la mano
con los valores de la institucion. Chaves (2010), afirma que la comunicacion institucional no
tiende a ser repentino, mas bien resalta mejorar y plantear una estrategia clara que garantice

relacion de soportes y canales propuestos.

La relacion con la problematica planteada la falta de canales comunicacionales dentro
del centro educativo conlleva a una falta de reconocimiento en los varios aspectos, pero con la
ayuda de aplicaciones centradas en un buen disefio visual estructurado. El uso de mensajes
claros, consistentes y alineados con los valores institucionales, en conjunto con un trabajo
centrado en el usuario, permite ofrecer una experiencia web coherente, accesible y
significativa, fortaleciendo la comunicacién institucional y la percepcién positiva de la

identidad visual.

1.1.9. Incorporacién de personajes como recursos de identificacion y vinculo

institucional.

Al incorporar un distintivo especifico, como personajes institucionales, se fomenta el
sentido de pertenencia y el compromiso con la marca institucional, ya que estos recursos
visuales permiten generar una conexion emocional educacional y fortalecen la identificacion
con los valores y principios de la institucion. Puesto que se trata de un centro de educacion
inicial para nifios de tres a cinco afios de edad, la inclusion de elementos claves que seran
usados como elemento representativo e identificador visual se alcanzara un mayor

reconocimiento a nivel demografico.



Chaves (2010), afirma que una identidad visual sélida funciona con sistemas graficos
establecidos e integrados de esta manera cada elemento cumple una funcion visual y
comunicacional especifica. Los personajes, al integrarse de manera planificada, pueden actuar
como extensiones del logotipo y del sistema visual, impulsa el posicionamiento institucional

en medios locales, impresos y digitales.

Una caracteristica notable de los centros de educacion inicial es la utilizacion de
personajes que tienen relacion con, el aprendizaje, la amistad o la exploracién, promoviendo
valores como el respeto, la colaboracion y el crecimiento. Wong (2011), resalta en que por
medio de formas, colores calidos y disefio centrado en los nifios directamente aporta a mejorar
la comprension visual, la atraccion emocional y la experiencia de interaccion, creando espacios
seguros, accesibles y adecuados para el desarrollo infantil. En este sentido, al trabajar
simultaneamente con el disefio minimalista, limpio y coherente, que evite la saturacion visual
y priorizando la simplicidad formal, es posible implementar el uso de un personaje animado
como un modelo comunicacional sostenible, capaz de mantenerse vigente a largo plazo y de
fortalecerse continuamente durante el paso del tiempo, reforzando asi la identidad visual

institucional.

1.2. Marco Contextual

El siguiente marco contextual permite analizar el entorno histérico, geogréafico y social
para comprender como puede intervenir en la problematica identificada, dentro de los contextos
se describe las caracteristicas principales del centro educativo Alberto Astudillo Montesinos,
proporcionando una vision general para la implementacion de las propuestas a traves del disefio
gréfico, adquiriendo un contexto puntual de la institucion, implementando las mejoraras de

comunicacion.



1.2.1 Contexto Historico.

El Centro de Educacién Inicial Alberto Astudillo Montesinos se origina como una
necesidad educativa detectada en la parroquia Ricaurte, la cual carecia de un espacio educativo
para atencion de nifios en edad inicial. De acuerdo con archivos institucionales y
documentacion facilitada por la direccidn del centro, y testimonios de docentes con amplia
trayectoria en la institucion, entre ellas la actual directora Bertha Gerardina Puma Chamba, una
de las maestras mas antiguas, en el afio 1980 se fundo el Jardin de Infantes de Ricaurte bajo la

gestion de la Lcda. Ruth Pacheco, inicialmente como anexo de la escuela Estados Unidos.

Posteriormente, la institucion alcanzo su independencia administrativa, permitiendo un
crecimiento progresivo tanto en infraestructura como en nimero de estudiantes. Durante sus
primeros afios, el establecimiento enfrentd limitaciones relacionadas con la falta de mobiliario,
espacios adecuados y recursos econdmicos; sin embargo, el compromiso conjunto de
autoridades educativas, docentes, padres de familia y la comunidad permiti6 la donacion del

terreno, la construccion de aulas y la mejora de los servicios basicos.

El nombre de la institucion rinde homenaje al doctor Alberto Astudillo Montesinos,
destacado jurista cuencano, reconocido por su integridad, vocacion de servicio y aporte a la
cultura y la justicia ecuatoriana. Este referente historico y simbdlico refuerza la identidad
institucional y aporta valores que influyen directamente en la formacion integral de los
estudiantes, elementos que deben ser considerados dentro del desarrollo de una identidad visual

coherente y representativa.

El anélisis historico muestra la evolucion institucional atravez de los afios y la
importancia de m una imagen visual que refleje su trayectoria, valores y crecimiento,

fortaleciendo comunicacion.

1.2.2. Contexto Geografico



El Centro de Educacion Inicial Alberto Astudillo Montesinos se encuentra ubicado en
la parroquia Ricaurte, al norte de la ciudad de Cuenca, provincia del Azuay. Ricaurte se
caracteriza por combinar zonas urbanas y rurales, lo que genera una dindmica social y

poblacional diversa.

El desarrollo creciente de la parroquia, impulsado por la organizacion comunitaria y el
trabajo junto con autoridades locales, ha generado un aumento en la demanda de servicios
educativos, especialmente en el nivel inicial. En este contexto, la institucion se ha consolidado

como un referente educativo dentro del sector.

La ubicacién geogréfica y el crecimiento poblacional justifican la necesidad de mejorar
las plataformas de comunicacion institucional, permitiendo que la identidad visual y la pagina

web funcionen como herramientas de informacion y conectar con la comunidad local.
1.2.3. Contexto Educativo

Desde su creacion, el Centro de Educacién Inicial Alberto Astudillo Montesinos ha
desempefiado un papel fundamental en la educacién de la infancia al entrar en un sistema
educativo en la parroquia Ricaurte, como punto principal este establecimiento de ensefianza es
el Unico centro educacion inicial publica. Al iniciar sus actividades contaba con un nimero
reducido de estudiantes, el cual fue incrementandose durante los afios progresivamente,

evidenciando la confianza de la comunidad en su propuesta educativa.

El crecimiento, implicé la incorporacion de docentes, la apertura de nuevos paralelos
y la adecuacion de espacios educativos acordes a las necesidades pedagdgicas de los nifios.
Actualmente, el centro cuenta con aulas equipadas, areas recreativas y un aula de computacion,
lo que demuestra su interés por ofrecer una educacién integral y acorde a los avances

tecnolégicos.



No obstante, se logra identificar debilidades en los procesos de comunicacion visual e
institucional, lo que limita la adecuada difusién de la informacion educativa y organizacion del

centro

Este contexto educativo evidencia la necesidad de implementar una identidad visual
institucional y una plataforma digital que respalde los procesos pedagdgicos, organizativos y

comunicacionales de la institucion.
1.2.4 Contexto Social.

El contexto social del Centro de Educacion Inicial Alberto Astudillo Montesinos esta
vinculado con la comunidad de la parroquia Ricaurte. Desde que comenzé a funcionar, la
institucion con lo cual ha contado con la participacion de padres de familia, autoridades locales
y organizaciones comunitarias, quienes han contribuido con el crecimiento del establecimiento

dentro de la localidad.

La institucion cumple una funcion social de brindar educacién inicial a nifios de
diversos sectores de la parroquia, promoviendo valores como la solidaridad, el respeto y la
participacién comunitaria. Ademads, actia como un espacio de integracion social que

contribuye al desarrollo educativo y cultural del entorno.

En este contexto social, la implementacién de una identidad visual institucional y una
pagina web permitira fortalecer la comunicacion con la comunidad, mejorando el acceso a la
informacién y fomentar el desarrollo tecnoldgico de la institucion, fomentando su proyeccion

social e institucional.
1.3. Marco Conceptual

El presente marco conceptual retne los principales conceptos tedricos que sustentan el

desarrollo del proyecto, enfocado en el disefio grafico, la comunicacion visual y los entornos



digitales institucionales. Estos conceptos permiten comprender los fundamentos del disefio de
identidad, la usabilidad web, la experiencia de usuario y las herramientas digitales necesarias
para la creacion de productos visuales funcionales y coherentes. Asimismo, se abordan
nociones relacionadas con la sefializacion, los recorridos virtuales y la estructura visual, las
cuales contribuyen al fortalecimiento del reconocimiento institucional y a la mejora de la

interaccion entre el usuario y los sistemas graficos y digitales.
1.3.1. Comunicacion visual

La comunicacion visual es un proceso mediante el cual se transmiten mensajes, ideas e
informacion a través de elementos gréaficos como imégenes, simbolos, colores, tipografias y
composiciones visuales. Su objetivo principal es facilitar la comprension del mensaje y generar
una respuesta en el receptor, considerando factores culturales, perceptivos y contextuales. En
el ambito institucional y digital, la comunicacién visual cumple un rol fundamental, ya que
contribuye a la construccion de identidad, al reconocimiento de la institucion y a la correcta

interpretacion de la informacion por parte de los usuarios.

(Costa, 2014, p. 101). Afirma que el Disefio de comunicacién visual es una disciplina
transversal de informacion. El, aporta asi-mismo su lenguaje especifico a las demas disciplinas
de disefio. Su objeto es hacer el en-torno mas inteligible y mejor utilizable, contribuir a la

calidad de vida de las personas y a la sociedad del conocimiento

La comunicacion visual respalda la propuesta de disefio para lograr integrarse en el
desarrollo del manual de identidad visual, el sistema de sefialética y la pagina web institucional,
lo cual nos permitird contribuir una imagen profesional, reconocible y que siga con los valores
educativos del centro. De esta manera, se mejora de manera visual e institucional, sino que se
optimiza la funcién comunicativa del disefio, aportando a la calidad de la interaccion entre la

institucion y su entorno social y educativo.



1.3.2. Imagotipo

El imagotipo es un recurso de identidad visual compuesto por un elemento simbdlico y
un elemento tipografico que pueden funcionar de manera conjunta o independiente sin perder
reconocimiento. Esta caracteristica lo diferencia de otros signos graficos y le otorga flexibilidad

comunicacional en multiples soportes.

Segun Foroudi et al. (2017), los elementos visuales de una marca influyen directamente
en la percepcion de credibilidad y reconocimiento institucional, especialmente cuando existe
coherencia grafica. En el contexto educativo, el imagotipo permite representar valores
institucionales de manera clara, facilitando la identificacion visual por parte de la comunidad

educativa.

En el proyecto, el imagotipo respalda la propuesta de disefio al convertirse en el proceso
principal para el Manual de Identidad Visual, garantizando el uso de correcto de los recursos
de comunicacionales. por lo tanto, favorecera lograr identificar de manera inmediata de la
institucion permitiendo proyectar una imagen institucional sélida, coherente y funcional tanto

en entornos fisicos como digitales.
1.3.3. Logotipo

El logotipo es la representacidn visual de una institucion construida Unicamente a partir
de tipografia, disefiada para transmitir identidad, personalidad y coherencia visual. Su correcta

aplicacién garantiza reconocimiento y diferenciacion institucional.

De acuerdo con Henderson y Cote (1998), las caracteristicas tipograficas del logotipo
influyen en la numerabilidad y aceptacién de una marca. En instituciones educativas, el
logotipo cumple un rol comunicacional clave al proyectar profesionalismo, confianza y

estabilidad visual.



En el desarrollo del proyecto el logotipo propone una solucion eficiente para solucionar
los problemas detectados en el centro académico, logrando una correcta creacion y
construccién para el establecer la nueva identidad visual, lo cual sirve para la mejorar la

perspectiva visual asegurando una comunicacion eficiente.
1.3.4. Manual Institucional

El manual institucional es un documento normativo que regula el uso correcto de los
elementos graficos de una institucion, asegurando coherencia visual en todas sus aplicaciones.
Su funcion principal es estandarizar la comunicacién grafica y evitar distorsiones de la

identidad visual.

Segun van den Bosch, de Jong y Elving (2005), una correcta gestiéon de la identidad
visual fortalece la imagen organizacional y mejora la percepcion institucional. En centros
educativos, el manual institucional se convierte en una herramienta estratégica para mantener

una comunicacion visual uniforme.

Desde el punto de vista de este proyecto, este concepto implica que la sefializacion es
una herramienta clave para establecer una coherencia visual y funcional. De este modo la
elaboracion de un manual de sefialética permite determinar, crcriterios técnicossara la
aplicacion y el uso de elementos de sefializacion dentro del disefio garantizando una linea
gréfica en los espacios del centro educativo, lo cual ayuda a respaldar las propuestas realizadas
como una estrategia de comunicacion y mejorando las experiencias del usuario dentro de la
institucion.

1.3.5. Sefializacién Institucional



La sefializacion institucional comprende sistemas graficos disefiados para orientar,
informar y facilitar la circulacion dentro de espacios fisicos. Su disefio debe ser claro, legible

y coherente con la identidad visual.

Arthur y Passini (2002) sostienen que una sefializacion adecuada reduce la carga
cognitiva del usuario y mejora la experiencia espacial. En centros de educacion inicial, la
sefializacion cumple una funcion funcional y pedagdgica, facilitando la orientacion tanto de

nifios como de adultos.

A partir de esta definicion, sefiala que el proyecto permite organizar los espacios del
centro educativo de forma clara y coherente, minimizar la desorientacion y mejorar la

experiencia de los usuarios en diferentes espacios fisicos.
1.3.6. Psicologia de Color

La psicologia del color analiza cdmo los colores influyen en las emociones,
percepciones y comportamientos humanos. En disefio grafico, el color acta como un elemento

comunicacional que refuerza el mensaje visual.

Elliot y Maier (2014) afirman que el color tiene un impacto psicoldgico directo sobre
las respuestas emocionales y cognitivas del usuario. En el disefio para instituciones educativas
infantiles, la correcta seleccion cromatica favorece ambientes positivos, estimulantes y

emocionalmente seguros.

Dicha definicion es clave para dar una solucion que influye directamente en la
percepcion emocional y visual de los usuarios. En el ambito educativo inicial, permite crear

ambientes visualmente seguros y que sean estimulantes con los valores institucionales.

1.3.7. Wireframes



Los wireframes son esquemas visuales de baja fidelidad que representan la estructura
y distribucion de los elementos en una interfaz digital. Su funcion principal es planificar la

arquitectura de la informacién antes del disefio visual final.

Segun Rusu et al. (2011), los wireframes permiten identificar problemas de usabilidad
en etapas tempranas del disefio, reduciendo errores y optimizando la experiencia del usuario.
En paginas web educativas, los wireframes facilitan la organizacion clara del contenido y

mejoran la navegacion

Desde esta perspectiva, la técnica ayuda a lograr estructurar la informacion de la pagina
web, facilitando la funcionalidad del contenido que se va a mostrar, reduciendo errores de

navegacion y la organizacion visual antes del producto o etapa final.
1.3.8. Usabilidad Web

La usabilidad web se refiere a la facilidad con la que los usuarios interactiian con un
sitio web, logrando sus objetivos de manera eficiente, efectiva y satisfactoria. Este concepto se

centra en la estructura, navegacion y claridad del contenido.

De acuerdo con Hornbak (2006), la usabilidad es un factor determinante en la
satisfaccion del usuario y en el éxito de los sistemas interactivos. En paginas web educativas,
una buena usabilidad facilita el acceso a la informacion y fortalece la comunicacién

institucional.

La usabilidad web fundamenta que el disefio de la pagina institucional permita facilitar
el uso de forma clara y accesible, garantizando que usuarios como padres de familia y docentes

accedan a la informacion de forma comprensible y eficiente.

1.3.9. Experiencias de usuario (UX)



La experiencia de usuario (UX) abarca las percepciones, emociones y respuestas que
experimenta una persona al interactuar con un producto digital. Incluye aspectos funcionales,

emocionales y estéticos.

Hassenzahl (2006) sefiala que la UX no solo depende de la utilidad del sistema, sino
también de las emociones que genera en el usuario. En sitios web educativos, una experiencia

de usuario positiva incrementa la confianza, permanencia y accesibilidad del contenido.

A efectos de este proyecto, la UX se analiza como nos permite crear de manera visual,
para que los usuarios se enfogquen en los contenidos, junto con una perspectiva emocional, lo
que permite identificar una comunicacion clara del centro de educacion inicial Alberto
Astudillo, generando confianza con los padres y la familia, generando una experiencia positiva

y fidelizando a la comunidad educativa.
1.3.10. Recorrido virtual 360

El recorrido virtual 360° es una herramienta digital interactiva que permite explorar
espacios fisicos mediante imagenes panoramicas inmersivas. Esta tecnologia mejora la

comunicacion institucional y la transparencia informativa.

Segun Sylaiou et al. (2010), los entornos virtuales favorecen la comprensién espacial y
mejoran la experiencia del usuario. En instituciones educativas, los recorridos virtuales

permiten a los padres de familia conocer las instalaciones sin desplazarse fisicamente.

El recorrido virtual 360° permite una visualizacion inmersiva de los espacios
educativos, mejorando la transparencia institucional. Esta herramienta extiende el alcance para
su comunicacion y facilita el conocimiento del espacio educativo sin estar presente de forma

fisica.

1.3.11. Dominio de pagina web



El dominio web es el identificador Unico de un sitio en internet y representa la identidad
digital de una institucion. Su eleccién influye en la credibilidad y facilidad de acceso del

usuario.

Chaffey y Ellis-Chadwick (2019) sefialan que un dominio claro y coherente refuerza la
presencia institucional en entornos digitales, facilitando el posicionamiento y reconocimiento

de la organizacion.

En relacion con este concepto, el dominio web debe entenderse con una direccién clara,
siendo el primer punto principal para la validacion de la institucion en la navegacion de
Internet. Por lo tanto, la eleccion del dominio es fundamental porque actla como una
plataforma de manera auténtica, brindando seguridad a los usuarios con la interaccion de la

informacioén oficial de la institucion.
1.3.12. Hosting

El hosting es el servicio que permite alojar un sitio web en servidores conectados a
internet, garantizando su disponibilidad y funcionamiento. La calidad del hosting influye en la

velocidad y estabilidad del sitio.

Segun Zhang et al. (2010), el rendimiento técnico de un sitio web influye directamente
en la percepcion del usuario. En instituciones educativas, un hosting confiable es esencial para

asegurar acceso permanente a la informacion institucional.

El hosting garantiza el correcto funcionamiento y la presencia digital del centro
educativo, influyendo en la velocidad y estabilidad del sitio sin problemas, permitiendo un
espacio en la web de manera 6ptima, permitiendo que la informacién contenga los recursos

educativos y que no sea interrumpida para la comunidad o usuarios.

1.3.13. Pictogramas



Los pictogramas son representaciones graficas simplificadas que transmiten
informacion de forma inmediata y universal. Son utilizados ampliamente en sefializacion y

comunicacion visual institucional.

Segun Ware (2013), los elementos visuales simplificados facilitan la comprension y
reducen el esfuerzo cognitivo. En educacion inicial, los pictogramas son especialmente

efectivos para la orientacion y aprendizaje visual de los nifios.

Los pictogramas pueden cumplir la funcion importante en la comunicacion visual de la
institucién educativa, la aplicacion de estos elementos facilita la orientacion dentro de los
espacios y la comprension de mensajes basicos, especialmente para los nifios de educacion

inicial que atn no dominan la lectura.
1.3.14. Jerarquia Visual

La jerarquia visual es un principio del disefio gréfico que organiza los elementos segln
su importancia, guiando la atencion del usuario de forma logica. Se logra mediante el uso de

tamario, color, contraste y disposicion.

Pieters y Wedel (2004) indican que una jerarquia visual clara mejora la atencion y
comprension del contenido. En disefio web e institucional, este principio permite estructurar la

informacidn de manera efectiva.

La jerarquia visual permite que la informacion de la nueva identidad visual y de la
pagina web de la institucion educativa se presente de manera clara y ordenada. Al aplicarla en
el proyecto, identificando rapidamente la informacidon mas importante, como secciones

principales, mensajes clave y contenidos relevantes, sin generar confusion.
1.4. Brief del Proyecto

BRIEF INSTITUCIONAL



El Centro de Educacion Inicial Alberto Astudillo Montesinos, anteriormente como
Jardin de Infantes de Ricaurte, fue fundado el 18 de octubre de 1980 bajo la gestion de la Lcda.
Ruth Pacheco. Se encuentra ubicado en la provincia del Azuay, canton Cuenca, parroquia
Ricaurte, sector rural, en la ruta Cinco Esquinas. Con el paso del tiempo, el centro ha aplicado
mejoras tanto en el &mbito educativo como en su infraestructura, con el apoyo de padres de
familia y miembros de la comunidad. Actualmente, la institucion cuenta con una trayectoria y
es el unico centro de educacion inicial de nivel uno y dos en la parroquia Ricaurte, atendiendo

a un total de 227 estudiantes en jornada matutina y vespertina.

La problematica principal del centro educativo se relaciona con la falta de
comunicacion grafica estructurada que permita mostrar una identidad institucional clara y
profesional. Se evidencia la falta de una logo o marca institucional que se propio, ya que el
simbolo actual utilizado corresponde a una ilustracién de una caricatura de los afios noventa,
lo cual dificulta el correcto manejo de una linea grafica coherente. Esta ilustracion se encuentra
presente en uniformes, redes sociales y algunos documentos corporativos, generando
dificultades al relacionarse con la institucién. Asimismo, se identifica que no se presenta un
sistema de sefialética institucional, tanto basica como direccional, que facilite la orientacién y
organizacion de los espacios. Aunque el centro dispone de plataformas digitales como
Facebook, Instagram y TikTok, estas plataformas no presentan con un desarrollo para la
estrategia comunicacional definida, lo cual tampoco cuenta con un plan estructurado de
publicidad ni de marketing digital, ni con lineamientos claros sobre el uso de colores,
tipografias y estilos visuales, lo que afecta el reconocimiento y posicionamiento de la
institucién y actualmente no cuenta con un medio digital oficial para la presentar informacion

institucional y facilite la interaccion con la comunidad educativa.



La nueva identidad visual institucional busca transmitir valores como la alegria,
igualdad, confianza y calidez, con el proposito de proyectar una imagen cercana, humana y
positiva. La nueva propuesta visual pretende reflejar un ambiente armonico y seguro, en el que
nifios y familias se sientan conformes con la educacion a los nifios. Actualmente presentan el
propdsito misional del Centro de Educacion Inicial Alberto Astudillo Montesinos lo cual
fundamenta en acompafar con amor y compromiso el crecimiento de nifios felices, curiosos y

con valores, que aprenden a convivir, crear y sofiar en comunidad.

El proyecto presenta una serie de estratégicas orientadas dentro del Manual de Identidad
Institucional, lo cual permitira para fortalecer la comunicacion visual institucional, mientras se
realiza un proceso, para lograr identificar las necesidades que presentan el centro educativo.
Por ello se realizara una nueva imagen remplazando la que se maneja actualmente, permitiendo
establecer un simbolo propio, para garantizar el correcto uso en la linea grafica establecida,
Durante el proceso se presentara la construccidn conceptual de la marca, bocetaje y exploracién
gréafica, culminando con la elaboracién de un Manual de Identidad Visual que normalice el uso
del imagotipo, la paleta cromatica, las tipografias y el sistema grafico en soportes impresos y

digitales.

Adicionalmente se realizard un manual de sefialética institucional, estructurando la
sefializacion bésica, direccional y zonas comunes como: aulas, bafios, areas administrativas,
zonas de seguridad, mejorando la orientacion y experiencia de los usuarios. Asimismo, se
desarrollara la pagina web oficial del centro educativo mediante la plataforma WordPress, con
el objetivo de presentar informacion propia, confiable y accesible permitiendo difundir

informacion relevante, actividades institucionales.

El pablico objetivo de la identidad visual y la creacion de la pagina web funcionar como

un medio de comunicacion digital propio, y confiable, permitiendo a difundir informaciéon



institucional, actividades y servicios educativos relevantes. Su desarrollo permitird mejorar la
experiencia de usuario, fortalecer la presencia digital del centro y proyectar una imagen
institucional moderna y profesional, favoreciendo la interaccion con la comunidad educativa y

el posicionamiento del Centro de Educacion Inicial en su contexto social y educativo.

De igual modo el Manual de Sefialética sera orientado a mejorar la orientacion,
identificacion y seguridad dentro del espacio fisico del centro educativo, mediante un sistema
de sefializacion funcional, accesible y coherente con la identidad visual institucional. Este
recurso permitira facilitar el desplazamiento de estudiantes, docentes, padres de familia,
optimizando la experiencia de uso del entorno educativo y fortaleciendo la organizacion

espacial de la institucion.
1.5. Analisis de Homdlogos o Referentes
Imagen
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El siguiente manual corporativo de Renata, es un referente ya que establece los
lineamentos para el correcto uso de la marca facilitando su comprension y aplicacion, en los

ambitos como impresos y digitales.

Este manual de identidad corporativa sirve como referente para la estructura del manual
de identidad visual del Centro de Educacion Inicial Alberto Astudillo Montesinos, en la
organizacion de los contenidos, normas de uso y la presentacion grafica de los elementos

institucionales.
Imagen 2

Disefio de manual sefalético

Museo de Ciencias Naturales
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Nota. Manual Sefialético: Museo de Ciencias Naturales Dr. Carbo Paredes

El manual sefialético del Museo de Ciencias Naturales establece los lineamientos
graficos y funcionales para los espacios institucionales, facilitando la identificacion de areas

promoviendo una circulacion ordenada y segura.

e Tipos de sefales (direccionales, informativas, identificativas y normativas)



e Uso de pictogramas para facilitar la comprension visual
e Aplicacion de color y tipografia institucional

e Criterios de ubicacion y jerarquia visual

e Formatos de sefializacion

Este manual sefalético aporta referentes técnicos y graficos para el disefio del sistema
de sefializacion institucional del Centro de Educacion Inicial Alberto Astudillo Montesinos,
especialmente en la clasificacion de sefiales, el uso de pictogramas y la jerarquizacion visual

de la informacion.
Imagen 3

Disefio de pagina web
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LA MODERNA

Aprendizaje global, posibilidades infinitas

Una educaci6n disefiada para un mundo en constante évolucion.

Agenda unavisita

Descubre al Colegio La Moderna:

educacion bilingtie con visién global Shieres

Nota: Pagina web: Institucion Educativa La moderna.

La siguiente pagina web de la institucion la moderna, contiene una estructura correcta
presentando la informacidn organizada en secciones principales como por ejemplo como inicio,
informacion institucional, oferta educativa, galeria y contacto. La navegacion es sencilla y

permite el acceso rapido a los contenidos relevantes.

Lo cual nos ayuda a crear una pagina con una buena jerarquizacion de contenidos en
paginas web educativas, lo cual servird como guia para la estructuracién del sitio web del
Centro de Educacion Inicial Alberto Astudillo Montesinos. A diferencia del presente proyecto,
el sitio analizado no cuenta con una identidad visual institucional sistematizada ni con recursos

interactivos avanzados.
Imagen 4

Disefio de Pagina Web



UNIDAD EDUCATIVA PARTICULAR
ROSA DE JESUS CORDERO
CATALINAS

Estudiantes Oferta Académica Comunidad Educativa Noticias Servicios Yo X XoXin]

Disefio de Pagina Web

Nota: Unidad Educativa particular Rosa de Jesus Cordero Catalinas.

La pagina web de la Unidad Educativa Particular Rosa de Jests Cordero presenta una
estructura institucional orientada a la comunicacion con la comunidad educativa. A partir de
su pagina web, priorizando el acceso rapido a los padres de familia y docentes, su pagina
principal incluye el nombre de la institucion, mend principal, accesos directos para acceder a
las diferentes secciones, facilitando la orientacion del usuario y mejorar la experiencia de

navegacion.

Este referente web, lo que nos aporta una estructura estructura y organizacion de una
pagina web institucional educativa, especialmente en el menu de navegacion, el uso de
iméagenes institucionales y el correcto uso de contenidos. Estos elementos serviran como guia
para la creacion de la pagina web, lo cual afiadiremos un recorrido virtual de 360°del Centro

de Educacion Inicial Alberto Astudillo Montesinos.



CAPITULO I
2.1 Metodologia de la Investigacion

La presente investigacion se desarrollo bajo un enfoque mixto, al integrar
procedimientos cualitativos y cuantitativos, lo que permitio abordar la problematica de la
comunicacion visual institucional desde una perspectiva orientada al analisis de la identidad
institucional y su aplicacion en el entorno educativo y digital. EI enfoque cualitativo se oriento
a comprender el contexto educativo, la situacion actual de la institucion de manera visual y los
procesos de comunicacion grafica de la institucion. Por su parte, el enfoque cuantitativo
permitié recopilar informacion mediante encuestas al personal docente y administrativo para
lograr el acuerdo y de esta manera poder direccionar adecuadamente el objetivo final de nuestro

proyecto.

El desarrollo del estudio abordo diversos tipos de investigacion; investigacion
descriptiva utilizada para reconocer la situacion y caracteristicas centrales de la unidad
educativa ya que, al ser una entidad publica fue preciso estar al tanto del uso grafico dentro de
la identidad, investigacion proyectual su objetivo se centra en crear una propuesta por medio
de los datos obtenidos desarrollandose de esta manera por varias fases de desarrollo y
finalmente investigacion aplicada tomada en consideracién ya que al ser un proyecto técnico
fue necesario solucionar inconvenientes como la identidad institucional, la comunicacion
visual y experiencia de usuario en el nuevo planteamiento del entorno educativo con una nueva

propuesta innovadora.

En el proyecto se decidio utilizar el Método Centrado en el Usuario (UCD), el cual se
enfoca en comprender comportamientos, necesidades y resolver expectativas del publico al que
nos dirigimos. Es decir, con el objetivo de estructurar una identidad visual profesionalmente

funcional y la edificacion del sitio web aplicamos una estructura dirigida al disefio funcional



basado en los requerimientos y diagndstico de sus posibles soluciones. Como resultado se
realizaron entrevistas a padres de familia y docentes, con la finalidad de reconocer la vision y
criterios acerca de la actual imagen institucional al mismo tiempo de sus expectativas frente a

esta propuesta, asimismo la manera en que se concibio la implementacion de su pagina web.
2.1.2 Instrumentos de Investigacion

Posteriormente una vez establecido el método centrado en el usuario se emplearon
enfoques para la recoleccion de datos que posteriormente fueron contemplados para la
realizacion del pertinente estudio. Se aplicaron de manera estructurada a la comunidad

educativa, los cuales de presentan de la siguiente manera:
2.1.3 Observacion estructurada

Mediante la observacion directa en cuanto al disefio gréafico se reconocio factores clave
para estructurar el entorno educativo, analizando el espacio fisico para la problematica del uso
de identidad y/o sefialética institucional lo cual se involucra directamente a través de la vision
comunicacional. En primera instancia se realiz6 un recorrido completo por las instalaciones del
plantel educativo, sus aulas y zonas estratégicas para poder garantizar la correcta
implementacion del sello institucional en conjunto con su sitio web. Esto con el fin de
identificar el desarrollo técnico, la estructura de contenidos, su estilo visual y las falencias inter
comunicacionales que se resolvieron una vez implementada la metodologia Design Thinking,
mediante la cual nos permitimos resolver necesidades reales haciendo uso del analisis

estratégico.
2.1.4 Método Cualitativo

Con base al método cualitativo se recolecto informacion profunda y descriptiva.



A continuacion, se presentan de forma organizada los aportes mas relevantes, mediante
entrevistas semiestructuradas a los docentes y padres de familia, los cuales constituyen una
parte importante para la resolucion del anélisis planteado dentro de la perspectiva del disefio

gréafico.

Las entrevistas se desarrollaron con la participacion de la directora Bertha Gerardina
Puma comentO que desde sus inicios el centro educativo no presenta una identidad visual
correctamente establecida, mencionando que se ven reflejaron ni sus valores, lo cual nos brinda
informacidn relevante ya que es necesaria para comprender la identidad visual actual y aspectos

que requieren fortalecimiento desde el disefio grafico

Por otro lado, se comentd temas para crear una imagen acorde a la proyeccion
educacional que desean alcanzar, implementando su identidad de manera fisica, en el letrero
institucional, la bandera del centro educativo, sefialética estratégicamente colocada y una
coherente implementacion en todos sus documentos, asi como la presencia digital de la
institucion.

Por otra parte, la docente Marlene VVasquez Calderdn sefiala que es necesario diferenciar
la institucion educativa también comento que existe la necesidad de plantear e implementar
una adecuada imagen gue no se vea genérica, sino que aporte personalidad propia facilitando

que su publico la recuerde con claridad.
2.1.5 Método Cuantitativo

Se realizo la recoleccion de datos mediante encuestas semiestructuradas formulando
una serie de preguntas cerradas y de opcién mdltiple que se fundamentaron interrogantes
basadas en; percepcion de identidad visual actual, reconocimiento de logotipo actual,
colorimetria actual y futura, medios de informacion, creacion de personajes entre otros, lo que

permitio la obtencion y organizacion de la informacion.



La encuesta se realizd con el objetivo de que la comunidad pueda identificar de que se
trata una identidad visual institucional, reconociendo un logotipo, el uso de colores que se
aplicara para los diferentes usos de medios digitales e impresos para la comunicacion dentro y
fuera de la institucion, por lo tanto también la incorporacién de personajes graficos como
recurso visual, lo cual surge la necesidad de mejorar la imagen visual de manera mas clara,

coherente y cercana al publico al que se dirige.

En cuanto a la comunicacion institucional, se evidencia que los medios digitales son los
mas utilizados, destacandose WhatsApp Yy las redes sociales como los principales canales de
recepcion de informacion. Esto demuestra la importancia de orientar la propuesta visual hacia

entornos digitales.

Los datos recolectados se analizaron, lo que facilitd su organizacién permitiendo de
forma estadistica que permitio realizar la propuesta de la nueva identidad y estrategias para la

comunicacion digital.

Por lo tanto, el proceso permitid identificar facilmente las preferencias cromaticas que
se orientan a la combinacion de colores célidos y frios, o que sugiere un equilibrio entre

cercania y formalidad dentro de la propuesta de disefio.
2.2. Metodologia del Trabajo de Disefio

La metodologia escogida para el proyecto aplicado al disefio grafico fue Design
Thinking la cual resultd funcional para el desarrollo del tema seleccionado “Disefio de
identidad visual institucional y creacion de una pagina web para el centro de educacién inicial
Alberto Astudillo Montesinos en la parroquia de Ricaurte de la ciudad de Cuenca”. Debido a
que permitié estructurar el proceso creativo a partir de la identificacion de necesidades

comunicacionales concretas y la toma de decisiones orientadas a la resolucion de problemas



visuales especificos. Su aplicacion facilité el analisis del contexto institucional, la

interpretacion de la informacidn recopilada y la generacion de soluciones graficas coherentes.

De este modo, este enfoque metodoldgico se complement6 con los fundamentos del
disefio grafico, permitiendo traducir los hallazgos del diagndstico en criterios visuales claros,
tales como el uso del color, la tipografia, los elementos graficos y los recursos simbolicos. De
esta manera, el proceso metodologico no se limito a la generacion estética, sino que se orientd

a la experiencia de usuario y a la transparencia y del mensaje institucional.

La combinacion del Design Thinking con la resolucién de problemas propios del disefio
grafico posibilité el desarrollo de una propuesta visual estructurada, adaptable y centrada en
las necesidades de la comunidad educativa, asegurando que las soluciones planteadas
respondan de manera efectiva a los objetivos del proyecto y al contexto educativo en el que se

realiza.
2.3. Propuesta de Disefio

La Propuesta de disefio se basa como una solucién para una mejor comunicacion en
diferentes entornos digitales como fisicos como, respondiendo a la necesidad de presentar una
imagen clara y confiable, con la comunidad educativa los cuales son los padres y docentes de
la institucion, lo cual se analizd que hay una ausencia de una identidad visual y recursos

graficos que representen una identidad definida.

Este proyecto presenta el desarrollo de la nueva identidad visual, lo cual se manejara
elementos gréficos visuales, para su aplicacion correcta y estratégica para la pagina web y

sefalética, presentando una imagen coherente y confiable.

2.3.1. Descripcién de la Propuesta



Se centra en la creacion de la identidad institucional del centro de educacion inicial
Alberto Astudillo Montesinos utilizando elementos simplificados y formas limpias mejorando
la visibilidad de los elementos y adaptable para el uso de diferentes medios de comunicacion,

utilizando colores que conecten con la nifiez.

Ademas, se desarrollard un personaje institucional con el objetivo de fortalecer
confianza con los nifios y generando un ambienté amigable, utilizando el personaje para la

identificacion de espacios y la transmision de mensajes creando una experiencia interactiva.

La aplicacion de los recursos graficos es aplicada en la pagina web lo cual presenta
como medio de comunicacion principal para presentar la informacién clara como son los
servicios, valores y docentes, en la misma plataforma se agregara un recorrido 360 como
elemento innovador tecnoldgico para la para la presentacion de aulas zonas recreativas como
la zona de juegos, y cancha deportiva, permitiendo a los padres conocer el entorno donde se
educaran y ganar mayor confianza para iniciar su educacion estudiantil. Para complementar se
incluye la propuesta de la sefialética institucional para guiar y facilitar la orientacion del

usuario, mantenido la coherencia con la identidad visual y la pagina web.

La propuesta se fundamenta en los principios del disefio grafico aplicado en el &mbito
educativo a partir de colores, tipografias, personaje y para la construccion, organizacion de la
informacion de manera correcta, y establecer la nueva identidad solida y adaptable

favoreciendo la compresion de los mensajes educativos,



CAPITULO Il
3. Desarrollo del proyecto
3.1. Fases de Desarrollo

Para el desarrollo del proyecto del centro de educacion inicial Alberto Astudillo, se
realiz6 mediante la metodologia de Desing Thinking , de manera que se centra en las

necesidades del usuario:

-Empatizar. En esta fase se empled una observacion para la compresion de las
necesidades reales que se presentan dentro de la institucién, atreves de entrevistas como
principalmente , la actual directora del centro de educacion inicial Bertha Gerardina Puma
Chamba, como docentes y padres de familia identificando los principales problemas como por
ejemplo la falta comunicacion visual directa como también la falta de recursos gréficos
limitando la comunicacion de los valores que se desean mostrar a los padres de familia, Esto
nos ayudé a comprender mejor las necesidades del entorno, ya que, al realizar las entrevistas,
los representantes manifestaron la falta de informacion visual y digital adecuada sobre la

educacion de los nifios.

-Definicion

En el centro de educacion inicial presentan una falta de identidad visual definitiva,
impidiendo que las personas que no sean de la localidad no puedan reconocerlo facilmente,
ademas que la ausencia de elementos graficos como también colores y tipografias que son
utilizados que son dificiles parea la comprension a la distancia, provocando un desinterés al

que no esté relacionado o conozca el centro de educacién, impidiendo el alcance de su sistema

de educacion y oferta educativa,

-ldeacion



En esta fase se planificd soluciones creativas con del disefio grafico mediante una lluvia
de ideas que vayan de acuerdo con la nifiez y asociado a la educacion, que conecten con un
ambiente amigable, confiable, y de aprendizaje, por lo tanto, se considerd los colores para el

uso de la institucion y en toda su linea gréafica:

- El color azul marino es un color establecido por la institucion y afiadiendo un nuevo

color lo cual seria el color naranja lo que representa calidez, alegria, creatividad.
- Seleccidn de tipografias modernas para los diferentes usos como:

- Tipografia para el logotipo: se eligi6 una tipografia infantil comprensible

proyectando un entorno divertido y conectando de manera emocional con la nifiez.

- Tipografia para medios digitales y sefializacion: se aplicé una tipografia sans serif

permitiendo que a lo publico visualice el mensaje claramente a distancia.

- Tipografia para documentos: Se utilizara textos en oficios, reportes y manuales, se
Es una fuente sans-serif que aportando seriedad ideal para organizar la informacion

administrativa que reciben los padres.

Se planteo también un personaje para la comunicacion como el patrono de la institucién
por esta razon es el Dr. Alberto Astudillo Montesinos, presentando de forma animada para un
ambiente amigable con los nifios. Del mismo modo se desarrollo ideas para realizar la
estructura de la pagina web donde se seleccionara la informacion mas relevante del centro de
educacion inicial Alberto Astudillo Montesinos, planificando la incorporacion de recursos
tecnolégicos mostrando las aulas dentro y fuera como zonas recreativas recorrido con

herramientas innovadoras como el recorrido 360.
Imagen 5

Boceto a mano de propuesta de logo.



Nota: Imagen creada por el autor.

Imagen 6

Boceto a mano de propuesta de logo.

Nota: Imagen creada por el autor.



Imagen 7

Boceto a mano de disefio de personaje.

Nota: Imagen creada por el autor.
Imagen 8

Conceptos iniciales de iconografia .

B 2

Nota: Imagen creada por el autor.



Imagen 9

Wireframes de baja fidelidad navegacién de la pagina web.

Nota: Imagen creada por el autor.

-Prototipado

En este proceso se desarrollaron los primeros prototipos con la seleccion de las ideas
planteadas y realizadas creando diferentes propuestas para una mejorara la coherencia visual y

la funcionalidad de los elementos.
Imagen 10

Propuestas realizadas en illustrator.
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Nota: Imagen creada por el autor.
Imagen 11

Creacion de personaje institucional.

Nota: Imagen creada por el autor.
Imagen 12

Wireframes de mediana fidelidad para desarrollo de pagina web.



NOS PREPARAMOS
PARA NUEVOS RETOS

Nota: Imagen creada por el autor.
Imagen 13

Desarollo de pagina web en la plataforma de wordpress .

% CENTRO DE EDUCACION INICIAL
ALBERTO ASTUDILLO MONTESINOS

Nota: Imagen creada por el autor.
Testear

A través de esta fase permite la seleccién de las propuestas realizadas en conjunto con

los docentes y directiva, analizando aspectos para mejorar adaptandolo a las necesidades que



se presenta permitiendo lograr que cumpla con los objetivos requeridos, debido a ello las
opiniones mostraron informacién que ayuda para los cambios necesarios para garantizar una

un buen complemento para la institucion.

Durante este proceso se utilizaron los prototipos ya creados, implementando las mejorar
detalladas con el personal del centro de educacion, asimismo se estructuro de forma mas

simplificada y ordenada la informacion guiada con €l las estructuras planteadas anteriormente.

Imagen 14

Presentacion de la nueva imagen institucional a autoridades y a docentes.

Nota: Imagen creada por el autor.



Imagen 15

Asesoria a docentes la usabilidad de la pagina web y sus contenidos .

Nota: Imagen creada por el autor.



CAPITULO IV
4.1. Analisis de Resultados

Para la obtencion del resultado se desarrollé a partir de los datos obtenidos del método
cualitativos y cuantitativo a los diferentes docentes y padres para el proceso del proyecto lo
cual dar a conocer como la comunidad educativa identifica la identidad de la institucion y los

medios de comunicacion.
Datos Cuantitativo

Resultados del analisis de la encuesta a 15 padres de familia y a 6 docentes del centro

de educacion inicial Alberto Astudillo Montesinos mediante las siguientes preguntas:
¢ Es necesaria mejorar la identidad visual de la institucion?

- ¢Qué valores, principios o caracteristicas deberian reflejarse en la nueva identidad

visual?
- ¢Lanueva identidad presentada presenta los valores de la institucion educativa?
- ¢Eluso de personajes es Util para reforzar la identidad institucional?
- ¢El uso de personajes es Util para reforzar la identidad institucional?

- ¢Coémo calificaria la navegacién general de la pagina web (botones, enlaces e

imagenes)?

- ¢La organizacion de los menus y secciones de la pagina web es clara y

comprensible?
Figura 1

Encuesta a padres de familia



Es necesaria mejorar la identidad visual de la institucion
128 respuestas

@ Totalmente deacuerdo

@ Deacuerdo

@ En desacuerdo

@ Totalmente en desacuerdo

Nota: Imagen creada por el autor

Se evidencia que la actual imagen que se maneja necesita una renovacién para mejorar

la comunican visual.
Figura 2

Encuesta a padres de familia

¢Qué valores, principios o caracteristicas deberian reflejarse en la nueva identidad visual?
128 respuestas

@ Innovacién y modernidad

@ Cercania y calidez con nifios y familias
@ Calidez con nifios y familias
@ Creatividad

- @ Ninguno

Nota: Imagen creada por el autor

Atravez de la encuesta se determind que valores se debe reflejar principalmente en la

identidad.



Figura 3

Encuesta a padres de familia

:La nueva identidad presentada presenta los valores de la institucién educativa'
128 respuestas

Totalmente deacuerdo 54 (42.2%)
De acuerdo 70 (54.7%)

En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

80

Nota: Imagen creada por el autor.

Se analizo como percibieron al visualizar la nueva identidad que se creo para el centro

de educacion inicial.
Figura 4

Encuesta a docentes y a padres de familia sobre personaje institucional

¢El uso de personajes es Util para reforzar la identidad institucional?
128 respuestas

@ Totalmente deacuerdo

@ Deacuerdo

@ En desacuerdo

@ Totalmente en desacuerdo

60.2%

Nota: Imagen creada por el autor

Se analizo que se incluiria un personaje institucional como apoyo grafico para mejorar

la comunicacion de manera visual



Figura 5

Encuesta a docentes y a padres de familia sobre navegacion de la pagina web

¢Como calificaria la navegacion general de la pagina web (botones, enlaces e imagenes)?
5 respuestas

@ Excelente
@ Buena

@ Regular
@ Mala

Nota: Imagen creada por el autor.

Se verifico la experiencia del usuario mediante la navegacion de la péagina web

mediante diferentes elementos que se incorporaron, visualizando su funcionamiento.
Figura 6

Encuesta a docentes y a padres.

¢La organizacion de los menus y secciones de la pagina web es clara y comprensible?
5 respuestas

@ Muy clara
@® Clara
@ Poco clara

Nota: Imagen creada por el autor.

Se realizo el acceso o la usabilidad de la pagina para acceder a la informacion necesario

para comprender los servicio y contexto institucional.



Resultados cualitativos

Para la obtencion de resultados mediante las entrevistas que se realizo a las autoridades
y docentes del CEI Alberto Astudillo Montesinos identificando la ausencia de una linea grafica
definay reflejando una limitacién de comunicacion atreves de sus redes sociales y otros medios

de comunicacion.

- Las autoridades de la institucion como la actual directora constato que durante su
trayectoria como docente la institucién no cuenta con una identidad definida lo cual

pueda reflejar sus valores educativos que ofrecen.

- Durante las entrevistas con los padres de familia, nos indican que, durante la estadia
de sus hijos en el centro de educacion, no hay una comunicacién de forma oficial
para la publicacién de informacion mas relevantes los cuales indispensable para que
puedan anticiparse para los eventos previos que se realizaran en la institucion

educativa.

- Para los autoridades y padres de familia estuvieron de acuerdo por el cambio de
imagen que se realizd, mencionando es un cambio a benéfico ya que permanecera
una identidad propia lo cual se identificara en sus nifios y no habra inconvenientes

por la falta de visibilidad de la imagen institucional que se crea.
4.2. Conclusiones

Las fases utilizadas en la metodologia de disefio responden a las falencias enmarcadas
en la problematica central, logrando resoluciones paso a paso desde la interpretacién de

necesidades reales en la institucion hasta la entrega de los resultados del proyecto

Se puede mencionar que mediante aplicaciones de disefio grafico se pudo responder a

las necesidades que en principio fueron evaluadas, descritas y fundamentadas para su



resolucion; es decir en primera instancia consolidando una identidad visual institucional que
representase transparencia, uniformidad y profesionalismo para lo cual se crea un manual
institucional de la nueva linea gréafica preestablecida que asegure un modelo estratégico para

el correcto uso de su imagen educativa.

A la par de poder prevenir futuras incoherencias comunicacionales se estructuro una
pagina web con disefio interactivo centrado en el usuario para eficiencia en medios digitales,
forjando de esta manera su identidad, promoviendo la accesibilidad de informacién vy

posicionandose por encima de otros centros iniciales del sector.
4.3. Recomendaciones

En lo que respecta al manual de identidad visual en conjunto con el de sefalética se
recomienda seguir los lineamientos definidos para una correcta aplicacién en su sistema visual.
También es preciso socializar entre el personal docente el correcto uso y utilizacion de todos y
cada uno de los elementos graficos, para garantizar la aplicacion y jerarquia correspondiente

tanto en medios fisicos como digitales

Es de suma importancia renovar consecutivamente el contenido de la pagina web
institucional, es decir mantenerla actualizada con el fin de garantizar autenticidad y un

adecuado uso de métodos comunicaciones dentro y fuera de la comunidad educativa.

Del mismo modo se recomienda realizar chequeos de adaptabilidad dentro de la
web para evitar fallos en su desempefio y seguir garantizando experiencias 6ptimas

para los usuarios.
4.4. Cronograma de Actividades

Tabla 1l



Meses

Actividades Octubre Noviembre Diciembre

Enero

Febrero

Marzo

Definicion del Tema vy
Objetivos

charala con las autoridades
de la institucion

Redaccion de Marco
Teorico

Encuestas y entrevistas a
docentes y padres de famila

Bocetos para identidad

Eleecion de la nueva
identidad

Diagramacion de el manual
de identidad en indesing

Bocetos de personaje e
ilustracion

Wireframes de baja y
mediana fidelidad

Digramcion de manual de
seflaletica

Desarollo de pagina web en
wordpress

Testeo de pagina web

Pre-defensa

Correcciones y Acabados
finales

Defensa

Cronograma de actividades
Nota: Creado por el autor.
4.5. Presupuesto

Tabla 2

Producto/ Material Costo
Plan Business de Hosting 150,00
Dominio de Pagina Web 12,00

Fotos y videos

85,00

Pruebas de Sefaletica

35,00

AR Rl Rl Bl el Besd

Impresion de Manual de Identidad 55,00
Realizacion de mandil para el centro inicial 9,00
Total 346,00

Presupuesto

Nota: Creado por el autor.




4.6. Anexos
Modelo de entrevista a autoridades y docentes

1. (Como describiria la identidad visual actual de la institucion?

2. ¢Cree que la imagen actual refleja los valores institucionales? ¢Por qué

3. ¢Qué mensaje cree que transmite la institucion a través de sus colores, tipografias

y logo

4. ¢Qué cambios considera necesarios para mejorar la comunicacion visual sobre la

5. institucion? Disefio de la Nueva imagen visual (LOGO

6. ¢Qué elementos visuales considera indispensables en la nueva identidad

institucional

7. ¢Qué colores, formas representarian mejor a la institucion?

Anexo 2

Entrevista con docentes




Anexo 3

Entrevista con padres de familia

Anexo 4

Desarrollo de pagina web en wordpress

< [e) [1 % ceiabertoastudiiom.com/wp-admin/post php?past=1694&action=elementor Qe PA B O0OR4$®6

= & 4 NUESTRA INSTITUCION

3 Pregintsieakodee I

Anexo 4

Diagramacion de manual institucional



Anexo 5

Aplicacion de la nueva identidad en papeleria corporativa




Anexo 6

Post Publicitarios

Dl.ln nuevo comienzo, Crecemos juntos e
tomados de la mano en nuestra mision

Gracias por ser
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Anexo 7

Pagina web
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