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RESUMEN

En el siguiente trabajo se presentaréa la realizacion y disefio del suplemento informativo y
mapa para la empresa Magazine, centrado en renovar y fortalecer la marca, asi como posicionar y
dar a conocer emprendimientos de la ciudad de Cuenca y Cafiar. Usando técnicas de disefio gréfico,
Branding y Marketing, publicidad, medios de comunicacién y mapas comerciales. Enfocando y
recopilando informacién primaria y secundaria de factores internos y externos que afectan de

forma directa a la empresa.

Repasando y comparando productos y servicios de su competencia, para otorgar una
diferencia y mejorar con los clientes potenciales y actuales. Se trabajaran los servicios de disefio
grafico, presentado este mismo en medios virtuales, exponiendo la presencia digital y promocién

a la empresa.

En el desarrollo se utilizara una metodologia investigativa, asi como herramientas de

edicién para el manejo de artes, diagramacion e imagen.
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ABSTRACT

In the following work, the realization and design of the informative supplement and map
for the Magazine company will be presented, focused on renewing and strengthening the brand,
as well as positioning and publicizing enterprises of the city of Cuenca and Cafiar. Using graphic
design techniques, Branding and Marketing, advertising, media and commercial maps. Focusing
and compiling primary and secondary information on internal and external factors that directly

affect the company.

Reviewing and comparing products and services of your competition, to give a difference
and improve with potential and current customers. Graphic design services will be worked on,

presenting this in virtual media, exposing the digital presence and promotion to the company.

In the development, an investigative methodology will be used, as well as editing tools

for the management of arts, layout and image.
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Introduccion

Tras el auge de internet en todo el mundo se generan millones de interacciones simultaneas a
diversas fuentes de contenido y medios comunicativos, mostrando la preferencia que se ha

generado con estos portales en los usuarios a la hora de buscar informacion legitima y de utilidad.

Nuevamente nos encontramos con una relacién entre consumidores, marcas y webs, cada sitio
ofreciendo algo distinto al de la competencia ya sea nuevas premisas, oportunidades 0 mas

conocimiento a toda persona dispuesta a buscarlo.

En Ecuador esta practica ha sido utilizada por los principales distribuidores de informacion.
Paginas como EI Mercurio, originalmente conocido como un periddico fundado el 22 de octubre
de 1924, ha sabido mantenerse y adaptarse a la modernidad, implementando y mostrando su

presencia en los medios mas actuales.

Sin embargo, sigue habiendo medios que no toman en cuenta esta posibilidad, hablamos de
negocios pequefios que temen a explorar estas plataformas perdiendo clientes potenciales en el

proceso.

Catalina Vazquez, emprendedora asociada a la EDEC EP (empresa publica cuyo objeto social es
a la gestion de oportunidades de emprendimientos sostenibles y sustentables que dinamicen la
economia del cantén Cuenca), crea su espacio de estrategia y posicionamientos y comunicacion

Magazine, fundado desde enero de 2021.

Magazine es un espacio periodistico con secciones en: historias, personajes, comercio,
moradores, sociedad chica barrial, artistas, moda, reinas migrantes, vida social, deportistas,

emprendimiento y mucho mas.
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Justificacion

Los avances tecnoldgicos y la importancia de estos en nuestra vida han dado paso a grandes
organizaciones, agencias dedicadas al desarrollo, disefio y diagramacion para una comunicacion

legible, empresas importantes se enfocan en crear publicidad para ganar valor como marca.

Magazine como negocio y agencia de Marketing se presenta a aquellos negocios de la ciudad de
Cuenca Ecuador y otras ubicaciones que requieran un plan de ventas publicitario con propuestas

ligadas al crecimiento del emprendimiento, empresa en su respectiva comunidad.

¢ Cudl es el propdsito para la realizacion del suplemento informativo y el mapa?

El propésito de la realizacion del suplemento comercial y el mapa de turismo y comercio es con
el objetivo de que las personas puedan tener un espacio de conocimientos con respecto a las
diferentes tematicas de la parte comercial mediante historias, “pues debemos entender que toda

persona es emprendedora desde cualquier punto de vista” (Catalina V. , 2022).

“Todo lo que corresponde al uso de turismo y comercio se lo hace mediante el suplemento y el
mapa comercial, que se va desarrollando afio tras afio en las diferentes ciudades del pais con el
objetivo de desarrollar lo que se conoce como el turismo ciudadano mediante (Magazine
cuéntame tu historia), que es el suplemento comercial de emprendedores generalmente y lo que
es el mapa de comercio turismo con las diferentes empresas que son reconocidas por sus marcas,
para orientar a turistas o visitantes de cualquier lugar del pais o del mundo dentro de la ciudad de

Canar” (Catalina V. , 2022).

17




ISTITUTO DE TECNOLOGIAS

=7 SUDAMERICANO

¢A qué se quiere llegar?

“Que las personas tengan un suplemento comercial especializado. Generalmente no se emplea en
los periddicos, en cambio los suplementos tienen temaéticas, los periddicos estan caracterizados por

las noticias y los folletos tienen un tema especifico y pequefio” (Catalina V. , 2022).

¢Cudl es la diferencia? “Que el suplemento comercial (Magazine cuéntame tu historia) difunde
la comunicacién digital en minutos con respecto a la parte comercial y con las historias de las
diferentes personas que se han entrevistado para el suplemento, consta de 14 secciones, (Seccién
educacion, entretenimiento, vida social, personajes, misses y reina, arte, gastronomia,

parroquia, barrios etc)” (Catalina V. , 2022)..

El resultado al que se quiere llegar es que las personas mediante el municipio tengan en su web un
suplemento especializado en un mapa de comercio de turismo en la ciudad destinada, sobre todo
a conocer cada uno de los espacios reconocidos de las marcas, negocios 0 emprendimientos que

tienen mediante un lanzamiento a través de la soberana de su ciudad.

Magazine como entidad ayuda a que los negocios de la ciudad de Cuenca adquieran un plan y
alternativa para su crecimiento, dandose a conocer estos mismos mediante el suplemento
informativo, publicitando productos y contando historias de los locales, emprendimientos y

diversos topicos.

El proyecto en cuestidn, aporta con la empresa, usando técnicas de disefio grafico e imagen

como multimedia para la publicacidn de nuevos contenidos.

Recalcando los puntos ya antes vistos, es fundamental tener en cuenta que una imagen

corporativa debe estar bien estructurada y acorde con las tendencias y estilos actuales.

18
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Con el fin de facilitar la transmision, difusion de contenido agradable para el publico en

general, con un apartado llamativo, pero no sobresaturado de texto o visuales. Brindando
beneficios tanto a Magazine como al consumidor, que son los ciudadanos de Cuenca y demas

ciudades, cantones.

Grupo objetivo

Propuesta dirigida para la comunidad y la ciudadania interesada en contenido,

publicidades, entrevistas, etc.

Objetivos

Objetivo general:
Disefar la cuarta edicion del suplemento informativo junto al mapa Cafar 2022 para

posicionar la marca de la empresa en la ciudad y el cantén Cafiar.

Objetivo especifico:

e Investigar tedrica y conceptualmente aspectos relevantes y necesarios para la creacion de
la propuesta.

e Determinar canales apropiados para dar a conocer el suplemento y sus afiadidos en
Magazine.

e Diseflar linea grafica, componiendo cromatica, espacios y manejo de audiovisuales y

retoque fotogréfico.
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CAPITULO |

1. Problemética

1.1 Definicion del problema

La Sra. Vazquez cuenta con un negocio que nace por la necesidad econdmica a través de la
extension de la pandemia covid-19, el concepto empezd con el interés y fascinacion por el tema.

Adentrandose mas en este campo con cursos que ayudan a desarrollar este ambito.

Realizando y tomando actividades relacionadas al disefio grafico para generar mayor atencion
hacia el producto. A partir de este punto Catalina Vazquez crea el suplemento comercial
informativo Magazine junto al mapa comercial Cafiar 2022, enfocado en la comunicacion con otras

organizaciones y emprendimientos de esta region.

Redes sociales como Facebook, Twitter, Instagram han estado presentes en el dia a dia de las
personas a nivel mundial, con difusion de contenido, informacién y medios audiovisuales para el

consumo de todo publico.

Los siguientes datos nos permiten entender por qué se ha dado el incremento masivo en estos
apartados, y porgue varias empresas y emprendimientos quieren darse a conocer en este mundo
virtual, por lo que hoy en dia el marketing y disefio sin el uso de estos medios ya no esta presente

0 €S esCaso.

¢ Qué es un medio digital?

Surgiendo en los afios 70 con los primeros documentos, emails difundiéndose a nivel global.

20
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Un Medio digital esta relacionado a todo tipo de comunicacion realizada a través de Internet, como

los canales ya mencionados anteriormente, sumando otros como lo son YouTube, TikTok etc.

Hay que tener en cuenta que los medios tradicionales y digitales no son lo mismo, ya que ambos

poseen tiempos de respuesta, distribucién y produccién completamente distintos.

Medios digitales a nivel de Ecuador

El manejo de medios comunicativos en plataformas digitales es distinto al de las marcas, ya que
se produce una cantidad de contenido en formato Offline y Online para atraer a lectores

caracteristicos, asi como nuevo publico en estas paginas.

Medios como El Comercio, Ecuavisa, El Universo son de los mas sonados entre los ecuatorianos.

Estos portales tienen en comin la distribucién de material multimedia e informativo para los

usuarios, sobre el pais, acontecimientos y novedades.

Descrito anteriormente, Magazine se dedica a difundir, comunicar y entrevistar a personalidades
de la ciudad de Cuenca y otros lugares mediante historias y articulos, exponiendo todo esto desde
un medio web innovando al medio tradicional, teniendo cierto crecimiento en redes sociales

relevantes, como lo son Facebook.

Con su cuarta edicion, se busca renovar el uso de los elementos graficos, asi como la

composicion de imagenes y textos para una lectura mas coémoda y entendible.

Sin embargo, el disefio manejado en los apartados y secciones puede mejorar en esta nueva entrega

del suplemento y mapa, tratando de manejar menos elementos que sobrecarguen las paginas, y el
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uso de tipografias mas legibles, asi como la propuesta de una nueva portada y el mapa turistico

comercial.

Con las causas ya adjuntas, se concluye que la problemética de Magazine es la falta de un

desarrollo pulido y sélido en las ediciones que seguirdn a futuro.

22
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CAPITULO II

2. Marco referencial

2.1. Marco tedrico

2.1.1. ¢ Qué es el periodismo?

Periodismo, es una profesién dedicada a recolectar datos para su andlisis, procesamiento y
entendimiento de la misma, ya sea de acontecimientos, informacion etc.

La persona profesional ejerciente de esta labor debe manejarlo desde una posicion objetiva sin
dejarse influir por alguna de las partes involucradas.

Manejado principalmente por medios de comunicacion como lo es la television, radio y redes
sociales.

La informacion presentada debe ser confiable y veraz, si una noticia falsa es difundida, hara que
la credibilidad del periodista y el medio decaigan o sean mal vistas, conociéndolo como periodismo
amarillista, que es caracterizado por mantener titulos y premisas que no tienen relaciéon con el
contenido expuesto.

“Los articulos deberan ser adaptados al lenguaje del medio de difusién, por ejemplo, la television
mantiene un lenguaje breve, conciso y con una voz activa.

Informar, educar y entretener, esas son las funciones principales del periodismo™ (Merino, 2008
2021).

2.1.2. Nacimiento del periodismo

Podemos destacar que el periodismo es una actividad, tan antigua como las primeras civilizaciones.
En sus inicios varias sociedades transmitian noticias oralmente hasta la llegada de los manuscritos.

Desde entonces los historiadores de Babilonia redactan sobre los acontecimientos publicos,
religiosos y econdmicos en arcilla.

Algunos de los ejemplos que podemos utilizar con respecto a los materiales usados anteriormente
son.
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e Papiros
e Pergaminos
e Papel

Que después usaron mas civilizaciones para dar a conocer lo sucedido en el dia (Echazt, 2013).

2.1.3. Primeros Diarios

En 1457, surgen los primeros diarios impresos en Alemania, con el titulo Nerenberg Zeitung.

Surgiendo en el Siglo XV en Paris, Francia el Journal d’ in burgeois, donde se informaba con
noticias y datos sociales para el publico.

Siglo XV11, se da el auge del periodismo. A finales del Renacimiento en Italia, las publicaciones
se extendieron por Europa.

Tal y como lo conocemos el periodismo nacio en Inglaterra en el afio 1702, con la publicacién del
primer periddico con circulacion diaria en la ciudad de Londres, conocido como The Daily
Courant, con contenido de una pagina y dos columnas.

En el siglo XVII y XIX la parte politica aprovecha la influencia del periodismo en la sociedad,
provocando inclusion de contenido politico, dada a conocer esta fuerza es considerada como el
cuarto poder.

A través de los afios, nuestro mundo salté del papel al contenido multimedia, evolucionando asi el
periodismo también, dando paso formatos y medios completamente nuevos.

Y con la llegada del siglo XX, agencias y empresas se encargan de recolectar informacion,

fotografias para venderlas a diarios. Comenzando asi también el auge del internet, dando un giro
a nuestro mundo con el surgimiento del periodismo digital (Barrera)

2.1.4. Tipos de periodismo

2.1.4.1. Periodismo escrito:

El mas antiguo de todos y conocido. Nacido en la imprenta y difundido masivamente por folletines,
panfletos y vehiculos escritos.

Hoy en dia lo conocemos como revistas, periddicos que ayudan a llegar informacion a través de la
palabra escrita e impresa (Prieto).

2.1.4.2. Periodismo audiovisual:
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es algo que consumimos diariamente, sobre todo en medios como lo son la television, magazines
informativos o debates.

Este tipo de periodismo capta muchas caracteristicas y habilidades (Prieto) .

2.1.4.3. Fotoperiodismo:
se ha hecho posible una nueva manera de hacer periodismo. El fotoperiodismo es caracteristico

cuando se habla de materias reivindicativas o de escenarios de guerra, ya que mediante la fotografia
se transmite mucho méas que palabras (Prieto).

2.1.4.4. Periodismo multimedia:

Con el desarrollo y el crecimiento de la poblacion, se han generado nuevos tipos de medios, y con
la necesidad de comunicarse a traves de la tecnologia.

El periodismo multimedia es caracterizado por el uso de texto, imagenes, audio, videos, gréaficas
para contar una historia mas atractiva (Prieto).

2.2. Marco conceptual

2.2.1. Marca

Signo distintivo cuya funcion principal es diferenciar y hacer unico productos o servicios de una
empresa frente a sus competidores, dandoles una identidad o significado Unico y caracteristico, un

ejemplo potencial es Coca Cola, marca mundialmente reconocida (Pyme, 2022).

2.2.2. Disefno Gréfico

Enfocado principalmente en la comprension de comunicacion visual y encargada de cubrir

necesidades.

El disefio grafico es una disciplina creativa de las artes visuales que engloba, entre otros ambitos,

la direccion artistica, la tipografia, la composicidn de textos y las tecnologias de la
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informacion. En otras palabras, es un campo multidisciplinar en el que cada disefiador se

especializa en una o varias areas (Harris, 2010).

Disciplina encargada de recopilar y combinar texto, iméagenes con el fin de transmitir un mensaje.

Empleado principalmente en Marketing, disefio de paginas web, productos. El disefio es

presentado como una de las caracteristicas comerciales mas efectivas.

Tomado de Freepik.

2.2.3. Tipos de disefio grafico

2.2.3.1. Disefio publicitario

Caracterizado por usar elementos que forman una identidad, basada en directrices establecidas
guias de estilo
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Uso principal en marketing y areas de trabajo corporativo, se tiene en cuenta lo mas nuevo y eficaz

para definir una marca (Esneca, 2019).

2.2.3.2. Disefio editorial

Enfocado en el desarrollo de libros, revistas y peridédicos impresos. El disefio editorial exige un
profundo conocimiento en maquetacion y aplicaciones como InDesign e Illustrator, programas

de Adobe especializados en la composicion paginas y contenido audiovisual.

Actualmente este apartado es esencial para las editoriales que desean lanzar sus libros y material
al mercado, esta disciplina requiere de un disefiador de gran capacidad para diagramar, usar

tipografias y gestionar textos (Esneca, 2019).

2.2.3.3. Identidad Corporativa

Toda marca minimamente conocida necesita una identidad grafica que logre representar e
identificar lo que es, algo que simbolice y muestre su capacidad, por ejemplo: vehiculos,

instalaciones o uniformes.

Elementos como cromatica, tipografias e imagenes son importantes en la comunicacion de la

empresa (Esneca, 2019).

2.2.4. Calidad de producto

La calidad implica la capacidad de satisfacer los deseos de los consumidores. La calidad de un

producto depende de como éste responde a preferencias y necesidades de los clientes (Rodenas).
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2.2.5. Tipos de mapas

El mapa es una representacion grafica y métrica de un territorio determinado. El arte de trazar
mapas es denominado como cartografia, mientras que los encargados de dicha actividad son los
cartografos, emplean y utilizan técnicas para facilitar la presentacion del mapa y los datos

presentes.

Hay diferentes tipos de mapas, generalmente los podemos ver en una superficie plana.

2.2.5.1. Mapa politico

Mapa destinado a mostrar mas a detalle entidades politicas creadas por el hombre. En este caso los
mapas presentan limites entre paises o ciudades, incluyendo carreteras, vias y construcciones

desarrolladas por el hombre (Torres, 2018).

2.2.5.2. Mapa fisico

Centrandose principalmente en accidentes geograficos naturales, ya sea montafas, sierras,
mesetas, desiertos y los rios. Por lo tanto, se basan en fendmenos geoldgicos, limitandose a lo

natural (Torres, 2018).

2.2.5.3. Mapa comercial o econémico

Son aquellos que reflejan la produccion y riqueza econdémica de cada region. Estos mapas muestran
las industrias que se alojan en la zona, reservas de petréleo, espacios agricolas o ganaderas y

comercios.

El mapa en cuestion analiza la reparticion en la produccién economia del pais, influyendo en el

avance de estas regiones gque suelen estar atrasadas.
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Existen dos usos fundamentales para el mapa, o mejor dicho ambitos en los que aparece con mayor

frecuencia (Torres, 2018).

2.2.6. Branding

Conocido como gestion de marca, conformado por un conjunto de acciones relacionadas con el
procesamiento, propoésito y valores de marca. “El objetivo principal es crear conexiones
conscientes e inconscientes con el publico, para lograr influir en las decisiones de compra, en pocas
palabras, el branding se centra en dar a reconocer y poner en el 0jo una marca, asi como ejercer

una imagen positiva en los consumidores actuales y futuros” (Schiler, 2021).

Cada persona entiende una marca de una manera distinta, dependiendo del contexto social o
cultural, especialmente con la experiencia brindada con la compafiia encargada. Ese es el motivo

por el cual el branding resulta de utilidad para cualquier empresa.

Tomado de Womgp.
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2.2.7. Tipos de branding

2.2.7.1. Branding corporativo

Enfocado en marcas, empresas de todo tipo. Bien conocido cuando se habla de branding genérico

(Elisava, 2021).

2.2.7.2. Branding personal

Centrado en trabajar la marca personal. La manera en que la persona percibe las acciones que lleva

a cabo (Elisava, 2021).

2.2.8. Tipografia

La tipografia es conocida como el arte que permite crear y componer varios tipos de mensajes para
comunicar a los lectores, mismo que es considerado como uno de los elementos mas fundamentales

dentro del disefio editorial (Pruna, 2017).

La tipografia busca optimizar la representacion grafica de mensajes verbales, es esencial que el
disefiador grafico conozca toda las variades de familias tipograficas existentes, puesto a que es

importante poder expresar ideas.
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Tomado de Escuelas Wiki, Jaqueline Ramos R.

2.2.8.1. Familia tipografica

Se conoce por fuente tipografica al estilo o apariencia de un grupo completo de caracteres, nUmeros
y signos con caracteristicas similares. En cambio, la familia tipografica consta de un conjunto de

tipos basado en una misma fuente con ciertas variaciones, tales como el grosos, anchura (Pruna,

2017).

Swift Gotham
Swift Gotham
Swift Gotham

ABCDEFGHIJKLMNNO ABCDEFGHIJKLMNRNO
PQRSTUVWXYZ PQRSTUVWXYZ

Tomado de Imborrable, Jaime P. Llasera.
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2.2.9. Cromética

Es una representacion gréfica y organizada de colores primarios y secundarios.

Existen los circulos cromaticos, compuestos por seis, 12, 48 o mas colores, divididos en:

e Circulo cromatico tradicional

e Circulo cromético natural, con modelos (RGB), (CMYK).

Los circulos cromaticos conservan una gran cantidad de colores, utilizados usualmente en el area

industrial, disefio y pintura (7Graus, 2018).

2.2.9.1. Circulo cromatico tradicional

Rojo-violeta Rojo-anaranjado

Morado Anaranjado

Colores

Azul-violeta primarios

—> Amarillo-anaranjado
= )

Azul-verdoso \‘ Amarillo-verdoso

Verde

Tomado de 7graus

Conformado por colores primarios como lo son el rojo, amarillo y azul.
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Por los colores secundarios: anaranjado, verde y morado.

Incluyendo y complementado colores primarios y secundarios nos daria:

e Amarillo-anaranjado
e Rojo-anaranjado

e Rojo-violeta

e Azul-violeta

e Azul-verdoso

Bien reconocido como RYB por sus siglas (red,yellow,blue) (7Graus, 2018).

2.2.9.2. Circulo cromatico natural

Tomado de 7graus
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Este circulo expone los colores vibrantes en el espectro de la luz. Derivado de estudios realizados

por el cientifico Isaac Newton sobre la naturaleza y sus segmentos.
El més preciso en la fotografia a color.
- Modelo RGB: rojo, verde, azul, colores principales de la luz

- Modelo CMYK: cian, magenta, amarillo. Blanco representando la union de todos estos en el

espectro de luz y el negro se refiere a la ausencia de color (7Graus, 2018).

2.2.10. Utilidades del circulo cromatico

Colores frios

| Combinacion
de colores

—> Con maximo de luz

Con minimo de luz

Transicion
de color

Colores calidos

Tomado de 7graus

Mencionado anteriormente, el circulo cromatico ofrece informacién de como diferenciar y utilizar

los colores, un ejemplo:
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Colores calidos y frios: identifica y diferencia colores calidos como lo son (rojo, amarillo,

naranja) y colores frios (verde, azul y morado)

Combinacién de colores: permite implementar y descubrir combinaciones de colores

Colores primarios: ayuda a identificar colores primarios como el rojo, amarillo y azul (7Graus,

2018).

2.2.11. Diagramacion

Es un oficio del disefio editorial, encargado de organizar espacios y contenidos tanto escritos como
visuales, en algunos casos (multimedia). Ubicados principalmente en elementos como medios

impresos, electronicos, libros diarios, webs etc.

Siguiendo una serie de objetivos en la linea grafica ya sea en la parte editorial y medios

relacionados al mismo.

2.2.12. Tipos de emprendimiento

2.2.12.1. Emprendimiento cultural

Generador de empresas y organizaciones culturales, con el fin de no perder el significado ni valor

de los productos, asi como costumbres pertenecientes a un lugar (Tec, 2019).

2.2.12.2. Emprendimiento empresarial

Es la iniciativa o aptitud para el desarrollo de un proyecto de negocio, basicamente una idea que

genere ingresos que permita cubrir gastos basicos y familiares.

35



INSTITUTO DE TECNOLOGIAS

=77 SUDAMERICAND

Surgiendo principalmente por la crisis econdomica de un pais, que lleva al individuo a desarrollar

ideas innovadoras (Tec, 2019).

2.2.13. Herramientas de disefio

2.2.13.1. Adobe illustrator

Herramienta mayormente reconocida por disefiadores graficos. manejando un potencial
inimaginable gracias al uso de vectores, haciendo referencia al poder crear o intervenir en una

imagen sin importar su tamano.

Contando con un funcionamiento activo en varios sistemas operativos, la integracion con
herramientas lo hacen mas complejo a la hora de trabajar. Sin duda cuenta con un gran potencial

a la hora de crear contenido audiovisual, gracias a las posibilidades que ofrece.

2.2.13.2. Adobe Photoshop

Ofreciendo un apartado gigantesco de edicion en retoque fotografico, Adobe Photoshop es uno de

los programas mas reconocidos cuando se menciona este ambito.

Funciones como recortar, modificar capas, retoques inteligentes, lo vuelven uno de los medios

fiables al trabajar en visuales.

2.2.14. Equilibrio de elementos

El trabajo requerido a la hora de disefiar es complejo, no solo se trata de hacer algo bonito. En el
disefio grafico los elementos visuales toman relevancia junto a los principios del disefio grafico,

otorgando un significado y mensaje a las composiciones realizadas.
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Empleando estos principios se notara una diferencia a un disefio meditado y trabajado del resto.

Al causar una impresion el disefio lograra su objetivo principal, el cual es comunicar y contribuir

a que persista en la mente del receptor.

2.2.15. Principios de disefio gréafico

2.2.15.1. Enfasis o Punto focal

Consiste en establecer un punto focal o centro de atencion a un elemento, este principio puede ser
usado con solo un unico elemento de disefio, por ejemplo, un circulo negro rodeado de espacio en

blanco (Llasera, 2020).

2.2.15.2. Balance o Equilibrio

Se usan elementos para dar un peso visual a la hora de componer. El uso de este apartado ofrece
estabilidad y estructura, crear énfasis y dinamismo, colocando elementos visuales en una

disposicion estética y agradable (Llasera, 2020).

2.2.15.3. Ritmo o movimiento

Hace referencia al poder y control del ojo alrededor de un elemento o espacio, donde va a estar
centrada la atencion de nuestros espectadores. Manejando la repeticion y la organizacion (Llasera,

2020).

Radial: los elementos son usados, disponen de una forma circular.

Lineal: son estructurados de forma continua.
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2.2.15.4. Armonia

Un buen disefio tiene un grupo de elementos relacionados y bien organizados, representado una

unidad (Llasera, 2020).

2.2.15.5. Simplicidad

Se garantiza que la pieza sea clara y concisa, creando un balance y a la vez generando impacto.

Un disefio facil es mas accesible y facil de comprender (Llasera, 2020).

2.2.16. Redes sociales

En primer lugar, se nos viene a la mente Facebook, Twitter, Instagram o aplicaciones como

TikTok, el concepto de red social es utilizado para analizar interacciones entre individuos.

Las redes sociales sirven como un portal de comunicacion, fomentando la interaccién con

contenidos y abriendo caminos en anuncios de productos o servicios.

El sitio conocido como SixDegrees.com, creado en 1997, es considerado por muchos como la
primera red social moderna, ya que esta permitia a los usuarios tener un perfil y agregar a mas

participantes en un formato similar al de hoy (Normol, 2011).

2.2.16.1. Aspectos positivos de las redes sociales

Teniendo en cuenta los aspectos repasados, se tiene claro que todo este mundo hoy en dia forma
parte de nuestra rutina. Espacios donde marcas y empresas también quisieran estar para interactuar

con sus clientes, ampliando las posibilidades a estas mismas
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Las empresas manejan un escaparate, donde se muestra su vision del negocio, creando material

personalizado y directo para el consumidor, ya que puede entrar en contacto con cada uno, sea

resolviendo problemas o descubriendo nueva informacion.

2.2.17. Imagen

Una imagen puede buscar representar una realidad, tener una funcién simbdlica, con carga
significativa en el contexto cultural. La imagen se refiere a representaciones mentales, conceptos

e ideas.

2.2.17.1. Imagen corporativa

Hace referencia a un conjunto de atributos que representa a la entidad, la forma en la que una
entidad, empresa es representada en la sociedad. Medios, campafias comunicacionales, son los

diferentes medios que aportan valor en este campo ejemplos: logotipos, entidades.

2.2.17.2. Imagen en éptica

Es la reproduccion visual de la figura en un objeto a través de un lente, reflejando la luz.

2.2.18. Publicidad

Rama encargada fundamentalmente en la creacion de estrategias en marcas u organizaciones,
dando a conocer productos y servicios, asi como objetos. Todo este medio es inidentificable por
la audiencia, facilmente reconocido en banners, sitios web, la publicidad tiene como fin u objetivo
el generar mas ventas, crear conciencia de marcas en las nuevas audiencias y convertir la marca

designada en la favorita de los consumidores.
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2.2.18.1. Importancia de la publicidad

Gracias a la publicidad varias personas tienen acceso a informacion, innovaciones y procesos,

ayudan a tomar decisiones sobre lo consumido.
2.2.18.2. Objetivos de la publicidad
Informar:

Al presentarse una nueva oferta en el mercado producto de estreno. Este objeto es importante al
brindar informacidn basica con base al grado de conocimiento en la audiencia con un enfoque que

explique como el producto y servicio ayuda a resolver problemas.
Persuadir:

Suele hacerse una vez que el pablico esta enterado de la existencia del producto, momento en

donde se muestran las ventajas competitivas.
Recordar:

Util para que la audiencia tenga presente la marca o producto cada vez que necesita resolver sus

necesidades.

2.2.19. Comunicacion visual

Es un medio visual utilizado para transmitir ideas e informacion, presentado en: carteles,

tipografia, colores, dibujo, ilustracién, publicidad.
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2.2.19.1. Comunicacién visual corporativa:

Las empresas utilizan cominmente este elemento como estrategia en sus campafias de

comunicacion, elementos visuales como:

e Dar a conocer el nombre de la empresa
e Transmitir valores y filosofia

e Persuasion para la venta de productos y servicios

2.2.20. Fundamentos del disefio

Los fundamentos del disefio son la base de todos los medios visuales, estan en el arte y disefio,

tipografias.

Algunos poseen elementos basicos como la linea, tamafio, forma, textura y equilibrio, juntos
forman parte de lo que se ve y crea, aprendiendo a gestionar estos recursos se puede crear una

armonia y estilo en lo que vamos a crear.

2.2.21. FODA

FODA, DOFA o DAFO son correspondientes a las palabras fortalezas, oportunidades, debilidades
y amenazas, que ayudan a identificar una matriz de analisis que nos permite diagnosticar

situaciones y formar estrategias.

Matriz desarrollada en el instituto de investigacion Stanford en Estados Unidos, entre 1960 y 1970.
El éxito que ha tenido esta herramienta en el ambito empresarial hizo que se implementara en otras

areas. (Significados.com)
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CAPITULO 11l

3. Metodologia de investigacion

3.1. Descripcion del proceso seguido en la etapa de investigacion

La siguiente metodologia aplica técnicas en disefio grafico, diagramado de texto y contenidos para

el desarrollo del suplemento comercial informativo y mapa.

Aplicando tipografias, imagenes y visuales que ayuden en el manejo estético y armonico en la

composicidn de cada elemento.

Asi como la constante supervision que recopila todos los elementos ya mencionados desde,
medidas, fuentes y mas elementos. Estos datos nos brindaran un criterio amplio de lo elaborado y
de la direccién que va a tomar el proyecto, otorgando profundidad y dando prioridad al apartado
de disefio grafico y periodismo, con el fin de obtener repercusiéon y un mejor manejo en la

organizacion dentro del suplemento y mapa en préximas ediciones.

3.2. Tipo de investigacion
El método empleado para el desarrollo y analisis de datos serd el cuantitativo, cominmente

utilizado para la recoleccién de informacidn estadistica en investigaciones.

3.3. Investigacion cuantitativa

Visto anteriormente, la investigacion cuantitativa consiste en la recogida de datos en contexto de
estudios cientificos, “con base a la informacidn recolectada se pueden probar alternativas y generar
aproximaciones a los resultados con herramientas de analisis matematico, estadistico para explicar

y predecir futuros resultados a base de datos numéricos” (Santander, 2021).
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Se pretende conocer la relevancia y la situacion actual de Magazine como empresa en medios

digitales.

Parte de la informacidn recolectada sera aplicada para poder sustentar de acuerdo a caracteristicas

analizadas de los atractivos histéricos, culturales del canton Cafiar.

3.5. Método Proyectual
El método utilizado para plantear la metodologia es tomado de M. Ambrose Harris - Bruno Munari
Design Thinking, proceso especializado en satisfacer las necesidades del consumidos a través de

5 etapas como lo son, (empatizar, definir, idear, prototipar y probar).

3.6. Instrumentos y técnicas para el levantamiento de la informacion

3.6.1. Herramientas

Hay que tener en cuenta el camino que se debe tomar como disefiador, ya sea para resolver las
necesidades de nuestro cliente o para ofrecer un servicio, producto en 6ptimas condiciones. El
siguiente apartado consiste en una lista recopilatoria con varias herramientas y métodos

implementados en este proyecto:

e Bocetos digitales

e Estructuras

e Plantillas

e Gréficos estadisticos
e Redes sociales

e Cuestionario
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Todo este proceso se usa en las distintas fases ya antes vistas, determinando ideas para convertirlas

en posibles soluciones.

Usando como fuente principal las estadisticas brindadas por péaginas en donde se aloja Magazine,
especificamente redes sociales donde se distribuye el contenido, Facebook es una de ellas, este
portal nos ha brindado un alcance gigantesco a la hora de compartir informacion de

emprendimientos y posibles proyectos que requieran de este alcance.
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3.6.2. Cuestionario

Estudio del suplemento informativoy
mapa turistico comercial Magazine

Este cuestionario se realizo con el propdsito de saber el interés que tienen los usuarios
hacia este tipo de material en medios digitales y redes sociales, destinado
especificamente a aumentar el rendimiento de la pagina junto a otras plataformas.

¥ claro generar un interés mayor en la cuarta edicién del suplemento junto al mapa
turistico destinados al canton Cafiar.

¢Qué red social de las asignadas utiliza frecuentemente?

(O Facebook

O Instagram

¢Tiene algun portal de informacién que sea de su interés en los medios ya antes
descritos?

O si
ONO

Gréfico elaborado en Google Forms.
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En continuidad a la pregunta anterior, ;podria describirnos uno de esos portales?

Tu respuesta

¢Esta constantemente informado de los acontecimientos de su ciudad y pais?

O si
ONO

¢Le gustaria poder contar con informacion de su respectiva comunidad y las
demas ciudades de nuestro pais?

O si
ONG

Gréfico elaborado en Google Forms.
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¢;Es de su agrado este apartado correspondiente al Mapa turistico comercial?

STICOS

¢Estaria usted dispuesto a consumir, leer las ediciones posteriores de este
suplemento? escriba su respuesta

Tu respuesta

Gréfico elaborado en Google Forms.

48



INSTITUTO DE TECNOLOGIAS

=77 SUDAMERICAND

3.6.3. Instrumentos de investigacion

3.6.4. Recursos humanos

a) Responsable del proyecto (1)

b) Pablo Andrés Jaramillo Zhigue

c) Tutor del Proyecto (1)

d) Ing. Douglas Quintero

e) Colaboradores (2)

f)  Ing. Catalina VVazquez (Duefia de Magazine)

g) Ing. Jorge Cochancela (Disefiador Gréfico)

3.6.5. Recursos materiales

Hojas Bond, cuadernos, lapices, esferos, borradores, computadora.

3.7.6. Recursos digitales

Redes sociales, Apps, Illustrator, Photoshop, Software de edicion de video.

3.7. Analisis FODA

3.7.1. Fortalezas

e Interés por mantener informados y conscientes de una cultura
e Interés por desarrollar el proyecto

e Atencidn constante del producto
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3.7.2. Oportunidades

e Autoridades predispuestas a desarrollar la camparia
e Atencidn y oportunidades a nuevos negocios y emprendimientos del cantén destinado

e Momentos oportunos para la realizacion de esta actividad

3.7.3. Debilidades

e Poco conocimiento de los usuarios hacia la empresa y su producto

e [Escaso presupuesto

3.7.4. Amenazas

e Elsurgimiento de empresas destinadas a brindar un producto similar

3.8. Metodologia de trabajo

3.8.1. Design Thinking

Las siguientes etapas estan planteadas en una direccion constante, el proceso concluye con una
solucion que cumpla los objetivos, aportando y generando propuestas adaptadas a las necesidades.
Dando prioridad al proceso creativo y cognitivo, estratégico y practico para crear los conceptos de
disefio. Excelente para desarrollar sentimientos de atencion y empatia al usuario y a la vez
enterarnos de las necesidades que surgen constantemente, definiendo el problema que se quiere

resolver (Aque).
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Tomado de MentorDay

Empatizar

Tener en cuenta las necesidades del pablico y usuarios. Entender empaticamente el problema que
se esta tratando de resolver, involucrandose para asi generar soluciones con bases solidas.
Definir

Identificar los problemas y necesidades de los consumidores. Organizando y exponiendo la
informacion ya recopilada durante la primera etapa, analizando observaciones y determinando la
causa central. Asi generando un apartado donde se tome en cuenta las prioridades a resolver,
definiendo la idea, esencia y concepto.

Idear

Se trata de buscar formas alternas de ver un problema, idear e identificar soluciones, todo esto para
generar elementos graficos o desarrollar nuevas ideas.

Prototipar
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Tomar la idea y empezar a estructurarse hacia la realidad, ya sea con el desarrollo de prototipos

para probar el rendimiento y funcionamiento y tomar el mejor de estos.
Probar

Probar el prototipo es parte de la Gltima fase en el proceso. A través de los resultados se puede
determinar qué rendimiento va a ser el obtenido.

Presentandose a una posible audiencia para mas repercusion, el proceso mejora el resultado tras
estas interacciones (Aque).

3.8.2. Ejemplos de Design Thinking

Microsoft:

Una organizacién reconocida por implementar un cambio cultural en el area de la tecnologia,
Microsoft sefiala que con pequefios cambios en los habitos de las personas podemos conseguir
grandes avances.

Microsoft utiliza la metodologia Design Thinking para presentar sus herramientas con el fin de
potenciar la productividad de personas como organizaciones. Utilizando frases inspiradoras,
ideando y tomando decisiones para recopilar informacion de forma productiva. (ESIC Business &
Marketing School)

Empresas como Amazon, Google y Apple emplean este método, todo el éxito abarcado por estas
es debido a la indagacion e interés de las necesidades de sus usuarios.

IKEA

Influyendo fuertemente en este gran gigante sueco, se ha aportado a la sostenibilidad tanto en el
disefio como en el aspecto comercial de sus productos, brindando sostenibilidad e importancia en

lo que otorgan, asi como a las demandas de la clientela (Feder, 2014.2020).
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3.9. Brief

3.9.1. Tema

Disefio de mapa y suplemento informativo para el editorial magazine en la ciudad de cuenca

3.9.2. ODbjetivo publicitario

Disefiar la cuarta edicién del suplemento comercial informativo Magazine junto al mapa Cafiar

2022 para posicionar la marca de la empresa en la ciudad y el cantén cafiar en este periodo.

3.9.3. Nombre del proyecto

Suplemento informativo: Edicién N 4 — Cafiar — Publicaciones — estratégicas — Comunicacion

digital.

Mapa: Cafiar mapa 2022 atractivos turisticas comercio y emprendimiento

3.9.4. Definicion del publico objetivo

Sexo: Hombres y Mujeres

Edad: entre 18 y 65 afios

Estado civil: todos

Perfil socioecondmico

Nivel de ingresos: todos

Clase social: todos
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3.9.5. El proyecto

El proyecto esta supervisado y dirigido por las principales autoridades de Magazine como lo son
Catalina Véasquez duefia de la empresa y el disefiador Jorge Cochancela especialista en disefio
grafico e imagen, supervisando y trabajando constantemente en el producto para conservar el
estandar de calidad con técnicas de marketing y disefio, adaptando cada uno de estos en una forma

de comunicacion.

3.9.6. Tipo de posicionamiento

Se debe englobar aspectos culturales y sociales, brindando el conocimiento del canton especifico

y la idea que se tiene de los términos ya antes vistos.

3.9.7. Misién

Realizar el suplemento comercial y mapa turistico con el objetivo de que las personas puedan tener

un espacio de conocimiento con respecto a diferentes tematicas

3.9.8. Vision

Que el pablico tenga un suplemento comercial especializado y un mapa destinado a conocer cada

uno de los espacios reconocidos, marcas y emprendimientos ubicados en la zona, canton destinado.
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CAPITULO IV

4. Analisis e interpretacion de los resultados

En el siguiente capitulo se aplicaron los instrumentos de recoleccion de datos en donde se procede
a desarrollar el tratamiento correspondiente en el analisis del mismo, mostrando la percepcion e
impacto de Magazine como empresa en redes sociales y el publico en general acorde a lo publicado

en estas Ultimas semanas.

4.1. Gréficos

4.1.1. Facebook

Alcance . L. )
Visitas a la pagina y al perfil

gi 0
Alcance de la pagina de Facebook Visitas a la pagina de Facehook @

21045 T 24.9% 113 T 39.0%

8,0 mil
. 40
6,0 mil
4,0 mil
20
20 mil
17 de jun21 de jun25 de jun29dejun 3dejul 7dejul 11deju

17 de jun21 de jun25 de jun29 de jun 3dejul 7 dejul 11 deju

Datos redes sociales. Facebook Meta
Analisis e interpretacion

Este gréafico fue tomado con el propdsito de saber el alcance e impacto que ha generado Magazine
como entidad en redes sociales, especificamente Facebook en la que se aloja y ha tenido mas

repercusion.
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Los resultados obtenidos por la gréfica indican que en este apartado se tuvo cierto crecimiento en

el nimero de visitas y alcance a publicaciones de la pagina, un alcance total de 24.9% con un
estimado de 21.045 visitantes promedio, demostrando que el impacto generado es considerable y

decente para una entidad como lo es Magazine, teniendo sus altos y bajos.

4.1.2. Publico y ubicaciones

Edad y sexo @

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
B Mujeres B Hombres
50,8% 40.2%

Datos redes sociales. Facebook Meta

Analisis e interpretacion

Los resultados obtenidos indican que la parte del pablico interesado en el contenido es de un 50.8%

femenino y un 49.2% masculino, rondando a edades de 18 a 65 afios.

Una cifra estimada debido al material explorado en el suplemento y la pagina en cuestion,

novedades, informacion con respecto al pais y a los cantones explorados.
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Principales ciudades

Cuenca, Ecuador
32.9%

Azogues, Ecuador
14.4%

Biblian, Ecuador
7.9%

Quito, Ecuador
43%

Provincia de Cafar, Ecuador
3.1%

Mueva York, Estados Unidos
2.6%

Riobamba, Ecuador
2.4%

Guayaquil, Ecuador
2.2%

Cantdn Gualaceo, Ecuador
1.6%

Cantdn El Tambo, Ecuador
1%

Datos redes sociales. Facebook Meta

Analisis e interpretacion

El 32.9% de usuarios activos proviene de la ciudad de Cuenca Ecuador y un 3.1% de la provincia
de Canfiar, claramente sefialando la gran diferencia de audiencia y personas activas al contenido de

la pagina.
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4.1.3. Contenido publicado Suplemento

M

¢7.ZINE

ll"‘.lNWl!NfO

EDICION N* 4 - CANAR - PUBLICACIONES ESTRATEGICAS - COMUNICACION DIGITAL

SUBERANA

de U comunidad de Pucano

DE LA CULTURA CANARI

UN LUGAR ENCANTADOR

HELADOS CANARAZO

m

920

Personas alcanzadas

Rendimiento

Alcance °
Total

[
920 peor II mejor
Esta publicacion llegé a mas
personas que el 90% de tus 50
publicaciones e historias de
Facebook mas recientes.

Alcance 920

Datos redes sociales. Facebook Meta

apingscho, m,» o poito

PAG. 20|

73

Interacciones

Reacciones, comentari... o
[ mejor

Totalg,
27 peor

Esta publicacion recibio mas
reacciones y comentarios, y se
compartié mas veces que el 76%
de tus 50 publicaciones e historias
de Facebook més recientes.

Reacciones 7
Comentarios 0
Veces compartida 20
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Con e scalde de b peovincia
del Catar Mag Segende Yugsl

PAG. 07

Promocionar publicacion

Resultados °
Total g I B
46 peor mejor

Esta publicacion tuvo mas clics en
el enlace que el 88% de tus 50
publicaciones e historias de
Facebook mas recientes.

Clics en el enlace 46
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Anélisis e interpretacion
Con un alcance de 920 personas, la implementacion del suplemento junto a las publicidades ha
brindado un 90% de repercusion a las 50 publicaciones e historias recientes. Compartiéndose y

generando mas reacciones y comentarios que el 76% de contenido ya subido y con mas clics que

el 88%.

4.1.3.1. Contenido publicado Video mapa turistico comercial

& Magazine
&’ Publicado por Catalina Vasquez @ - 11 de julio a las 06:28 - £

TE CUENTO

MAGAZINE, UNA NUEVA FORMA DE COMUNICAR SUS EMPRENDIMIENTOS, NEGOCIOS,
ACTIVIDADES DE LA COMUNIDAD, EMPRESARIOS, MIGRANTES, VIDA SOCIAL Y MUCHO MAS.

LISTOS PARA EL EVENTO MAGAZINE SECCION CANAR 2022 Y SU MAPA DE TURISMO Y
COMERCIO.... Ver mas

P 0017051

81 189
Personas alcanzadas ot ciones Promocionar publicacion
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Rendimiento

Alcance L] Reacciones, comentari... o Resultados o
Total El I. Total El | Total El El
811 peor _ mejor 141 peor _ mejor 48 peor mejor

Esta publicacién llegd a mas

personas que el 85% de tus 50

publicaciones e historias de
Facebook mas recientes.

Esta publicacién recibié mas
reacciones y comentarios, y se
compartid mas veces que el 100%
de tus 50 publicaciones e historias

Esta publicacion tuvo mas clics en
el enlace que el 90% de tus 50
publicaciones e historias de
Facebook més recientes.

de Facebook mas recientes.

Alcance 811 Clics en el enlace 48
Reacciones 8
Comentarios 0
Veces compartida 133

Datos redes sociales. Facebook Meta

Anélisis e interpretacion
Con un alcance total de 811 personas y un 85% de valoracion a las publicaciones recientes, el
video ha llegado a distintas audiencias y ha generado un 100% de interaccion a la hora de compartir

la publicacién.
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4.2. Respuestas cuestionarios

4.2.1. ; Qué red social de las asignadas utiliza frecuentemente?

¢Queé red social de las asignadas utiliza frecuentemente?

27 respuestas

@ Facebook
@ Instagram

Datos cuestionario. Google Forms

Analisis e interpretacion

En el siguiente analisis se plantea el uso de redes sociales con las dos plataformas mas reconocidas
actualmente, Facebook e Instagram. Con un total de 70,4% en Facebook siendo la mas utilizada
para la revision de contenido e informacién por los encuestados, Instagram cuenta con la cifra
estimada del 29,6% también presentandose como una fuente viable para el consumo de material

informativo sin embargo sigue siendo la menos utilizada por parte de los usuarios en esta encuesta.
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4.2.2. ¢ Tiene algun portal de informacion que sea de su interés en los medios ya antes

descritos?

;Tiene algun portal de informacion que sea de su interés en los medios ya antes
descritos?

27 respuestas

@ Si
® No

Datos cuestionario. Google Forms

Analisis e interpretacion
El 63% de encuestados menciono que NO poseen un portal de informacién de interés en las redes

sociales descritas.

El 37 % de encuestados menciono que Sl posee un portal de informacidn de interés en las redes

sociales descritas.
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4.2.3. En continuidad a la pregunta anterior, ¢podria describirnos uno de esos portales?

En continuidad a la pregunta anterior, ;podria describirnos uno de esos portales?

14 respuestas

Ninguno en especial

el mercurio

musica, cultura

Noticias de los personajes del momento
Voz del Tomebamba

Diario El Tiempo

Messeger

Vocero Azuayo

El Ray Studios

Datos cuestionario. Google Forms

Analisis e interpretacion
Contamos con algunas opciones por parte de los usuarios entrevistados, los portales que se pueden
apreciar son reconocidos a nivel nacional y ciudadano, medios como El Mercurio, La Voz del

Tomebamba, Diario el Tiempo y el Vocero Azuayo.

Son canales que mueven novedades e informacidn para un publico en general, cominmente se

distribuye todo lo relacionado al pais, situacion actual y medios externos.
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4.2.4. ¢ Esta constantemente informado de los acontecimientos de su ciudad y pais?

;Esta constantemente informado de los acontecimientos de su ciudad y pais?

26 respuestas

® si
® No

Datos cuestionario. Google Forms

Analisis e interpretacion
El 65,4% de encuestados sefiala estar consciente de los acontecimientos del pais y la ciudad, lo

contrario al 34,6% que dice no estar informada o desconocer de todos estos datos de la actualidad.

64



INSTITUTO DE TECNOLOGIAS

=77 SUDAMERICAND

4.2.5. ¢ Le gustaria poder contar con informacion de su respectiva comunidad y las demas

ciudades de nuestro pais?

¢;Le gustaria poder contar con informacion de su respectiva comunidad y las demas
ciudades de nuestro pais?

27 respuestas

® S
® No

Datos cuestionario. Google Forms

Analisis e interpretacion
Un 85,2% manifiesta que esta interesada en recibir y contar con informacion de la comunidad
correspondiente junto a la situacion actual del pais, y el 14,8% dice no estar interesado en conocer

los acontecimientos de su respectivo entorno.
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4.2.6. ¢ Es de su agrado este apartado correspondiente al Suplemento Informativo?

:Es de su agrado este apartado correspondiente al Suplemento Informativo?

27 respuestas

® S
® No

Datos cuestionario. Google Forms

Analisis e interpretacion
Un 92,6% de los encuestados manifiestan que la propuesta elaborada para el suplemento

informativo fue de su agrado, el 7,4% nos indica que esta estructura no fue de su interés.

4.2.7. ¢ Es de su agrado este apartado correspondiente al Mapa turistico comercial?

:Es de su agrado este apartado correspondiente al Mapa turistico comercial?

27 respuestas

® S
® Ho
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Datos cuestionario. Google Forms

Anélisis e interpretacion
El 88,9% de la totalidad de encuestados dice que la propuesta realizada para el Mapa turistico

comercial fue de su agrado, en cambio el 11,1% menciona que no es del todo agradable.

4.2.8. ¢ Estaria usted dispuesto a consumir, leer las ediciones posteriores de este
suplemento?

;Estaria usted dispuesto a consumir, leer las ediciones posteriores de este suplemento? escriba su
respuesta:

21 respuestas

Si
No

Me parece interesante, si.

Si porsupuesto

si, estaria

Si porque asi dispondremos de informacion de nuestro pais.
Silo leeria pasar el tiempo.

Si estaria dispuesto

Nn tenan interés

Datos cuestionario. Google Forms

Analisis e interpretacion

Las respuestas por parte de los encuestados fueron considerablemente distintas, algunos
mencionando que les parecia interesante la propuesta y estarian dispuestos a leer las ediciones
futuras del suplemento informativo, en cambio el otro grupo de usuarios dice que no tiene interés

por el proyecto o depende de que topicos se toquen.
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CAPITULO YV

5.1.1. Realiza miento del informe escrito

ACTIVIDAD

2022

Abr.

Introduccion

Objetivos de
investigacion

Preguntas de
investigacion

Justificacion

hipotesis

Determinacion de

Capitulo I:
Problematica

Capitulo 1I:
Marco
Referencial

Marco Tedrico

Marco Contextual

Marco
Conceptual

Capitulo I11:
Metodologia de
Investigacion

Enfoque de
investigacion

Tipo de
investigacion

Corte de la
investigacion

Instrumentos y
técnicas para el
levantamiento de
la informacion

Metodologia de
trabajo

Capitulo IV:
Anélisis e
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Interpretacion de
los Resultados

Capitulo V:
Propuesta de
Investigacion
Cronograma de
actividades
Conclusiones
Recomendaciones

5.1.2. Resumen y descripcion del procedimiento
El procedimiento y el tiempo que se determind para la realizacion de estas actividades inicia en el
mes de abril con el desarrollo de la parte introductora del proyecto, continuando con los objetivos,

justificacion e introduciéndonos al Capitulo | que toca la problematica principal.

Al concluir esta parte se da inicio al Capitulo I, tocando el marco referencial, tedrico y conceptual,

afiadiendo significados y definiciones de varias tematicas en el disefio gréfico.

Capitulo 11l metodologia de investigacion, se determina que métodos son los mas efectivos a la
hora de aplicarlos en el proyecto, constando con una base estadistica brindada por la red social en
donde se aloja la empresa Magazine, y un pequefio cuestionario realizado en Google forms con

sus respectivos datos enfocado en el interés hacia la empresa para los usuarios.

En continuidad al Capitulo IV se da un andlisis a los resultados de los cuestionarios para determinar
si el suplemento comercial y el mapa turistico son viables para una audiencia en general, junto a

las estadisticas recolectadas de Facebook hacia las publicaciones del contenido para el proyecto.

Y por ultimo el Capitulo V, que esta destinado en la revision y trasfondo del proyecto escrito y las
actividades realizadas en el periodo de tiempo brindado por la institucion, brindando informacion

detallada y un resumen de todo lo ya hecho.
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ACTIVIDAD

2022

Esquema

Bocetos digitales
y estructura

Introduccion y
diagramacion de
contenido para
paginas

Disefio de
publicidades para
articulos

Revision

5.2.1. Esquema, bocetos digitales y estructura
A inicios del mes de abril se empezé a planificar el esquema y las medidas que serian adecuadas

en el suplemento comercial, para las paginas se determind que las medidas iban a ser de: (33cm

de Ancho), (48cm de Alto).
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5.2.1.1. Gréfico representativo medidas mapa comercial

33 CM AN

sl
el
=
=
&0
<

Gréfico elaborado por Pablo Jaramillo
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Una vez planificado las medidas para las paginas proximas se empez6é a desarrollar un esquema a

base de columnas para ordenar texto, iméagenes y publicidades, funcionando con 8 columnas

horizontales y 4 verticales.

5.2.1.2. Gréfico representativo columnas y estructura

LOGOTIPO

n
ENCABEZADO

Gréfico elaborado por Pablo Jaramillo

72




INSTITUTO DE TECNOLOGIAS

=7 SUDAMERICANO.

5.2.2. Introduccién y diagramacion de contenido para paginas

En el mes de mayo el contenido empez6 a ser afiadido dentro de los esquemas ya establecidos,

ubicando la informacidon y fotos de los articulos en sus respectivas secciones.

5.2.2.1. Gréfico representativo de portada para Magazine

MA/(¢7: &INE

BARRIOS
EMPRENDIMIENTO
Y MUCHO MAS...

EDICION N° 4 - CANAR - PUBLICACIONES ESTRATEGICAS - COMUNICACION DIGITAL

UN RETO

Con el alcalde de la provincia del
Canar Mag. Segundo Yugsi de la
comunidad de Pucarsol

SU VISION

Lourdes Zhifiin es la nueva Nusta,
periodo 2021 - 2022 de la capital
arqueolégica y cultural del Ecuador.

SOBERANA DE
LA CULTURA CANARI

PLATOS TIPICOS DE CANAR

EMPRENDIMIENTO TURISMO CANARI ANA GUAMAN

HELADOS CANARAZO UN LUGAR ENCANTADOR LIDERES Mellocos: las papas, mellocos,
cebada y trigo contrastan con los
productos agricolas de los pisos
calidos como el café, el arroz, la
caria de azicar y las frutas

Cascaritas: cuero asado y dorado
del cerdo acompariado con mote,
llapingacho, sal y aji al gusto.

Chicha de Jora: varios entendidos

afirman que la chicha fue la bebida

favorita de la nobleza Inca, consu-

mida principalmente durante el Inti

Raymi, en donde los reyes brinda-
I Sol.

Gréfico elaborado por Pablo Jaramillo

73



DE TECNOLOGIAS
®

=5 SUDAMERICAND

5.2.2.2. Gréfico representativo de articulo para la seccion historia

MAS...

Y MUCHO

En la madrugada fria del 5 de febrero de
1989, su padre regresaba desde la provin-
kia del Guayas a la provincia del Canar por
as fiestas ancestrales del Pawkar Raymi
fiestas del carnaval); en aquella noche su
padre fue arrebatado la vida por el crimen
e dos hombres llenos de odio y resenti-
miento. Ana nunca olvidara un domingo a
as seis de la mafiana cuando su madre se
kentera del crimen de un indigena llegando
[l lugar quedando impactada al mirar el
0510 de su esposo que fue internado en el
hospital falleciendo con una hemorragia
fcerebral por golpes brutales, el cuerpo fue
levado a la comunidad para velarlo como
fera 1a costumbre. Con llanto, grito y dolor
el aima contemplaba el cuerpo de su
fzsposo sintiendo un dolor muy intenso en
fu vientre dando a luz a una hermosa nifia
ue jamds volveria ver a su procreador.
(Aquella esposa y madre en la habitacion se
Encontraba indignada y toma la de
forucial de aquella criatura indefensa, al dia
kiguiente se levanta acudiendo a la ciudad
lde Canar en compania de su hijo mayor
legando en una vieja amiga comentandole
a situacion dificil que atravesaba por la
pérdida de su esposo y su enfermedad de
kcancer suplicandole la crianza de su
pequena nacida como su hija y regresa a
u comunidad

El tiempo pasaba y aquella mujer fallecio
fcriandose su hija de manera mestiza des-
fconociendo su raiz y su verdadera familia
Recuerda aquella nifa que a la edad de 7
fros miraba, caminaba, admiraba a los
ndigenas de la zona, aquella sentia que
habia algo especial en aquellos seres sin
aber que esa era su verdadero origen. A
Bus 11 anos de edad leia libros de revolu-
fcion, literatura, la biblia llegando a concluir
ue su formacion estaba muy errada enten-
Hi6 que la humanidad estaba dormida,
flormada por meros costumbrismos, escla-
vos de paradigmas, estereotipos, la nifia
ecia que es hora de romper aquellas
fstructuras, formas de pensamientos que
ho dejan progresar al ser humano, pero
rimero tenfa que romper sus propias
kcadenas mentales.
ICon el pasar del tiempo en su adolescen-
fcia se enter6 de la verdad que marcaria su
ida al enterarse su esencia indigena
abiendo que las personas que le criaron
no era su familia bioldgica. Su vida cambio
e forma radical con su retorno al campo
fpor su hermana mestiza comenzando un
nédito destino acostumbrandose en un
undo desconocido que poco a poce amo
lsus tradiciones, ideologias y costumbres, A
los quince afos conoce al padre de sus
ijos convirtiéndome en madre de familia
marcando nuevos retos sobre todo una
ucha para la sobrevivencia. En una nueva
fiudad, sin dinero, sin trabajo, sin experien-
ia, sin ningun medio posible mucho
menos sin apoyo de la familia comenz6 a
rabajar en los mercados de la ciudad de
[Cuenca. Posteriormente estudia con sus
propios medios econdmicos llegando a
pasar los anos en un solo ritmo de vida; de
a casa al estudio, del estudio al trabajo, dia

LUCHADORA DE LA IGUALDAD Y DERECHOS

L4

Una Wuarmi Guerrera.

continuamente para su éxito como Abo-
gada del Pals. Entre sus experiencias
participé en la politica, donde vivié y
sintié la realidad de la gente, sobre todo
ver las esperanzas que un pueblo tiene,
mirar el dolor del otro ser, inspirar, pero al
final decepcionarse de la politica, exis-
tiendo poderes pollticos que jamas dejan
llegar al pueblo al poder, poderes politi-
cos que se perpetran para dominar al
mas débil. Luego de lodas las caidas y
levantadas de la vida aprendio que jamas
hay imposibles, que no importa las
circunstancias que siempre hay una
esperanza, pues cada uno de nosolros
somos arquitectos de nuestras vidas,
debemos romper nuestros propios circu-
los mentales, paradigmas, estereotipos,
elc

Sabiendo que la finalidad humana es ser
feliz, tener paz y que estamos para
cuidarnos entre humanos sin olvidar que
el amor transforma vidas

L b N

Gréfico elaborado por Pablo Jaramillo
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5.2.2.3. Gréfico representativo de articulo para la seccion turismo

MAL¢

Y MUCHO

RUTAS TURISTICAS Y RELIGIOSAS

l-a tradicion religiosa se enfoca en la tradi-
Kion de la religion espanola, gue nos deja-
on, las misas que se asimilaron en varias
percepciones y costumbres adoptando
variedad de contextos y formas segun
cada pueblo y recinto. También influencia-
ba la persona que tenia mas posibilidades
Economicas, el dueno de la hacienda, etc.
Begun se cuenta esta tradicion tiene desde
Bus inicios de fundacién, promulgado por
as autoridades religiosas, como los obis-
pos, Parrocos y curas,

[EL MILAGRO EUCARISTICO DE CANAR.

. Un martes 24 de junio de 1958
[Canar fue tesligo de un milagro eucaristico
peurrido en la capilla de San Antonio ubica-
da a 3260 metros a nivel del mar, en este
dia Jesucristo se mostré a los fieles de
Miversas maneras especialmente con la
magen de la Santa Faz, en figura de Cora-
pon de Jesus,

ENTERATE QUE

GAPILLA
DE SAN ANTONID

. Esta capilla se construyd en 1934
a raiz de haberse librado la poblacion de
la terrible peste bubdnica ese favor se
atribuy6 al patrocinio del glorioso San
Antonio de Padua.

. Las personas gue estaban dentro
de la capilla comenzaron a notar un
hecho extrano en la sagrada forma
expuesta en la custodia aparecia una
mancha negra, luego se distinguié clara-
mente la imagen del Sefor en la Hoslia; la
misma vision experimental varas perso-
nas que estuvieron en la pequena capilla,
una de ellas salia hasta la plazoleta y al
grito de imilagro! jmilagro! Comunicaba a
los fieles y curiosos que esteban en ese
lugar.

. El grupo de personas también
contemplaban la visidn unos sin previo
aviso y otros advertidos por sus compa-
fieros

Gréfico elaborado por Pablo Jaramillo
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5.2.2.4. Gréfico representativo de articulo para la seccion turismo

MISSES & REINAS

REINA DE LA CAPITAL ARQUEOLOGICA CANARIL.

El 11 de junio del 2021 por decision
unanime del Municipio de Canar se desig-
nd a Maria Paz Ordénez como Reina de
Canar periodo 2021-2022. Un reto que
asumia con orgullo y responsabilidad en
lievar por todo lo alto la banda y la corona
de su ciudad. Su compromiso fue trabajar
con los grupos vulnerables tales como:
Ninos con discapacidad, Adultos Mayores
y personas de extrema pobreza,

SU RETO 2021 - 2022 ...

Inicia su labor social con el primer caso
de el nifio Alvarito, quien padece una
enfermedad catastréfica y con los
menores Junior G y Thiago gestionan-
dole la obtencién de carnets de discapa-
cidad para beneficiarse del bono Joa-
quin Gallegos Lara y una silla de
ruedas.

Realizé una visita a los nifios de la Casa
de Acogida de Cafar entregdndoles un
kit limpieza y brindéndoles una charla
educativa para su salud oral por el
personal del IESS.

Graclas al apoyo de la Farmacia Suiza,
La Dra. Susana Vasquez y Personal
Médico del IESS se logro entregar:
Panales, Formulas de Alimentacion,
Pafiitos Himedos destinados a los
nifios con discapacidad y a los adultos
mayores de FUMPRA.

En Julio particip6 en la camparia “Dona
Sangre Salvas Vida “, coordinado por la
Dra. Diana Pillaga.

Plasmé la creacion de un “Consultorio
Ambulatorio” para los animales de la
calle y se espera la ejecucion del

rlos
del Municipio de Cafiar.

Ejecuto el proyecto “Dulce Navidad “, el
mismo que consistié en la entrega de
fundas de caramelos, a todos los nifios
de las escuelas, colegios de la Ciudad
de Caniar y las zonas aledarias, asi
como también la entrega de kits alimen-
ticios a personas de escasos recursos
econémicos.

El dia 16 de abril participé en conjunto
con la Academia de Danza Rudecindo
Inga Vélez, La Banda municipal y la
tienda andina Chagrana, como parte de
un Intercambio Cultural como enfoque

EVENTOS ...

Halloween que se realizo en el mes de
octubre en donde se concentraron los
nifios y sus familias pasando una noche
amena, divertida y se efectud la premia-
cion a todos los nifios.

Asisti6 a la conmemoracion por los diez
afios de creacién de la fundacién FUPE,
la misma que brinda ayuda a familias,
mujeres, jévenes y nifios que padecen
de cancer

Gréfico elaborado por Pablo Jaramillo

MARIA PAZ ORDONEL

“Mi Eterna Gratitud

76

Participé en el festival “Bibilak Toquilla
Fashion 20217, lucié hermosos trajes de
disefiadoras Blbllananses y en el desfi-
le de Carros Clasicos en el Cantén
Déleg.

Organizé la entrega de sillas de ruedas
y bastones a los adultos mayores de
FUMPRA.

Por el dia del amor y la amistad realizé
una visita al Colegio Andrés F. Cordova
y entrego obsequios para los estudian-
tes de Educacion General Basica, Con-
sejo Estudiantil y Docentes y en la tarde
se agasajo a los nifos de la academia
Rudecindo inga Vélez.

El 8 de marzo celebrd el Dia Internacio-
nal la Mujer, con las funcionarias del
Municipio de Canar, madres de familia
de las alumnas de la Academia de Ballet
disfrutando de la entrega de un presen-
te y de una serenata.

El 7 de mayo en coordinacion con el
departamento de Cultura se brindé una
serenata a las madres de los diferentes
barrios de la Ciudad de Cafiar.

Se efectuo el 14 de mayo en coordina-
cion con las diferentes dignidades y el
departamento de Desarrollo Social la
eleccion de la “Madre Simbolo” de la
zona urbana y rural.

El 20 de mayo el Departamento de
Cultura y Patrimonio organizo la jornada
deportiva denominada “Mama Runing “.
empresarial Cafiar 2022,
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5.2.3. Disefio de publicidades para articulos

Algunos emprendimientos de la ciudad de Cafar tienen su respectiva seccion en el suplemento

comercial, a falta de un medio que los pueda representar bien, se tomé la tarea de desarrollar

publicidades especializadas para el suplemento y el mapa.

5.2.3.1. Gréfico representativo de publicidad desarrollada para Merceditas en el

suplemento comercial.

Contamos con lo necesario para
hacer tu evento especial,
encontraras una variedad de
tortas, minitortas, postres para
cumpleanos, aniversarios, dias
festivos ete.

Bakery Merceditas se adapta a
tus necesidades y recuerda que
estamos ubicados en la calle
Colén y 3 de Noviembre junto a la
cércel, en la ciudad de Cafar,
con nuestro local en donde
podrés encontrar postres del dia,
helados y comida rapida.

77

Bakery Merceditas f

Bakery Merceditas

0983487843

072236793

Calle Colén y 3 de Noviembre
lunto a la carcel
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5.2.3.2. Gréfico representativo de publicidad desarrollada para Killari en el suplemento

comercial.

Comida preparada minucionsamente con
productos frescos de buena calidad.

Cumplimos con todas las normas de bioseguridad.

f Killari

5.2.3.3. Gréfico representativo de publicidad desarrollada para Pachamanka en el

suplemento comercial.

PACHAMAMKA o PACHAMAMKA
ROOF TOF \ - &' ROOF TOP

3  pachamanka Roottop pachamankaroofton  Contacto: 099 845 1703
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5.2.3.4. Gréfico representativo de publicidad desarrollada para Nucanchik Churana Mery

en el suplemento comercial.

_ Plestor Yestrmentn
NUCANCHIK CHURANA
Mery

naMERY (f©) 0984501234 \entas al por Mayor y Menor
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5.2.3.5. Gréfico representativo de publicidad desarrollada para Ferreteria Narrio en el

suplemento comercial.

Desde el TSI

irviendo a
mudady‘e , aplicand®Ma

lidad. = °

o

GASFISTERIA, PINTURA, ARENA,

PIEDRA, RIPIO, VARILLAS,

MATERIALES DE CONSTRUCCION
Y ACABADUS FINAI.ES HERRAMIETAS PARA
ENTREGA A DOMICILIO SIN RECARGO . af LA AGRICULTURA Y GANADERIA

,A' ADICIONALES: VENTA DE CANTARILLAS,
/ // // / [ ANGARILLAS Y VIVEROS DE GANADO
CONTACTOS 0999876393 f

’c

CANAR - ECUADOR
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5.2.3.6. Gréfico representativo de publicidad desarrollada para Viglac en el suplemento

comercial.

VIGLXC

=
rrrrrrrrrrrr

VIGLAC

Entre los Buenos
VENTAS AL los Mejores. ..
POR MAYOR i MENOR Pedidos al 099 176 6561

ventas.viglac@gmail.com
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5.2.4. Revision

Con la ayuda del Ing. Jorge Cochancela se desarrollo, reviso y superviso las péginas para el

suplemento, gran parte de este fue hecho por él y mi persona Pablo Jaramillo.

5.3. Mapa turistico

ACTIVIDAD 2022

Esquema
Ubicacion de
espacios y
medidas
Desarrollo de
publicidades
Introduccién de
publicidades,
informacién y
mapa

Revision y
creacion de
videos para redes
sociales

Edicion fisica del
mapa turismo
Cafar 2022

5.3.1. Esquema, ubicacion de espacios y medidas
En el mes de abril se planifico los espacios que tendria cada publicidad y espacio informativo,
contando con 8 espacios para publicidades en la parte principal y 11 apartados junto al mapa en la

seccién secundaria.
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5.3.1.1. Gréfico representativo de medidas y estructura del mapa turistico
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5.3.2. Desarrollo de publicidades

A inicios de mayo varios clientes querian dar a conocer su emprendimiento y negocio a traves de
este medio, en este transcurso de tiempo se desarrollaron varias publicidades para ayudar y dar

una linea grafica méas agradable y actual correspondiente al medio.

5.3.2.1. Publicidad desarrollada Bogati

Bogati

Helados con Queso

1007 N JF=t
CANAR
Horario de atencion: 11:00 - 19:00HRS
Q & octubs fe ’ - @
Q PEDIDOS A DOMICILIO © b >4

5.3.2.2. Publicidad desarrollada Canar Coffee

—

NO ES SOLUBLE, ES MOLIDO, ES DE PASAR!

Individuales? Si, utilizamos pequenas bolsas
de fieltro

que llenamos con el mejor café organico del
mundo.

No nos cree?

f  PRUEBELD Y COMPRUEBELD!
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5.3.3. Introduccién de publicidades, informacién y mapa

En este periodo de tiempo correspondiente al mes de junio, se introdujo la informacion que alojaria

el mapa comercial de turismo cafiar 2022.

Datos sobre el cantdn, ciudad, ubicacién, parroquias, idiomas, calendario y datos interesantes en

lugares clave.

5.3.3.1. Portada para el mapa

MAPA 2022

ATRACTIVOS TURISTICOS
COMERCIO Y EMPRENDIMIENTO
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5.3.3.2. Créditos y contacto

Inférmate de los lugares atractivos, gastronomia,
emprendimientos, artesanias, cultura, tradiciones y del
[ ] comercio del cantén Cafiar 2022.
M " ‘ IN Siguenos en redes sociales:
BARRIOS,

EMPRENDIMIENTO @
Y MUCHO MAS...

Magazine Magazine_ecu 098 864 8619

annITos Diseiio grafico: Pablo Jaramillo Instituto Tenolégico Sudamericano
Magazine

CC.SS. CATALINA VASQUEZ ORTIZ
IMAGEN & NEGOCIOS PUBLIPLATINO ASESORIA: Ing. Remigio Ortiz (GAD Intercultural de Cafiar)
ASESORIA EN COMUNICACION DIGITAL ASESORIA: Lic. Armando Ordéfiez (GAD Intercultural de Cafiar)

GoleR ®Tur rusuﬂamo e - .

VISITE CANAR

Loimamos a paseas por lugaes emblenalicos do badiciones

¥ fitos do contenido Mégoo y smbdioa. Viajs & avs del

Hompo conociendo el Cafkar dol pasado. del presents. Cafer

Nstora, Cuura y badicién

Ciudad de Canar

Indudatio 3 que Cafiar 0omo Gludsd anligua subsistia anles quo oobrera
"predarririo ia ansQua ciudsd de Tomébamiba’ hoy en la ackiel Cuence,
dobido a aspiandor dado ot 108 incas en a 200, En ol centro pobiado, podra
cooervar una gran canidad de edificacknss pevimoniaies, qub a0 s
conservan & ravés do os Bempos, L iy
Ropublcans, constnucionas arquectinicas de caraciastioss singuarels
foprosentadas en iglesies, pazas, y casonas.

CERRO NARRIO MUSED ETNOGRARICO

Y ARQUEOLOGFICO DE GUANTUG

A1 Km. de distancia del centro de

Suparficie £
extansidnde TIST

Oelteritorio ps
Nartox Tola uneraria. que sivid de
o do oron,

Al
Temperatura; 11

Cantdn R Ly R

Musecs arquecicico Y etograico
o Guantug, en donde % enouentran
ran cantidsd do plezas

MUNICIPIO INTERCULTURAL Q00 hab:
canteaizacie: 25 de J
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5.3.3.4. Calendario turistico cultural

CALENDARIO TURISTICO CULTURAL

EVENTO

EL COMPLEJO ARQUEOLOGICO DE INGAPIRGA

Es el monumento argueolégico pre-hispanico mas importan-
te del Ecuador, enclavado en los andes australes, ostenta
majestuosos e invalorables restos culturales que en el valle
del Cafar son el testimonio de la presencia de importantes
sociedades andinas como fue la cafiari y luego la inca.

Entre los elementos que conforman el gran complejo
encontramos:

El Castillo o Templo del sol, Pilaloma, la Condamine y la
Vaguada, el Ingachungana, la Cara del Inca, la tortuga, el
Intihuayco, la escalinata del barranco y el museo del sitio

Estos componentes del Complejo Arqueolégico, se destacan
por las excepcionales caracteristicas de su canteria y la
originalidad de su disefio y construccién de su edificio
principal, un torreén eliptico.(El castillo).

Ingapirca fue un importante centro religioso, politico,
cientifico, y administrativo para los cafiaris e incas

FECHA

6 de enero

26 de
Enero

Febrero

17 - 21 Junio

20 - 25 Junio

24 - 25 de Diciembre

31de
Diciembre

VESTIGIOS ARQUEOLOGICOS DE GULEBRILAS

Mitico sitio donde, seguin la tradicién religiosa, vive la leoquina,
serpiente progenitora de la etnia cafiari
Este complejo, presenta contenidos arqueolégicos, antropolégi-
cos, ecolégicos y paisajisticos, y se encuentra ubicado en la
parroquia uncal

ntre sus elementos se destacan el cerro Yanaurcu, una
montafia con columnas estatuarias, esculpida por los cafaris;
Labrashcarrumi un taller de piedras pulidas, vinculadas a la
arquitectura inca; €l Tambo o descanso de Paredones, que

cimientos del adoratorio cafari a la orilla derecha de la laguna;
y, la laguna misma un encanto natural, en la cual se encuentra
un graderio de piedras labradas, gue desciende a la profundi-
dad de sus aguas, desde un andén y muros de contenc
seguramente con fines ceremoniales y rituales, ademds que si
han vertido muchas leyendas en torno a este lugar. Culebrillas
se encuentra a una altura de 3883 m.s.nm., a 40 kilometrogy
desde el Canton Cafar %proxnmadameme. ingresando pof
Altarurco en la Via Duran el Tambo.

88

DESCRIPCION

Centro ciudad

Centro ciudad

Centro ciudad
Comunidades Indigenas

Complejo arqueolégico de Ingapirca

Parque de Guantug Narrio plaza cafiari

Centro ciudad

Centro ciudad

Centro ciudad

QHAPAG NAN O CAMINO PRINCIPAL ANDINO

El tramo del ghapacr\an que cruza el Parque Nacional Sangay,
en el canton Cafar, esta considerado como el mejor conservado
en el Ecuador.

El Camino se extiende por cerca de 30 Km en la parte sur del
parque, desde el centro poblado de Achupallas, en el Cantén
Alausi, Provincia de Chimborazo hasta el centro poblado de
Ingapirca en el, Cantén Cafiar, su altitud varia entre los 3.000
msnm, hasta los 5319 msnm

El eje principal del camino, también conocido como el Camino
2

Real en la calzada que corre a lo largo de las cumbres andinas
y es el mas visible entre Quito y Mendoza. Se suman a esta
columna vertebral sobre las cimas mas altas de la cordillera
otras rutas que corren de norte a sur a lo largo de la costa del
Pacifico. El Imperio Inca organizé su red caminera en una escala
continental; sus caminos son una expresion invaluable del
espiritu de organizacién y planificacion de la mano de obrs,
disponible y constituy6 un instrumento clave en la unificacién der
Imperio, fisica y organizacionalmente.
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5.3.3.6. Mapa Grafico
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5.3.3.7. Mapa con publicidades e informacion

&

& L
Bts::ti Wiy

caaR "

G,

A o

No nos cree?

© f  rum v courmasun CALENDARIO TURISTICO CULTURAL
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ATRACTIVOS TURISTICOS
COMERCIO Y EMPRENDIMIENTO
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5.3.4. Revision y creacion de videos para redes sociales

A mediados del mes de Julio se revisaron varios aspectos del mapa, asegurando de que cada

elemento coincida y sea agradable a la vista.

En este periodo también se crearon 2 videos para redes sociales, publicitando el mapa y suplemento

para generar alcance entre los usuarios frecuentes y nuevas audiencias.

5.3.4.1. Video respectivo al Suplemento informativo:

https://www.facebook.com/cvomagazine/videos/374107294808547
5.3.4.2. Video respectivo al Mapa comercial
https://www.facebook.com/cvomagazine/videos/1236810567144134
5.3.4.2. Video respectivo al Mapa comercial

5.3.5. Edicién fisica del mapa turismo Cafiar 2022
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.4. Conclusiones

La aplicacion de los instrumentos como cuestionarios, analisis estadisticos y metodologias
de observacion fueron de gran utilidad para tener un diagndstico inicial en el
posicionamiento de Magazine en el contexto de disefio, resultando como problema
principal el manejo escaso de una visual sutil en el suplemento informativo y mapa turistico
comercial.

Con los resultados recolectados de estos cuestionarios y estadisticas se determind que en
esta nueva edicidn del proyecto el interés ha aumentado antes las ediciones anteriores,
contando con mas usuarios interesados en leer y compartir apartados relacionados a
Magazine como empresa informativa.

En base a los resultados e informacidn obtenidos con ayuda de los instrumentos descritos,
se determind que la linea visual manejada en esta Ultima edicidn representa y da a conocer
aspectos y datos del canton de Cafiar como lo son lugares, comercios, emprendimientos y
datos para todo usuario o individuo dispuesto a informarse acerca de ello, cumpliendo con

el propdsito planteado de la investigacion realizada.
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5.5. Recomendaciones

Se recomienda realizar un andlisis y diagnostico inicial de cualquier medio utilizado para
la distribucion y posicionamiento del contenido, ya que nos brinda informacién vy el
conocimiento necesario para enforcarnos en las principales faltas y oportunidades, como
lo es el poco interés o distribucion de material informativo.

Es fundamental que para el desarrollo éptimo de cualquier proyecto se considere analizar
los perfiles y caracteristicas de usuarios frecuentes y nuevos a base de los sistemas ya
descritos, como lo son los cuestionarios, bases de datos, estadisticas que ayudaran a
identificar caracteristicas de los mismos.

Establecer parametros y tendencias en disefio grafico como el manejo de fuentes ligeras,
distribucion y diagramacion de espacios que permitan comunicar de forma efectiva el
mensaje que se esta brindando, ayudando al posicionamiento y generando atractivo hacia

nuevas audiencias interesadas en la busqueda de informacidn, contenido.
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