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RESUMEN

El objetivo general del proyecto es fomentar y promover el reciclaje como practica sostenible
mediante la creacion de un cuento ilustrado titulado " El Guardian del Arroyo". El cuento se
disefi6 con una paleta de colores adecuada y agradable para captar la atencion de los nifios. El
objetivo del proyecto es sensibilizar a los nifios sobre los problemas medioambientales

asociados al uso excesivo de plasticos dentro de la ciudad de Cuenca.

El cuento se escribi6 de forma complementaria, cada mensaje y ensefianza transmitidos en ¢l
se apoyaron y justificaron mediante una investigacion exhaustiva. De este modo se garantiza
que la narracion de "El Guardian del Arroyo" se apoye en informacion auténtica y relevante
que contribuya a una comprension mas profunda de los temas relacionados con el reciclaje y
el medio ambiente. Cabe sefalar que este proyecto se basa en un enfoque educativo que utiliza
el poder de la literatura ilustrada para comunicar eficazmente mensajes importantes a los nifios.
De este modo, se espera que los nifios se conviertan en agentes del cambio, compartan sus
conocimientos con sus familias y tengan un impacto positivo en la sociedad y el medio

ambiente.
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ABSTRACT
The overall objective of the project was to encourage and promote recycling as a sustainable
practice through the creation of an illustrated story entitled "Stream Keeper". The story was
designed with an appropriate and pleasing color palette to capture children's attention. The aim
of the project is to raise children's awareness of the environmental problems associated with

the excessive use of plastics.

The story was written in a complementary way and each message and teaching conveyed in the
story was supported and justified through extensive research. This ensures that Streamkeeper's
storytelling is supported by authentic and relevant information that contributes to a deeper
understanding of recycling and environmental issues. It should be noted that this project is
based on an educational approach that uses the power of illustrated literature to effectively
communicate important messages to children. In this way, it is hoped that children will become
agents of change, share their knowledge with their families and neighbors, and have a positive

impact on society and the environment.
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INTRODUCCION

Hay muchas formas de educar sobre el medio ambiente y su proteccion. Existe una variedad de
soluciones potenciales, que incluyen politicas, leyes, campafias sociales, proyectos y mas. En
ocasiones, las personas tienen una comprension superficial de los temas ambientales en lugar
de un conocimiento profundo de los principios y la evidencia cientifica que proporcionan una
educacion ambiental. Por lo tanto, estas personas basan sus acciones en estos conocimientos
insuficientes, a veces con resultados preocupantes. (Espinosa y Bramwell, 2010)

En cuanto a la escala nacional de acuerdo con las ultimas publicaciones del instituto Nacional
de estadisticas y censos INEC, informa que el porcentaje dentro de los ultimos afios ha ido en
crecimiento en cuanto al consumo de plastico y derivados del mismo, seguido de los residuos
inorganicos (papel, metal, vidrio, Tetra Pak), dentro de los resultados presentados en el informe
las ciudades ecuatorianas con el indice de contaminacion mas grande son Quito, Guayaquil y
Cuenca.

El dejar de reciclar desempefiaria una accion en cadena que afectaria la biodiversidad de
ecosistemas dentro del pais, al igual que los recursos no renovables que se consumiria con
mayor cantidad destruyendo a los habitas naturales, dejando en claro la dimension del desastre
ambiental que generaria el dejar de reciclar. (Ecoembes, 2023)

Por ende, el reciclaje es un proceso fundamental, pero mas alld del reciclaje, es crucial crear
una conciencia colectiva sobre la importancia de practicas mas sostenibles en nuestra vida
cotidiana. En la actualidad los casos ambientales han aumentado considerablemente, y que para
un futuro no se tendra ninguna otra solucion, se interviene ensefiando y sensibilizando la
importancia del medio ambiente. Como punto principal de ensefianza ambiental Moriana
menciona que “el proceso educativo, es la principal base para que futuras generaciones creen

un estilo de vida mas sensibilizado hacia el medio ambiente” (Moriana, 2023)
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La educacion ambiental dentro de Ecuador es generar interés con los problemas que impiden
el bienestar individual o colectivo de las comunidades, explicando los efectos y estrategias que
se quieren lograr para la calidad de vida y del medio ambiente, teniendo como objetivo buscar
soluciones. En los pasados 20 afios el tema ambiental ha sido puesto como una precondicion
para lograr un desarrollo sustentable en la protecciéon ambiental, pero sin embargo las
estrategias sobre las multiples formas de aplicar la diciplinan en educacion.

Esta iniciativa abordara todos los aspectos mencionados y se centrard en educar a los nifios que
influiran en las futuras generaciones de la ciudad. Este proceso les dara la oportunidad de
explorar las cuestiones medioambientales a través de la investigacion, lo que les permitira
comprender los problemas y tomar decisiones con conocimiento de causa para apoyar sus

opiniones sobre el cambio medioambiental. (US EPA, 2016)
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PROBLEMATICA

El Ministerio del Ambiente propuso al Ministerio de Educacion, MINEDUC, llevar a cabo el
"Diagnostico sobre enfoque y desarrollo de la dimension ambiental en los niveles de educacion
inicial, general basica y bachillerato" en 2015. El objetivo es establecer estrategias para
fomentar el desarrollo sostenible en estos niveles educativos, teniendo en cuenta la situacion
de su tratamiento en el curriculo nacional. El diagndstico se realizd en 2015 y 2016, y los
resultados dieron lugar al actual Plan Nacional de Educacion Ambiental "Tierra de Todos".

(Ecuador, 2018)

Los nifios y jovenes del Ecuador tienen grandes oportunidades y desafios, la biodiversidad y
los ecosistemas son unicos en el mundo, pero no hay mucha informacién oficial sobre como
preservarlos. Cada dificultad representa una oportunidad, y en la actualidad, debido a que
vivimos en una época crucial en la historia humana, tenemos més intereses y recursos para

mejorar la educacion ambiental enfocada en cada persona. (Espinosa y Bramwell, 2023)

Tomando en cuenta que los nifios son mas propensos a adquirir varios temas que en su futuro
haran parte de su vida, por mucho tiempo dan a conocer los temas del desarrollo sostenible y
la educacioén ambiental de manera basica que los nifios tengan el problema de saber el como se
recicla, sin embargo, no conocer su proceso o alternativas que pueden ser usadas desde sus

hogares para fomentar el cuidado ambiental desde temprana edad.

La empresa de la EMAC EP, cuenta con material destinado para dar a conocer acerca del
proceso de reciclaje y todo lo referente al tema de como evitar la contaminacion sobre todo con
el compromiso de cuidar la ciudad y el ecosistema. Sin embargo, requiere de material didactico
que ayude a la comprension del proceso detras de la empresa y toda la ayuda que nos brinda
para mantener limpia la ciudad. Con respecto al material que es brindado a instituciones

educativas de parte de la EMAC no va dirigido para todas las edades o en especifico para las
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edades en las que empiezan a recibir en mayor cantidad la informaciéon medio ambiental. El
Ministerio de Educacion promueven el desarrollo para las a futuras generaciones mediante el
curriculo del proyecto educativo, y determina que, de entre un rango de edad de 9 a 12 afios en
nifios y nifias es la etapa en la que retienen mejor la informacién, y pueden comprender los
temas sobre todo el que involucra los problemas ambientales y el como reciclar correctamente
los desechos que se general. EI Acuerdo Ministerial MINEDUC presenta en el curriculum de
educacion los temas ambientales a la basica superior y en adelante haciendo que no haya tanta

difusion hacia nifios de menores edades.
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JUSTIFICACION

En la actualidad no hay sensibilizacién sobre la contaminacion, ya que existe una gran
inexperiencia relacionada con el cuidado de la naturaleza debido a la reduccion de la educacion

ambiental en todos los niveles educativos (EFEverde, 2017).

Los contenidos que son mostrados dentro de las instituciones no enfatizan los temas
medioambientales sino son mostrados con mayor relevancia en la lectura las otras areas de
conocimiento dejando de lado las que hablan sobre el reciclaje y cambios ambientales, y con
respecto a cuentos infantiles es escaso o no tienen suficiente difusion dentro de la educacion
complementaria, incluso este argumento puede ser abarcado con mayor profundidad en edades

mas adultas.

Los beneficios que genera la lectura dentro de los nifios es la comprension y reflexion
estimulando la imaginacion para buscar una solucion a problemas. Las historias, cuentos y
libros generan en los nifios un hébito de lectura ajeno a lo que se ensefia dentro de

establecimientos educativos. (Educo, 2020)

El tema del reciclaje dentro la educacion en una escala nacional es solo brindada a nifios jévenes
que se encuentran dentro del nivel de basica superior, mientras que en las edades infantiles se
toca a menor profundidad dando a los nifios las ideas bésicas del como se realiza el reciclaje y
cuales son sus consecuencias, por lo cual es importante innovar y tomar mas en cuenta las
herramientas actuales para captar la atenciéon de los nifios, dando una nueva vista hacia la
literatura, fomentando el desarrollo para los nifios del pais. Por lo cual con la implementacion
de ilustraciones llamativas que demuestren el reciclaje de manera sencilla y eficaz, los nifios se

veran beneficiados en su desarrollo de pensamiento en el cuidado del medio ambiente.
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En la actualidad la lectura en los sistemas de educacion es utilizada para la pedagogia en
distintas areas del conocimiento, ya que los elementos visuales que se muestren ayudan a que
se entienda de mejor manera el contenido y asi retener la informacion con mayor facilidad,
contribuyendo al desarrollo de las capacidades de la lectura y comprension, que a su vez pueda
ser usada en las distintas areas de conocimiento implementando la lectura como un método de

concientizar e incentivar a los nifios sobre el tema del reciclaje,

Con el diagndstico de curriculum de educacion se presentan mas temas de exposicion en cuanto
a la educacion ambiental tomando en cuenta la comprension de los nifios sobre la actualidad
que afecta no solo al pais sino a todo el mundo, por lo que el Ministerio de Educacion fomenta
la formacion de ciudadanos socialmente responsables con el tema de ser conscientes de manera

ambiental dando un compromiso con el bienestar del pais para futuras generaciones.

La finalidad es impulsar la concientizacion del reciclaje dentro de instituciones educativas,
siendo uno de los problemas que afecta en la actualidad, proporcionar una ayuda en los nifios
para detonar el cambio y aumentar el porcentaje de cuidado ambiental en la ciudad de Cuenca,
asi como enfocar la importancia del reciclaje para que en un futuro, sea un habito que este
incorporado en sus vidas, ya que la educaciéon medio ambiental suele estar centrado en
contenidos abstractos, que son temas alejados a lo que los nifios estan relacionados
habitualmente, por eso una buna educacion del reciclaje es fundamental para transmitir los
conceptos claros del reciclar y asi se generen los residuos minimos dentro de sus hogares.

(Fundacion Melior, 2018)
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OBJETIVOS

Objetivo general

Disefiar un cuento ilustrado que promueva el reciclaje dirigido a nifios de 9 a 12 afios para la

EMAC EP de la ciudad de Cuenca.

Objetivos especificos

° Identificar la informacion sobre los antecedentes de material didactico
sobre el reciclaje dentro de la ciudad de Cuenca.

° Aplicar los fundamentos de disefio en editorial e ilustracion para el
desarrollo de la experiencia con aspectos funcionales y cognitivos acerca del
reciclaje.

° Crear un cuento ilustrado sobre la concientizacion del reciclaje para

nifios como complemento a su aprendizaje.
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CAPITULO I DIAGNOSTICO

1.1 MARCO TEORICO

1.1.1 El disefio grafico como importancia en la comunicacion

Es el campo que estudia la creacion de imagenes con una variedad de elementos y ofrece
soluciones visuales para comunicar mensajes y conceptos a través de imagenes, tipografia,
efectos, colores y simbolos (Martinez, 2021).

Se puede encontrar en una variedad de medios digitales y convencionales, como vallas
publicitarias, revistas, sitios web y logotipos. El objetivo principal del disefio grafico es
transmitir un mensaje o idea que sea visualmente atractiva y efectiva que el publico pueda

comprender.

1.1.2 El uso del diseiio editorial en publicaciones

Una rama del disefio grafico llamada disefio editorial se enfoca en la creacion de libros,
revistas o periddicos. Es responsable de la arquitectura editorial y la grafica de cada
publicacion. Para atraer la atencion del lector, la informacion debe ser clara y precisa. (Elisava,
2023)

Se enfoca en transmitir un mensaje a través de textos y elementos graficos en medios impresos
o digitales, desarrollando un método para involucrar al publico a través de una estimulacion
visual a través de la eleccion de tipografias, fotografias y el disefio de elementos graficos que

puedan realzar la presentacion del mensaje, producto y la experiencia de lectura y el material.

Los objetivos del proyecto, como el publico objetivo, el tipo de publicacion, el formato y el
mensaje que se transmitira, se pueden cumplir utilizando el disefio editorial para crear
publicaciones convincentes y persuasivas. Para proporcionar a los lectores una experiencia de
lectura cautivadora, el disefio editorial consta de una serie de elementos interconectados.

Algunos de estos elementos incluyen el formato, la cuadricula, la fuente, los graficos y los

colores. (Vega, 2012)
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1.1.2.1 Formatos con respecto a las extensiones, difusion del contenido y de

tamano

Se refiere a la presentacion fisica de la publicacion, y en la actualidad también se refiere a
los diversos tipos de archivos digitales. Se debe determinar cudl es el formato mas apropiado
para publicaciones impresas, ya sea una revista o un libro. Por ejemplo, es raro encontrar una
novela impresa en tamafio A4 o un informe de empresa en tamafio bolsillo. Si se habla de
formatos digitales, se deberia determinar si un PDF es mds accesible para un publico especifico

que una publicacion hecha como aplicaciones o en HTML. (Eguaras, 2022)

Formatos segin el archivo en editorial

El formato de archivo mas utilizado para publicar contenido de publicacion es el PDF,
independientemente del tamafo del documento o archivo. Puede estar seguro de que el disefio
y el disefio se conservaran cuando se impriman al usar este formato. Los archivos INDD, que
son archivos nativos de Adobe InDesign, se pueden exportar como archivos PDF una vez que
estan empaquetados y listos para imprimir, sin perder ninguna de las partes del archivo original.
Estos elementos incluyen el formato, la cuadricula, la fuente, los graficos y los colores. (Martin,
2023)

Un formato de libro electronico comun es EPUB, que significa publicacion electronica. La
capacidad de adaptar el texto a los limites de la pantalla del lector electronico es una de las
caracteristicas principales de este formato. En otras palabras, la cantidad de palabras en una
sola linea varia segln el ancho, el tamafio y el tipo de letra seleccionado. Sin embargo, su
especialidad es representar la pagina tal y como se disefi¢ en la aplicacion original, sin tener en
cuenta las limitaciones de espacio y orientacion de los diferentes dispositivos que la

representan. (Lainez, 2021)

Formatos segun el contenido en editorial
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Un formato de contenido es cualquier formato utilizado para transmitir informacion, ya sean
ideas, cuentos, noticias o palabras e imagenes. Estos pueden cambiar dependiendo de la
editorial y el medio impreso o digital.

Los e-books son uno de los formatos de contenido digital que las empresas mas publican. Este
formato es similar a un libro digital, pero generalmente con menos palabras. El tamafio
promedio de un e-book es de 2.000 a 3.000 palabras y tiene una diagramacién que ayuda a leer.

(Content, 2021)

Formatos segin el tamaiio en editorial

Para empezar, es importante recordar que cuando hablamos de usos, nos referimos a los usos
mas frecuentes de cada tipo de formato. Como no es algo estandarizado, puede usar cualquier
formato para cualquier otra cosa (Garrido Fernandez, 2021).

Se puede dividir en formatos impresos como digitales y tener formatos estandarizados o
personalizados.

Los formatos de papel, que se ajustan a la norma ISO 216/DIN 476, utilizan una féormula
matematica caprichosa en la que las medidas de los lados de cada formato mantienen una
proporcion tal que, dividiéndolo en su longitud, cada una de las mitades mantiene la misma
relacion entre sus lados que el pliego original. En otras palabras, cada formato tiene
aproximadamente la mitad de la superficie del inmediato superior. Mientras que, al imprimir
en un formato personalizado, se puede salir de la formula de los estdndares del formato, y

generar nuevas medidas dependiendo del disefio que se quiera. (Galindo, 2021)
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23.4 X 33.1"
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841 X 1189mm / AO
33.1 X 46.8"

Figura 1 Formatos de papel serie A

(Paperline, 2021)

En cuanto al formato digital a diferencia del formato impreso, las medidas que se ocupan son
pixeles x pulgadas, que dependiendo del medio digital el tamafio varia al igual que en un
tamafio impreso, pero se trabaja mas con la medida de pixeles, y la resolucion del contenido.

Ya que la cantidad de pixeles en digital son menores a la hora de imprimir. (Castafieda, 2019)

1.1.2.2 La importancia de la reticula en un disefio

Las reticulas ayudan a dar equilibrio y estructura a la publicacion, lo que hace que alinear
los distintos elementos del disefio y saber donde colocarlos sea mucho mas facil y sencillo. Los
disefiadores suelen usar reticulas para garantizar que los disefios se ajusten a los tamafos y
formatos impresos y digitales. (Roskell, 2018)
Los disenadores utilizan la reticula como herramienta para organizar areas con texto,
fotografias, tablas y otros elementos. La claridad del material, el orden del disefio y la
inteligibilidad son componentes del sistema reticular que promueven la confianza en la lectura.
Cuando la informacion se presenta de manera clara y organizada, el lector puede leerla mas
rapida y facilmente, lo que mejora la retencion del conocimiento. Las dimensiones de los

campos de reticula, que pueden ser infinitos, son determinadas por el disefiador. En general,
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para establecer la red de divisiones, cada proyecto debe examinarse cuidadosamente. Dentro
de la reticula, existen varias partes que conforman la estructura, incluyendo las columnas, filas,
margenes, formato, modulos, medianil, marcadores, entre otros. En conjunto, estas partes
trabajan para establecer una estructura visual coherente y legible en el disefio editorial.

(Hernandez, 2022)

1.1.2.3 Margen
Los margenes dentro del disefio son los espacios en los bordes que definen el espacio que
se dispondra a través de la reticula. Se usa para proporcionar informacién secundaria y

tranquilizar al espectador (Cedefio, 2023).

Figura 2 Margen
(Hernandez, 2022)

1.1.2.4 Columnas

Las partes verticales de una reticula se denominan columnas. Una reticula puede tener entre
una y dieciséis columnas. El tipo de publicacion determina el numero de columnas. En otras
palabras, una reticula con més columnas significa mas flexibilidad. Las columnas son cada vez
mas importantes en el disefio de paginas web, asi como en publicaciones editoriales como

periddicos y revistas. (Hernandez, 2022)
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COLUMNAS

Figura 3 Columnas

(Hernandez, 2022)
1.1.2.5 Filas
En contraste con las columnas, las filas son espacios horizontales que dividen el contenido
en secciones. Las secciones horizontales de una reticula se denominan filas, ayuda a separar el
contenido horizontalmente y crear una jerarquia en una pagina al dividir secciones como titulos,

subtitulos, bloques de texto e imagenes. (Hernandez, 2022)

Figura 4 Filas
(Hernandez, 2022)

1.1.2.6 Modulo
Son bloques o espacios individuales que se crean por las filas verticales y horizontales, cuando
varios moédulos se juntan, se crean las filas y columnas. Esto hace que el contenido sea

coherente y facil de leer (Cedeno, 2023).
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MODULDS

Figura 5 Modulos
(Hernandez, 2022)

Los medianiles son los espacios entre las filas y columnas que ayudan a determinar un

espacio de respiro entre el contenido. El propdsito es mostrar al lector que debe saltar a la

siguiente linea para evitar que continte leyendo en la linea de la columna contigua. (Piferrer,

Corcoy Bullich, & Pons Tarranzo, 2021)

1.1.2.8 Marcadores

Figura 6 Medianiles
(Hernandez, 2022)

—H—E

Los marcadores son herramientas visuales que indican donde se encuentran los elementos

en una pagina. Marcan donde se colocara la informacion repetida de una pagina a otra, los

titulos de los capitulos, las numeraciones de las paginas, los encabezados y los pies de pagina,

etc., se utilizan con frecuencia en libros y revistas. (Hernandez, 2022)
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Figura 7 Marcadores
(Hernandez, 2022)

1.1.3 El color

El color es la percepcion visual de los objetos bajo la luz a través de la interpretacion de las
transmisiones de sefales nerviosas captadas por los fotorreceptores del ojo (Rodriguez, 2021).
En términos menos complejos, los colores son diferentes colores y estan relacionados con la
longitud de la luz. Los primeros colores reconocidos son rojo, azul y amarillo. Cuando estos se
combinan, se crea una variedad de colores.

En el diseno grafico y editorial, el color es un concepto importante para transmitir un mensaje
para crear una comunicacion visual efectiva. La combinacion de colores ayuda a crear una
jerarquia visual y atraer la atencion hacia los elementos del diseno.

En modelos digitales, los colores primarios, también conocidos como RGB, son el rojo, el
amarillo y el azul, que se consideran colores puros porque no requieren una mezcla. Los colores
secundarios son verde, naranja y violeta cuando se combinan los colores primarios. Esto
permite la creacion de nuevas combinaciones que se utilizan para los propoésitos deseados de

transmision.

1.1.3.1 Psicologia del color
La psicologia del color investiga como los colores influyen en el estado de animo, el
comportamiento y la percepcion del mundo de las personas. Cada color puede generar

sensaciones y emociones dependiendo del mensaje que se quiera transmitir, por lo que es
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importante crear una comunicacion visual efectiva con una paleta de colores que se adapte a la
publicacion.

Es importante tener en cuenta el uso de tonos calidos y frios porque pueden generar sensaciones
diferentes. Las tonalidades calidas suelen causar reacciones positivas, como calor, o negativas,
como enfado, mientras que las tonalidades frias pueden causar tristeza o también calma. La
forma en que una persona ve las tonalidades siempre depende de su estado de &nimo. (Esteban

y Folgado, 2021)

1.1.3.2 La influencia del color en el aprendizaje de los nifios

El uso adecuado de los colores tiene un impacto en el estado de &nimo de los nifios y su
comportamiento. Pueden ayudar a mejorar la concentracion, reducir o aumentar la agresividad,
conciliar el suefio y relajarse o estimular la memoria. Transmiten principalmente sensaciones
relajantes que ayudan en la conducta de los nifios, especialmente en las cosas cotidianas como

la comunicacion y el manejo de sus sentimientos. (Esteban y Folgado, 2021)

La sensibilidad de los nifios a los colores puede influir en como reaccionan al entorno que los
rodea. Los colores no solo envian sefiales al cerebro para que sienta hambre, tranquilidad o
ansiedad, sino que también pueden distraer a un nifilo o mejorar su potencial de aprendizaje. El
disefio de los espacios educativos de los nifios depende del color. Los nifios muestran todo su
potencial para el aprendizaje en salas coloridas. Esto se basa en la capacidad del color para
influir en la forma en que las personas ven su entorno. Los estudios cientificos afirman que el
cerebro y todo el sistema nervioso central estan afectados por los colores. Las emociones, la
claridad mental y los niveles de energia se ven afectados por la liberacion de una hormona

cuando el color pasa del ojo al cerebro. (Meng, 2021)

1.1.4 Tipografia

El término proviene de las palabras griegas "typos", que significa golpe, marca o forma, y
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"graphia", que significa escribir. La representacion de las letras se conoce como tipografia
(Llasera, 2023).

La tipografia es el conjunto de letras o caracteres que se aprenden. Si se usa correctamente, se
pueden crear vallas publicitarias, libros, revistas, etc. Esta presente en todas partes y es uno de
los componentes principales del disefio porque sirve para representar los mensajes,
especialmente en el campo de la publicidad, el marketing, el disefio y el arte, incluyendo toda
la parte visual esencial. (Santos, 2023)

Es crucial elegir la tipografia adecuada para transmitir el mensaje deseado en un disefio,

dependiendo del estilo que se quiera transmitir.

1.1.4.1 Tipografia Decorativa

La tipografia decorativa ofrece una variedad de disefnos fascinantes que difieren de las
formas tradicionales de las letras. Se distinguen por llevar diferentes disefios que llamen la
atencion de diferentes publicos; la forma, el grosor y los detalles pueden variar. Los disefios

festivos, llamativos o temadticos, como eventos y portadas de dlbumes, los encuentran mas.

(Llasera, 2023)

€l veloz zorto
marron salta sobre
el perro perezoso.

Basteleur Bold

Figura 8 Tipografia decorativa
(Llasera, 2023)

1.1.4.2 Tipografia utilizada en comics
La tipografia que se usan en los comics es particularmente reconocible, desde los que se

usan en los titulos hasta los que se usan en cada panel de la historia. Los titulos de los comics
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también deben reflejar la esencia de la trama o el personaje central del comic o novela grafica
a la que estan destinados, hasta el punto en que la tipografia da al comic personalidad propia y
se convierte en una especie de marca identificable al instante en cualquier lugar. (Ochoa

Rendon, 2012)

1.1.4.3 Tipografia en la narracion de comics

El texto clasico de globo de didlogo y narracion sigue la l6gica de mantener la opacidad para
dar protagonismo al contenido, pero es interesante notar que tiene reglas previamente
establecidas, como cuestiones sintacticas propias que generan un lenguaje particular que los
lectores interpretan rapidamente e incorporan a su comprension de los textos. No obstante, hay
ocasiones en las que un tipo especifico de signos se emplea en una seccion especifica del texto.
En muchas ocasiones, los acentos o dialectos especificos de los personajes se ilustraron
utilizando tipografias apropiadas o colores diferentes, e incluso se utilizaron otros tipos de
disefios manuscritos para hacer mas evidente la mano del personaje que narra y describirlo

utilizando la misma morfologia de los signos. (Adobbato, 2015)

1.1.5 Ilustracion

La ilustracion incluye imagenes que pueden transmitir un mensaje, generalmente
acompafiando textos o historias o conceptos, pero no siempre es necesario. La ilustracion, a
diferencia de la escultura u otras artes, utiliza imagenes bidimensionales que comunican y
transmiten una idea. Se pueden utilizar una variedad de técnicas, materiales y dispositivos

digitales para crear las ilustraciones. (D1 Mascio, 2022)

1.1.5.1 Importancia de la ilustracion en el disefio grafico

En la actualidad, la ilustracion es ampliamente utilizada en el &mbito de la comunicacion,
por lo que es fundamental para el desarrollo del disefio grafico, ya sea en publicidad u otro tipo
de comunicacion visual. Para potenciar el mensaje de la marca o la campafia que se estd

llevando a cabo, encuentre un buen escaparate en el disefio publicitario. La ilustracién puede
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agregar creatividad y dinamismo a cualquier pieza de disefio, lo que la convierte en una
herramienta muy util y efectiva para el disefio grafico. Debido a que es una técnica agil que
permite obtener resultados que serian mucho mas dificiles de lograr con otras técnicas, se
vuelve un aliado mads. Se utiliza para ilustrar un documento o mensaje; se considera una
herramienta versatil porque puede usar una variedad de formatos y métodos. Las posibilidades
son infinitas, lo que abre un universo de oportunidades para transmitir mensajes de manera
precisa y efectiva. Pueden durar mucho tiempo porque no estan relacionados con la moda y se

adaptan facilmente a las tendencias. (Di Mascio, 2022)

1.1.5.2 Tlustracion en el ambito editorial

La ilustracion editorial se usa principalmente en revistas y periodicos, pero también puede
usarse en plataformas digitales. Se usa en conceptos conceptuales y decorativos porque puede
ayudar a comprender conceptos complejos y hacer que la informacidon sea mas accesible e
incluso atractiva. Es una herramienta efectiva para comunicar ideas, contar historias y captar
la atencion del lector sin que resulte tedioso, ofreciendo un método mas creativo para leer.
Las ilustraciones editoriales son utilizadas por todas las publicaciones editoriales, el ilustrador
se enfoca en temas actuales desde sus primeras apariciones en los medios y, en ocasiones, se
convierte en un critico de la realidad a través de su trabajo. La ilustracion editorial es una
herramienta importante de comunicacion que puede captar la atencion de los lectores y
transmitir mensajes importantes en una época en la que el contenido se consume rapidamente.

(Constant, 2021)

1.1.5.3 Iustracion narrativa como recurso didactico en cuentos para nifos
Debido a que las imagenes no solo ilustran y decoran el texto, sino que también dialogan,

contraponen o complementan el texto, los cuentos ilustrados destacan por su complejidad y

diversidad creativa. Con las ilustraciones, los nifios reconocen, identifican e imaginan nuevas

posibilidades, lo que facilita su aprendizaje y comprension lectora, y aprenden el lenguaje
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grafico mucho antes que el escrito. Un libro con imagenes atractivas hace que la lectura sea un
placer y estimula el deseo de leer mas. En la actualidad, las nuevas herramientas tecnologicas
han facilitado y acelerado el desarrollo de ilustraciones para cuentos y su acceso global. En la
actualidad, las ilustraciones en los libros no solo sirven como apoyo a un texto, sino que los
ilustradores también se ven obligados a realizar una investigacion y andlisis de la historia para
complementar la narracion. Incluso hay cuentos infantiles cuyo peso recae por completo en la
imagen y el texto solo sirve de apoyo, o algunos que pueden mejorar el contenido escrito con

dibujos que aportan nuevas ideas. (Castelan, 2021)

1.1.6 Storytelling en el disefio
El storytelling es el arte de combinar eventos reales o ficticios para crear una atmdsfera que

cautive y envuelva; se utiliza para transmitir mensajes e intentar influir en el comportamiento
del espectador. El cuento es un recurso muy util porque toca la mente humana. Es un instinto
natural mantener el orden y dar significado a lo que ven. (Lozano, 2023)

La narracién puede mejorar la efectividad del disefio al dar vida a las ideas y crear una conexion
con la audiencia. El libro de Ellen Lupton "El disefio como Storytelling" ofrece una guia de
recursos y estrategias para aplicar mecanismos narrativos en la creacion de graficos, productos,
servicios y otras practicas de disefio. El libro explica como un buen disefio y una narracion
pueden llegar directamente a los usuarios. Utilizando técnicas de narracidon de historias, los
disefiadores pueden crear una experiencia mas emotiva y memorable para la audiencia.

(Lupton, 2017)

1.1.6.1 Elementos principales en el storytelling

Mensaje: Es comun que el relato se divida en dos partes. Story es la narracion y el mensaje
que se transmitira; Telling: la forma en que se transmite ese mensaje.

Si el mensaje es fuerte, puede tener efecto incluso si el telling es débil. Pero si es débil,

dificilmente conseguira salvar el contenido incluso si se usan buenas herramientas. Aunque hay
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una gran cantidad de textos, historias y conferencias en la actualidad que dejan a la audiencia
entusiasmada, solo hay unos pocos contenidos que realmente impactan y te hacen recordarlos.
Al trabajar bien el mensaje y los siguientes tres elementos, estos son los que logran equilibrar
las dos partes del relato. (Vega, 2012)

Ambiente: Los eventos deben tener lugar en algin lugar. Si el escenario esta bien explicado,
la comunidad puede completar el dia. Es bueno contar historias cercanas, creibles y con las que
pueda identificarse para que el usuario no lo vea como un extrafio. Ayudara el usar lugares y
personajes que sean similares a su audiencia. (Gitnux, 2022)

Personaje: Un personaje es una persona que pasa por transiciones que hacen que la
informacion se transfiera de un conflicto que lo ayuda a crecer. Pero el conflicto debe seguir
para llevar a cabo esta transformacion (Gitnux, 2022).

Conflicto: El principal factor que genera interés en la audiencia es el conflicto. Se puede definir
como el desafio que surge para motivar al personaje a recorrer toda la jornada de esta manera.
Un conflicto basico no llama la atencidn, ya que no crea conexion, el conflicto debe ser
complejo y desafiante al punto de requerir la transformacion del personaje para que sea

superado. (Vireira, 2021)

1.1.6.2 Regla de 3 en el storytelling

La regla de tres es una técnica utilizada en la escritura de guiones para hacer que la idea sea
mas atractiva y agregar ritmo a la historia. Pero el guion grafico es una herramienta visual que
representa cada etapa especifica de la historia. Al aplicar la regla de tres en un guion grafico,
se pueden usar tres celdas para ilustrar y describir tres reglas que se desean tener en el hogar.
(Cubero, 2019)
Se deben seguir algunos pasos para contar una historia de manera efectiva, como leer la

descripcion y sintetizar el texto en una viiieta. Ademas, se debe realizar una lectura con las
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primeras anotaciones del guion, marcando los personajes que aparecen en cada escena, las
localizaciones y decorados, el vestuario, la época, etc. (Cubero, 2019)

1.1.6.3 Tres capas del cerebro humano en el storytelling

Las historias mejoran la conexidn entre las personas con sus sentimientos. Pueden mejorar la
empatia y, con frecuencia, ayudar a fortalecer los ideales mas elevados, como la bondad y la
compasion. El cerebro libera oxitocina, la hormona de "conexion" o "amor", a medida que se
conecta con los personajes de una historia. El lector se hace cercano a los personajes a pesar de
que no lo vea personalmente. (Conectomus, 2021)

La capa Pulsional: Es profunda. Esta capa esta relacionada con la imagen del producto y su
percepcion. Con esta capa, podemos determinar si nos gusta un producto, una persona, etc
(Zapatero, 2019).

La capa Racional: Ayuda a tomar mejores decisiones. Comprende el andlisis de necesidades,
costos y beneficios y llega a la conclusion de que el producto valorado soluciona un problema
para los clientes (Zapatero, 2019).

La capa Afectiva: Se refiere a los valores universales que transmite el producto e involucra
sentimientos y emociones porque se dirigen a lo que realmente importa para la persona y hace
que elija un producto por encima de otro (Zapatero, 2019).

Se sabe que una de las mejores formas de comunicar es contar una historia que conecte
emocionalmente con la persona a la que se dirige, y si se basa en esto, también es una de las

mejores formas de influir en la toma de decisiones. (Zapatero, 2019)

1.1.6.4 Los arquetipos de Carl Jung en el storytelling

Los arquetipos de personalidad, segiin Jung, son una coleccidén de patrones emocionales y
de comportamiento que residen en el subconsciente colectivo e influyen en como percibimos
las sensaciones, las imagenes y el mundo en general, lo que nos ayuda a obtener una

comprension de la realidad que nos rodea. (Cardona, 2021)
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Los arquetipos en la narracion de historias son patrones de comportamiento, personalidad y
valores que se encuentran en el inconsciente colectivo de la humanidad. Para emocionar al
publico y crear una historia mas convincente, los arquetipos se utilizan en la narracion de

historias. (Navarro, 2023)

Algunos de los arquetipos de narracion de historias mas comunes son:

El héroe: Representa superar el mal y buscar la verdad y la justicia.

El villano: Representa el mal y la oposicion al héroe.

El mentor: Es la persona que guia y ayuda al héroe a superar las dificultades.
El compaiiero: Es el amigo fiel y confiable del héroe.

El creador: Es un simbolo de creatividad e innovacion.

El inocente: Representa la ingenuidad y la honestidad.

El sabio: Es aquel que tiene conocimiento y sabiduria.

El rebelde: Representa la lucha contra la autoridad y la busqueda de libertad.
El amante: representa el amor y la pasion.

El explorador: Representa la bisqueda de aventuras y la blisqueda de nuevos horizontes.

1.1.6.5 Cono de la plausibilidad

El cono de plausibilidad es una idea que se puede usar en la narracion de historias para crear
escenarios futuros plausibles y creibles. Es parte del proceso de creacion de escenarios futuros.
Los disefiadores y escritores pueden usar el cono de la plausibilidad para crear historias basadas
en futuros realistas y plausibles. Se puede utilizar en el contexto de la narracion para garantizar
que la historia esté basada en la realidad y que la audiencia pueda conectarse con ella. Con su

ayuda, los narradores pueden escribir historias mas atractivas e impactantes. (Martinez del Rey,

2021)
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1.1.6.6 Storyboard

El storyboard es una idea que puede usarse para una variedad de cosas. Se emplea
comunmente en las peliculas, esta herramienta se utiliza para crear un esquema de como se
desarrollard una escena. También se usa en marketing, publicidad e ilustraciones de anuncios,
y los directores de arte y los disefiadores graficos lo consideran una herramienta muy util. Para
crear un storyboard, es necesario tener un guion técnico de la pelicula o cortometraje que se
grabard. Ademas, debes revisarlo antes de crear un storyboard. Después de obtener este control,
es necesario establecer las escenas mas importantes para la trama. Es un trabajo dificil y
detallado que requiere mucho tiempo. Por lo tanto, es mejor concentrarse en que los dibujos
sean sencillos pero claros en cuanto a lo que representan en lugar de proporcionar todos los
detalles, incluso los mas pequefios. Por lo tanto, los miembros del equipo de grabacion y
realizacion del video, asi como los demas miembros del equipo, pueden comprender facilmente

lo que se explica en cada escena. (Pérez, 2022)

1.1.6.7 Arco narrativo de Gustav Freytag

El dramaturgo y novelista alemén Gustav Freytag cred una estructura dramatica llamada
Piramide de Freytag. Segun su teoria, las historias efectivas se pueden dividir en dos mitades:
el juego y el contra juego, con el climax en la mitad central. La introduccién, la carrera
ascendente, el climax, la carrera descendente y el desenlace o catastrofe constituyen la forma
de una piramide o triangulo de estas dos mitades. El protagonista se enfrenta a su mayor desafio
en el climax de la historia. El desenlace, donde se resuelven los conflictos historicos, ocurre
después del climax de la accion descendente. La pirdmide de Freytag es una herramienta util

para ensefar métodos de escritura y analisis de historias. (Reis, 2022)
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Piramide de Freytag  Climax

Complicacién Reversioén

Incidente Incitador \Qé Resolucion
) /
Expasicion Denouement

Figura 9 Piramide de Freytag
(Onidi, 2021)

Aunque es una estructura narrativa bastante simple, es otra variante mas avanzada del
planteamiento, nudo y desenlace, y es util para esquematizar la resolucion de cualquier trama.
De esta manera, se podra desatar gradualmente la trama mas complicada e incluso determinar

si hay suficiente material para convertir una subtrama en una historia mas grande. (Budok,

2020)

1.1.7 Deus Ex Machina

Cuando una persona, un objeto o un evento inesperado aparece y resuelve un conflicto o un
problema aparentemente insoluble, se utiliza el recurso de la trama de "Deus ex machina". No
necesariamente tiene que ser una maquina; puede ser la aparicion de un nuevo personaje, el uso

de la magia o incluso parecer que "todo fue un suefo".

Hace referencia a cuando un evento, habilidad u objeto desconocido surge de repente para
salvar el dia. Segun algunos criticos, el evento fue tan impredecible que parecia un verdadero
deus ex machina. Algunas personas ven el dispositivo deus ex machina como una forma facil

de encontrar una solucion en un momento de desesperacion. (Escritores, 2022)

1.1.8 Desarrollo de personajes
La construccion o el desarrollo de personajes en el cine, la television y la literatura se utiliza

para crear personajes y hacerlo tridimensional, se incluye la profundidad, pensamientos claros
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y objetivos. En este contexto, la evolucion de personajes también se refiere a los cambios que
pueden experimentar debido a sus acciones y comportamientos. Por otro lado, en cuanto a la
definicidén de personaje en psicologia, la puesta en escena y como refleja sus sentimientos,
emociones, entre otras cosas, forman parte de la puesta en escena. Si no se tiene una idea clara
del personaje, sus limitaciones, sentimientos, temores sera dificil que el espectador o lector se

conecte con €l y no obtendra el éxito esperado. (Cordova, 2022)

1.1.9 Diagramacion del comic

La diagramacion de un comic es un proceso importante para la narrativa visual de la historia.
Al diagramar un comic, se deben considerar los siguientes elementos:
Las vifietas: Representan una escena y corresponden a una ilustracion; son la unidad minima
narrativa y grafica del comic. Nos permite contar la historia sucesivamente con varias vifietas.
Pagina inicial: La pagina principal del libro contiene una imagen del personaje principal, una
frase célebre del personaje y una resena de las fechas de publicacion.
Diseiio y diagramacion de historietas: El publico objetivo, la secuencia narrativa y el lenguaje

audiovisual deben tenerse en cuenta.
1.1.9.1 Tipos de diagramacion en un comic

Comic Europeo

Los comics europeos, también conocidos como Bande Dessinée, suelen tener un formato mas
amplio que el resto. La cantidad de vifietas por pagina suele ser mayor, generalmente entre 5 y
8 vifietas, pero dependiendo de la accion que suceda, pueden ser menos o incluso mas. Abarcan
los comics producidos en Europa, principalmente en Francia, Bélgica, Italia y Espafa. Su
énfasis en historias y temas mas maduros distingue su enfoque en la narrativa compleja y el

desarrollo de personajes. (CevagrafComics, 2023)
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Figura 10 Comic Europeo
(CevagrafComics, 2023)

Comic Americano
Los comics americanos de superhéroes suelen ser mas dindmicos que los demas, con un

promedio de 3 a 6 vifietas por pagina, pero dependiendo de la accion, puede encontrar mas

vifietas, aunque en su mayoria tendran una funcidon de transicion o movimiento.

(CevagrafComics, 2023)

Figura 11 Comic Americano

(CevagrafComics, 2023)
Manga
El manga, que tiene un formato mas pequefio que los demas, suele tener entre 3 y 5 vifietas,
aunque también puede variar, no es recomendable excederse al ser un formato pequefio, ya que

en manga se debe utilizar una estructura mas simple y un atractivo visual mayor que el resto de

los codmics. (CevagrafComics, 2023)
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Figura 12 Manga
(CevagrafComics, 2023)

1.1.10 Planos fotograficos

La proporcion y el angulo que ocupa el protagonista dentro del encuadre se conocen como
plano, y dependiendo del plano, puede ofrecer diferentes sentimientos y emociones. Al
utilizarlos correctamente, pueden transmitir un mensaje o una historia que se quiera representar
a través de imagenes. (De Blois, 2022)

Por lo cual a continuacion se presentan los planos generalmente conocidos y utilizados.

Gran Plano General

El gran plano general es el mas descriptivo porque es el mas abierto. Los personajes no tienen
identidad o tienen muy poca porque lo importante es la localizacion, el escenario o el contexto
de la imagen. Por lo tanto, se ocupa para fotografiar paisajes, ya sea urbanos o naturales, y se
da un mayor enfoque al escenario con estos planos de fotografia generales o largos, a veces

también llamados panoramicos. (De Blois, 2022)

Plano General

Este plan permite contemplar una gran cantidad de informacion sobre el escenario y los
personajes de cuerpo entero, lo que te permite identificar de manera precisa el sujeto y el
entorno. A nivel visual, el fondo sigue siendo igual de importante que el objeto o persona

retratado. Los ejemplos de este tipo de imagenes incluyen fotografia documental, moda y
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viajes. Es ampliamente utilizado en el lenguaje cinematografico porque permite ubicar al

espectador en un contexto claro y preciso. (De Blois, 2022)

Plano Entero
Todo el cuerpo aparece en ese plano. El personaje principal de la fotografia ocupa todo el
encuadre y es el foco de la toma. Se debe cuidar la postura del modelo en este tipo de plano

porque si es buena, la foto sera mucho mas atractiva. (Illescas, 2021)

Plano Americano

Debido a la popularidad de las peliculas sobre el lejano oeste, comenzaron a tomar este tipo de
plano que se denomina "americano u occidental". El plano 34 les permitidé organizar las
cartucheras de manera adecuada y mantener un angulo adecuado para grabar mientras
desenfundaban el arma. En este caso, el sujeto estd enmarcado desde la cabeza hasta las
rodillas; este tipo de plano permite resaltar suficientemente la figura y el rostro de la persona.

(De Blois, 2022)

Plano Medio

En este plano, la fotografia se vuelve mas cercana a la persona cuando se acerca. Con el plano
medio, cubre desde la cabeza hasta la cintura. Debido a que este tipo de encuadre se utiliza con
frecuencia para resaltar la belleza del cuerpo humano, es un tipo de plano muy utilizado en la
fotografia de moda. Ademas, se utiliza ampliamente en retratos formales y representaciones de

la realidad entre dos sujetos, como en entrevistas. (Illescas, 2021)

Plano Medio Corto

El rostro y el busto de la persona fotografiada se muestran principalmente en el plano medio
corto, lo que significa que la figura ya se muestra como lo principal del plano, especialmente
si se dispara en vertical. Su objetivo es capturar sentimientos, y son imagenes mas dramaticas

y descriptivas. (De Blois, 2022)

Primer Plano
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El primer plano, también conocido como primer plano menor o primer plano de retrato, cubre
los hombros y el rostro. Este tipo de plano, al igual que el plano detalle y el primerisimo
primer plano que veremos a continuacion, se corresponde con una distancia intima porque

muestra confidencia e intimidad con el personaje. (Illescas, 2021)

Primerisimo primer plano

El primerisimo primer plano se acerca mas al rostro del modelo que el primer plano. El rostro
se captura en este plano desde la altura de la frente hasta por debajo de la barbilla. Este tipo de
encuadre permite que la imagen tenga un gran significado y que la carga emocional e intimidad

de la captura sean extremas. (Illescas, 2021)

Plano a Detalle

Muestra a detalle una parte especifica del rostro, como los ojos, porque a través de ellos pueden
expresar diferentes sentimientos, es un plano muy fascinante y hermoso. Busca los detalles que

no se pueden ver a menos que se examinen de cerca. (De Blois, 2022)

1.1.11 Planos segun el angulo de la camara
La posicion de la cdmara para tomar una fotografia ya sea horizontal o vertical, esta

determinada por los encuadres basicos para los planos. El resultado de tomar una fotografia en
horizontal es similar al que podemos ver con los ojos de la escena que hemos reflejado en la
imagen. Este encuadre se utiliza con frecuencia en paisajes porque abarca ampliamente la
imagen que desea capturar. (Torres, 2022)

Plano Cenital

En la actualidad, es uno de los puntos de vista mas populares. Los planos de los drones en los
mapas estan llenos de este tipo de plano. La camara est4 perpendicular al suelo y en lo alto.

Es dificil lograrlo debido a que la camara debe estar inclinada 90 grados. Siempre podemos

subir a un mirador, a un piso alto o a un puente y ver todo lo que pasa por debajo. (Sanchez,

2022)
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Plano Picado
Este plano se distingue porque, al tomar una fotografia, la camara estd por encima de las
personas u objetos que desea que aparezcan. Las imagenes crean la impresion de que la persona

que las saca las mira hacia abajo (Torres, 2022).

Plano Normal

Es una toma frontal, lo que significa que la camara siempre esta a la misma altura del objeto a
fotografiar. Es el angulo que repetimos con la camara porque es el angulo que miramos
normalmente. Como se ve la television o la computadora, como se siente como espectador en

el teatro o el cine. (Sanchez, 2022)

Plano Contrapicado
Este tipo de plano es diferente al anterior porque las imagenes se toman con la camara desde
una posicion mas baja que las personas u objetos que se mostraran. Por lo tanto, la cdmara

mirard hacia arriba, donde saldré la foto. (Torres, 2022)

Plano Nadir

Es completamente diferente al plano cenital. Las imagenes son muy llamativas porque la
camara esta en el suelo y mira hacia el cielo. Para lograrlo, debe colocar la camara directamente
en el suelo o estar mas bajo que el sujeto. Es muy dificil y la situacion debe ser forzada. Puede

ser increible si estamos dentro de una catedral. (Sanchez, 2022)

1.1.12 El reciclaje en la actualidad

El reciclaje empieza en casas, oficinas o cualquier otro lugar donde se realice una separacion
de desechos adecuada. El primer paso para valorar los materiales reciclables como nuevas
materias primas es colocarlos en los contenedores apropiados. El proceso de reciclaje comienza
con la recepcion y clasificacion de desechos. La separacion de los materiales reciclables, el
tratamiento y procesamiento de los desechos y su reintroduccion en el sistema productivo como

materias primas son los siguientes pasos. (Amor, 2023)
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En la actualidad, algunas personas adoptan el reciclaje como una ideologia con el objetivo de
salvaguardar el medio ambiente y brindar mas igualdad a los diversos grupos sociales. Aunque
es cierto que ayuda a reducir el impacto negativo que la humanidad tiene en el medio ambiente,
también forma parte de un sistema econdémico viable. La eficacia de su practica depende en
gran medida de las pequefias acciones que todos hacen en su vida diaria, sin importar su

pertenencia social. (Santaella, 2023)

1.1.13 Fomentacion del reciclaje en los nifios

Para reciclar con los nifios, se puede seguir la regla de las cuatro erres: reducir, reutilizar,
reciclar y recuperar. Reducir la cantidad de basura, reutilizar bolsas y envases, reciclar plastico
y recuperar materiales para su uso posterior. Debemos ensefiar a los nifios que todo ello ayuda
a cuidar nuestro medio ambiente y todos los seres vivos que viven en nuestro planeta. Los nifios
estan mas dispuestos a experimentar lo que aprenden a través de material didactico y asumen

mejor los conocimientos y aprendizajes. (Medina, 2023)

1.2 METODOLOGIA DE INVESTIGACION

El tipo de investigacion descriptiva hace referencia a las cualidades cuantitativas y
cualitativas de una parte de la poblacion, definiendo los gustos y caracteristicas del sector
seleccionado, lo que ayuda a definir, clasificar, definir y resumir los resultados obtenidos

durante el proceso de investigacion. (Arias, 2022)
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En el enfoque cuantitativo se realizaron encuestas a los nifios que determinan caracteristicas
referenciales al disefio, mientras que, en el enfoque cualitativo, se realizé entrevistas a varias
personas de areas de disefio y educacion.

La muestra no probabilistica por conveniencia fue determinada en la escuela de Educacion
Bésica Alfonso Maria Borrero, con un total de 50 estudiantes siendo 27 nifias y 23 nifios,
divididos entre los cursos de sexto y séptimo de basica.

Los instrumentos disefiados son las encuestas realizadas a los nifios tanto general como una
encuesta cognitiva, los temas que se tomaron en cuenta fueron sobre el conocimiento acerca de
la empresa de la EMAC EP, el reciclaje con sus procesos y caracteristicas relacionadas con el
disefio como el estilo de dibujo, tematica, personajes y género del producto.

Mientras que la encuesta cognitiva determind el estilo de dibujo y la cromatica que se va a
ocupar, ademas de afiadir la perspectiva de los nifios luego de haber escuchado un resumen
corto de la historia del cuento e interpretar como comprenden la historia con sus personajes y
la problematica del mismo, por medio de dibujos y colores que los nifios conocen.

Con la finalidad de establecer la problematica del conocimiento sobre el reciclaje en los nifios
de su edad, generar bases para el desarrollo del cuento y saber en qué centrar la tematica para
satisfacer tanto a la empresa como a los nifios que va dirigido el cuento.

En cuanto a las entrevistas realizadas a profesionales de disefio y educacion, se tomo en cuenta
los parametros iniciales que juntan todos los temas en el cuento como lo es la importancia de
las ilustraciones como apoyo pedagogico en los cuentos infantiles y la importancia de generar
material didactico sobre el reciclaje y como llegar a los nifios de manera efectiva dando a

conocer mas sobre el tema del proceso del reciclaje.
1.2.1 Analisis de datos realizados en la encuesta

Los resultados obtenidos de las encuestas realizadas a en la escuela de Educacion Basica

Alfonso Maria Borrero a los cursos de sexto y séptimo de basica dentro de la edad de 10 a 12



47

afios, que nos ayudo a identificar el nivel de conocimiento sobre la empresa EMAC EP, ademas

sobre el proceso de reciclaje, dando como resultado:

Edad

50 respuestas

20 (40 %)

15 (30 %) 15 (30 %)

Figura 13 Edad

Segun la muestra de 50 nifios encuestados, indica que la distribuciéon de la edad mas comun es
11 afios, representando el 40 % de la muestra, seguida por 12 afios con un 30% y 10 afios

también con un 30%.

Género
50 respuestas

30

27 (54 %)

o
2 23 (46 %)

hombre mujer

Figura 14 Género

Segiin la muestra de 50 nifios encuestados, el 54 % son hombres y el 46% son mujeres, la

informacion proporciona una vision de la distribucion del género de los nifios.

Resultados de la pregunta sobre sus conocimientos sobre la empresa EMAC EP:
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¢Sabes qué es la EMAC?

50 respuestas

®si
@ No

Figura 15 Pregunta 1 de la encuesta hacia los nifios

Segun la muestra de 50 nifios encuestados, los resultados indicaron que el 56% de los nifios
encuestados (28 nifios) sabian sobre la empresa EMAC EP, mientras que el 44% (22 nifios) no
sabia nada sobre ella. Los datos indican que la mayoria de los nifios conocen la empresa EMAC,
aunque una parte significativa aiin no lo sabe. Estos hallazgos pueden sugerir que los nifios
encuestados tienen cierta conciencia del reciclaje. Sin embargo, también demuestran la
importancia de continuar educando y difundiendo informacion sobre el reciclaje y las empresas

dedicadas a esta actividad entre los nifios que aiin no lo saben.

Resultados de la pregunta sobre si saben reciclar:

¢Sabes que es reciclar?
50 respuestas

@® Si
® No

Figura 16 Pregunta 2 de la encuesta hacia los nifios

Los resultados indican que, segin la muestra el 96 % de los nifios encuestados (48 nifios) sabia

qué es reciclar, mientras que el 4 % (2 niflos) no sabia. Segun los resultados, la mayoria de los
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nifios encuestados son conscientes del reciclaje. Esto demuestra que los nifios de 10 a 12 afios
tienen una buena conciencia del reciclaje. Sin embargo, un pequeio porcentaje de nifios todavia
necesita informacion adicional. Estos resultados indican que los nifios deben recibir educacion
ambiental y conocimientos sobre el reciclaje desde una edad temprana para fomentar practicas

sostenibles.

Resultados de la pregunta sobre las consecuencias de no reciclar:

:Sabes las consecuencias si no se recicla?
50 respuestas

@ si
® No

Figura 17 Pregunta 3 de la encuesta hacia los nifios

Los resultados indicaron que el 82% de los nifos encuestados (41 nifios) sabian las
consecuencias de no reciclar, mientras que el 18% (9 nifios) no sabia. Segin los datos, la
mayoria de los nifios encuestados son conscientes de los efectos de no reciclar. Esto demuestra
una buena conciencia de los efectos negativos ambientales que pueden surgir si no se recicla.
Sin embargo, aun hay un pequefio porcentaje de nifios que necesitan mas informacion. Estos
hallazgos demuestran cudn crucial es continuar educando a los nifios sobre los efectos

ambientales del no reciclaje para fomentar su participacion y practicas sostenibles.

Resultados de la pregunta acerca del contenido sobre el reciclaje:
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¢Has visto alguin contenido sobre el reciclaje?
50 respuestas

@ si
® No

Figura 18 Pregunta 4 de la encuesta hacia los nifios

Los resultados mostraron que el 72% de los nifios encuestados (36 nifios) habian visto
contenido relacionado con el reciclaje, mientras que el 28% (14 nifios) no habia visto ningin
contenido relacionado con el reciclaje. Seglin los datos, la mayoria de los nifios encuestados
han visto contenido relacionado con el reciclaje, lo que indica que han estado al tanto de esta
practica en cierta medida. Sin embargo, muchos nifios no han tenido acceso a este tipo de

contenido.

Resultados de la pregunta acerca del conocimiento sobre los procesos del reciclaje:

¢Quete gustaria conocer acerca del reciclaje?
50 respuestas

Proceso del plastico 23 (46 %)

Desechos organicos 5 (10 %)

Desechos infecciosos 5(10 %)
Proceso del reciclaje —18 (36 %)

Proceso del papel 18 (36 %)

0 5 10 15 20 25

Figura 19 Pregunta 5 de la encuesta hacia los nifios

Segliin la muestra, indican que los nifios encuestados tienen variedad de intereses sobre los

procesos del reciclaje que les gustaria aprender mas. Los resultados muestran que el proceso
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del plastico (23 nifios), el proceso del papel (18 nifios) y el proceso del reciclaje (18 nifios) son
los temas que mas les llaman la atencion. Estos hallazgos pueden ser ttiles para adaptar la
educacion sobre el reciclaje a los intereses y necesidades de los nifios, brindandoles

informacion y recursos relevantes sobre los temas que mas les interesan.

Resultados de la pregunta acerca de los medios en que les gustaria conocer sobre el reciclaje:

¢Como te gustaria conocer mas sobre el reciclaje?
49 respuestas

Libro

26 (53,1 %)

Animacion

Cuento 14 (28,6 %)

Figura 20 Pregunta 6 de la encuesta hacia los nifios

Seglin los resultados, muestran que la mayoria de los nifios encuestados, el 53,1% (26 nifios)
prefieren aprender sobre el reciclaje leyendo libros. Un grupo significativo de nifios
encuestados, el 36,7% (18 nifios) expreso su interés en escuchar animaciones sobre el reciclaje.
Mientras que el 28,6% (14 nifios) expresaron su interés en aprender mas sobre el reciclaje a
través de cuentos. Estos resultados son utiles para adaptar y diversificar las estrategias de
educacion sobre el reciclaje, ofreciendo a los nifios una variedad de formas de aprendizaje que
se adapten a sus preferencias individuales. Dado que se utilizan los formatos y enfoques que
mas les atraen, esto puede aumentar la efectividad y el compromiso de los nifios al aprender

sobre el reciclaje.
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Una vez presentado las interpretaciones de la primera parte de la encuesta, referente al
conocimiento sobre el reciclaje, se tiene establecido el conocimiento que poseen los nifios
encuestados referente al tema del reciclaje, por lo tanto, en la segunda parte de la encuesta se

analizan los datos obtenidos referente al contenido que los nifios prefieren en un cuento.

Resultados de la pregunta acerca de la idea de un cuento sobre el reciclaje:

¢Te gusta la idea de un cuento sobre el reciclaje?
50 respuestas

@® Si
® No

)

Figura 21 Pregunta 7 de la encuesta hacia los nifios

Segun los resultados muestran que el 90 % de los nifios encuestados (45 nifios) estaban
interesados en un cuento sobre el reciclaje, mientras que el 10% restante (5 nifios) no les
interesaba la idea del cuento. Los datos muestran que la mayoria de los nifios encuestados estan
interesados en la idea de una historia sobre el reciclaje. Esto demuestra que los cuentos pueden
despertar un mayor interés y participacion de los nifios en la educacion y la sensibilizacion
sobre el reciclaje. Los cuentos pueden fomentar comportamientos sostenibles desde temprana
edad y transmitir informacion y valores sobre la proteccion del medio ambiente de manera

efectiva y atractiva.

Resultados de la pregunta acerca de qué tipo de personajes prefieren en un cuento:
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¢Que tipo de personajes prefieres en un cuento?
50 respuestas

Animales 32 (64 %)

Personas

Seres fantasticos 13 (26 %)

Figura 22 Pregunta 8 de la encuesta hacia los nifios

Segun los resultados, muestran que el 64% (32 nifios) prefieren personajes relacionados con
animales, el 26% (13 nifos) expres6 que prefieren personas, mientras que el 14% (7 nifios)
expresaron su interés por personajes fantasticos. Teniendo en cuenta las preferencias
individuales de los nifios y su capacidad para identificarse con los personajes de la historia,
estos resultados pueden ser utiles para la creacion de cuentos y la seleccion de personajes que

generen mayor interés y conexion con los nifos.

Resultados de la pregunta acerca de qué tipo de trama prefieren en un cuento:

¢Que tipo de trama te llama més la atencién en un cuento?
50 respuestas

Aventura 38 (76 %)

Ensefianzas

Fantasia 7 (14 %)

40

Figura 23 Pregunta 9 de la encuesta hacia los nifios
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Segun la muestra, el 76% (38 nifios) prefieren cuentos de aventura, el 14% (7 nifios) expresod
que prefieren cuentos que tengan una ensefianza, mientras que el 14% (7 nifios) expresaron su
interés por cuentos de fantasia. Segtin los datos, la mayoria de los nifios encuestados prefieren
las historias de aventura en los cuentos. Sin embargo, también existe un interés en menor
medida por las ensefianzas y las tramas de fantasia. Estos resultados pueden ser ttiles para crear
cuentos que capten el interés de los nifios con tramas emocionantes y estimulantes, asi como

mensajes educativos o elementos de fantasia que enriquezcan la experiencia de lectura.

Resultados de la pregunta acerca de qué tipo de dibujos les gusta en un cuento:

¢Qué tipo de dibujos te gusta en un cuento?
50 respuestas

Cartoon

Comic 13 (26 %)

Anime 33 (66 %)

Figura 24 Pregunta 10 de la encuesta hacia los nifios

Seglin la muestra, el 66% (33 nifios) prefieren dibujos estilo anime, el 26% (13 nifios) expresod
que prefieren cuentos que tengan un estilo cdmic, mientras que el 10% (5 nifios) prefieren
dibujos con estilo cartoon. Segun los datos, la mayoria de los nifios que participaron durante la
encuesta tenian una preferencia por los dibujos animados en un cuento. Sin embargo, los
dibujos estilo comic también son muy populares, aunque en menor medida. La preferencia por
los dibujos animados fue mencionada con la menor frecuencia. Teniendo en cuenta el
predominio de los dibujos estilo anime, estos hallazgos pueden ser utiles para la creacion de
ilustraciones para cuentos, aunque también se puede considerar la inclusion de elementos estilo

comic para atraer a un grupo de nifios con esa preferencia especial.
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Resultados de la pregunta acerca de la duracidon en un cuento:

¢ Prefieres cuentos cortos o largos?
50 respuestas

Cortos (menos de 10 paginas) —10 (20 %)
Medianos (entre 10 a 20 paginas) 20 (40 %)
Largos (mas de 20 paginas) 20 (40 %)
0 5 10 15 20

Figura 25 Pregunta 11 de la encuesta hacia los nifios

Seglin la muestra, tanto el 40% (20 nifios) prefieren cuentos de duracion mediana, y el otro
40% (20 nifos) expreso que prefieren cuentos largos, mientras que el 20% (10 nifios) prefieren
cuentos de corta duracion. Los datos muestran que los nifios que prefieren cuentos largos y
medianos estan repartidos de manera equitativa. Por otro lado, hay menos nifios que prefieren
cuentos cortos. Estos resultados demuestran la importancia de permitir que los cuentos puedan

tener diferentes duraciones para satisfacer las preferencias de los nifios.

Los analisis realizados nos permiten interpretar que los niflos encuestados tienen un interés en
el aprendizaje y la exploracion de varios aspectos relacionados con el tema, asi como un nivel
de conciencia sobre el reciclaje y sus consecuencias. Se destaca una preferencia por cuentos de
longitud media, personajes animales y tramas de aventura entre las preferencias de cuentos.
Estos resultados presentados son esenciales para crear contenido relacionado con el reciclaje y
la creacion de cuentos que sean atractivos para los nifios. Se puede crear contenido educativo
que fomente la conciencia ambiental y la importancia de cuidar nuestro entorno al considerar
las preferencias y los intereses de los niflos para que aprendan sobre el reciclaje de manera

entretenida y significativa.
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1.2.2 Brief editorial realizado a l1a empresa EMAC EP

Nombre de la empresa EMAC EP

INFORMACION GENERAL DE LA EMPRESA

Pagina web https://emac.gob.ec
Contactos (593) 07 2840045 /2827188 / 2848194
Persona de contacto Ing. Juan Pablo Vega Técnico en reciclaje de la EMAC EP

FILOSOFIA DE LA EMPRESA

Antecedentes La Empresa Publica Municipal de Aseo de Cuenca (EMAC EP) fue
establecida el 15 de diciembre de 1998 con el objetivo de brindar
servicios publicos como barrido, limpieza, recoleccion, transporte,
tratamiento y disposicion final de desechos so6lidos no peligrosos y
peligrosos, asi como el mantenimiento, recuperacion, readecuacion y
administracion de areas verdes y parques en el canton Cuenca. También
tiene la responsabilidad de ejecutar y coordinar politicas

Vision Ser una empresa regional, vanguardista, modelo de gestion integral de
residuos sélidos y areas verdes, en el marco de la economia circular y el
desarrollo sostenible y sustentable.

Mision Trabajar juntos por una Cuenca limpia, verde y saludable.

Tabla 1 Brief editorial de la EMAC EP Realizado:
Barros, Dy Maza, G

1.2.3 Brief editorial del cuento

PRODUCTO

Titulo del cuento El guardian del Arroyo: Un cuento sobre el plastico y la conciencia
ambiental.

Sinopsis "En un arroyo contaminado por plastico, una valiente rana lidera la
limpieza junto a sus amigos animales. Inspirando a dos nifios y su padre,
promueven juntos el reciclaje y logran transformar su hogar en un
santuario protegido. Un cuento sobre la conciencia ambiental y coémo
todos podemos marcar la diferencia para proteger nuestro planeta.”

Tematica Incentivacion del reciclaje

PUBLICO OBJETIVO

Caracteristicas Nifios de la ciudad de Cuenca
demograficas
Caracteristicas Nifos de 9 a 12 afios

psicograficas



https://emac.gob.ec/
https://emac.gob.ec/

57

CANALES DE DISTRIBUCION

Medios Impresos

Mediante la empresa de la EMAC EP con la colaboracion del equipo de
comunicacion, se dard un presupuesto y tiempo definido en el que el
producto se pueda distribuir.

Tabla 2 Brief editorial del cuento

Realizado: Barros, D y Maza, G

1.2.4 Entrevistas

Contraposiciones de criterios

Beneficios del uso de
cuentos para la
concientizacion del reciclaje
en comparacion de otros
métodos educativos.

El uso de ilustraciones en
un cuento para contribuir a
la concientizacion sobre el
reciclaje en los nifios.

Importancia del aspecto
visual de un cuento sobre el
reciclaje, y como esto
influye en la experiencia de
los nifos al leerlo.

Disefniador

El cuento es un elemento
simbdlico que se queda en la
memoria de las personas, y syl
uso como herramienta
terapéutica permite ensefiar a

Las ilustraciones en un
cuento sobre el reciclaje
pueden tener un impacto

cognitivo, educativo y
pedagodgico en los nifios,

El aspecto visual no se limita
solo a lo estético, sino que
también permite a los
disefiadores acercarse a las
preferencias de los niflos y

través de la narracion y
captar la atencion de los
nifnos.

proporcionandoles una
herramienta efectiva para
aprender y comprender
conceptos relacionados con
el reciclaje.

capturar su inspiracion a
través de los dibujos.

Encargada del
Departamento
de reciclaje de
la EMAC EP

Es importante crear un
cuento que refleje la vida
cotidiana de los nifios, tanto
en su entorno familiar como
en la escuela, ya que esto les
ayudard a sentirse
identificados y fomentara su
motivacion por la lectura.

Es importante trabajar en el
color y en la practica grafica
para hacer el cuento
visualmente atractivo y
llamativo para los nifios.

Sugiere utilizar letras
grandes, actividades y
colores llamativos para

captar la atencion de los
nifios y despertar su interés
por la lectura.

Directora de la
escuela Alfonso
Maria Borrero

La importancia de la
literatura infantil en la edad
de los estudiantes, ya que les
gusta mucho leer,
especialmente si se trata de
cuentos.

La forma de los dibujos o
ilustraciones también es
relevante, ya que todos

trabajamos de manera visual
y nos atraen los colores y las
formas.

El color y las imagenes
llaman la atencion de las
personas, especialmente de
los nifios. Estos elementos
visuales son importantes para
captar su interés y
motivaciones a leer.
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Profesora de
Sexto de basica

Resalta que la literatura
infantil puede ser
beneficiosa, ya que permite
que los estudiantes
reflexionen y colaboren en el
reciclaje

Los cuentos deben contar
con ilustraciones lo que
sugiere que las imagenes son
atractivas para los
estudiantes y complementan
la lectura.

La importancia del aspecto
visual en las ilustraciones de
un cuento es fundamental
para reforzar las ideas y
transmitir mensajes de
manera visual.

Profesora de
Séptimo de
basica

El contenido del cuento en si
no es lo que mas les interesa
a los nifios. En cambio, se
sugiere que el enfoque debe
estar en mostrar lo que
realmente estamos

La importancia de las
ilustraciones en los cuentos,
indicando que son elementos

clave para despertar el

interés de los lectores, en

A los nifios les llama la
atencion el color y las
imagenes en los cuentos, lo
cual indica la importancia
del aspecto visual para captar
su atencion.

perdiendo, que es nuestro
planeta.

este caso, de los nifios.

los nifos acerca del reciclaje,
considerando su nivel de
comprension y participacion.

Forma mas efectiva de ensefar a

Actividades y proyectos
practicos para reforzar el
mensaje del reciclaje en los
nifos.

Disenador

los nifios se logra a través de
los dibujos, el texto y teniendo en
cuenta las preferencias y deseos
de los propios nifios en cuanto a
como desean ver el cuento.

La educacion y concientizacion de

Los cuentos son instrumentos
educativos que van mas alla de
ensefiar conceptos
pedagdgicos, también se
utilizan para educar y
transmitir valores.

Encargada del
Departamento
de reciclaje de
la EMAC EP

Realizar actividades relacionadas
con el reciclaje tanto dentro del
cuento como en la vida cotidiana
de los nifos, como identificar y
reciclar la basura generada en el
hogar.

Menciona la importancia de
relacionar el tema del reciclaje
con otras materias escolares,
como matematicas o lectura
comprensiva, para que los
profesores también puedan

encontrar utilidad en el
contenido.

Directora de la
escuela Alfonso
Maria Borrero

Se enfatiza la necesidad de
promover el no consumo y no ser
consumidores, ya que no tiene
sentido reciclar si seguimos
consumiendo de manera
indiscriminada.

La importancia de realizar
actividades relacionadas con el
reciclaje en la institucion, pero
se enfatiza que, sin el apoyo y
la practica en los hogares, los
esfuerzos en la escuela son
insuficientes.

Profesora de
Sexto de basica

Como institucion o docente, se
solicita material para reciclar y
utilizar en actividades, lo que
demuestra la aplicacion practica
de la reutilizacion.

Sugiere que trabajar en la
reutilizacion y en el cambio de
actitud hacia el consumo seria
la forma adecuada de abordar

el tema del reciclaje.




Profesora de
Séptimo de
basica

Plantea la idea de crear
competencias entre los salones de
clases, donde se premie al
estudiante que mas recicla o
presenta la mejor forma de

Dar charlas a los padres de
familia como una forma de
contribuir desde la institucion
y promover el reciclaje en el
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reciclaje en su aula dentro de la entorno familiar.
institucion.

Tabla 3 Tabla de contraposicion de criterios

Realizado: Barros, D y Maza, G

Los temas en que la entrevista fue hecha estd relacionada con la importancia de las
ilustraciones, el uso de cuentos y actividades que corresponden al tema principal de la
educacion en nifios sobre el reciclaje. Las cinco personas entrevistadas concluyeron que el uso
de ilustraciones y un buen manejo de cromatica, los niflos pueden captar de manera efectiva
tanto el mensaje que se quiere transmitir como la comprension de la historia que se quiere

contar.

Las actividades en base al reciclaje deben plantearse relacionadas con el cuento ya que esto
ayuda a los nifios a comprender el dafio que ocasiona el no reciclar y cuales pueden ser las

soluciones tanto en el hogar como en las instituciones educativas.

Como recomendacion de parte del disefiador, el realizar pruebas y testeos con bocetos y dibujos
por parte de los nifios expresando su interpretacion de la historia, lo que proporciona una
perspectiva del producto con el tipo de ilustraciones que se ocupan en el cuento.

1.2.5 Encuesta cognitiva a nifios de 9 a 12 afios

Se llevod a cabo la encuesta cognitiva dirigida a nifios de 9 a 12 afios. En total se cont6 con la
participacion de 10 nifios y 11 nifias pertenecientes a sexto y séptimo de basica la institucion
educativa Alfonso Maria Borrero. Durante la encuesta, se les dio a conocer un resumen de la

historia de este proyecto en donde, que contaba con los personajes, el ambiente y el mensaje
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del reciclaje. Tanto nifios como nifas se dividieron en grupos dando indicaciones del dibujo a
realizar en la hoja previamente entregada a cada estudiante, dichas indicaciones son: dibujar
los personajes y el ambiente en que se desarrolla el cuento.

Se determin6 que de los 21 nifios entrevistados independientemente de su género y edad
dibujaron todo un ambiente para todo lo que se pidid. Lo que demuestra que entendieron el
mensaje general del cuento demostrando su interés al medio ambiente y a la tematica del

reciclaje.

1.2.6 Homologos

Figura 26 Diserio de personajes
M, 2011)

Como referencia para la creacion de personajes del cuento, se toma en cuenta todo el proceso
que este conlleva desde su bocetaje hasta su desarrollo en las caracteristicas que definiran su
caracter y personalidad. En la imagen se observa el boceto base de un personaje animado de
una tortuga, que muestra las poses bésicas en el desarrollo de personajes para generar ya sea
una animacion, pelicula o historias. Siempre es importante generar poses iniciales de un
personaje para determinar el dinamismo que llevara en un futuro, este proceso se realiza para
plantear el disefio del personaje, el estilo de dibujo que va a llevar y generar en profundidad los

personajes referentes a su personalidad y caracteristicas.
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Figura 28 Dinamismo de personajes

61

Es importante tomar en cuenta las figuras basicas para generar el cuerpo en este caso de los
animales planteados para el cuento, hace referencia al dinamismo y movimiento que el
personaje vaya desarrollando a medida que el cuento avanza. En este caso la ardilla presentada
en bocetos es un personaje de un libro de animacion que el estilo de dibujo se hace conocido
por aparecer en caricaturas de los afios 90, al igual que el estilo de Disney con sus cortos. Como
se muestra en la imagen se da mayor profundidad en el disefio del personaje en si, generando

varias poses que en ese tiempo era importante tener precision en la continuidad de las poses en
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(Moreno, 2010)

El dinamismo define el comportamiento del personaje frente a distintas situaciones, por lo que
es importante realizar varios bocetos en distintas posiciones comunes en las que en este caso
un animal pueda estar y que genere un sentimiento al que lo observe. La mayoria de los
personajes son disefiados para animaciones, por €so es mas comun encontrar libros de arte de
peliculas o cortos, el dinamismo de las posiciones en los personajes es importante ya que puede
llamar la atencion al espectador y generar una armonia visual en el comportamiento de los

personajes.

Figura 29 Expresion de personajes

(Rex, s.f.)
Al igual que la expresion del cuerpo de un personaje, para detonar mejor lo que siente un

personaje, es por medio de las expresiones principalmente en el rostro. Dependiendo del
posicionamiento y la manera en que son dibujadas sus expresiones y posiciones, pueden dar
distintos sentimientos como lo son el enojo, alegria, tristeza, etc. Las expresiones y emociones
son elementos visuales que son detalladamente revisados, ya que mediante el rostro puede
detonar distintos sentimientos en el espectador, por lo que se debe tener cuidado al momento

de generar las expresiones en un personaje.
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Figura 30 Morfologia de personajes

(Pinterest, s.f.)

Una cuestion importante en el desarrollo de un personaje es el como va a ser su morfologia, es
este caso, la rana puede verse como normalmente se ve, pero cambiado con algunos rasgos, o
puede verse antropomorfico que se caracteriza por portarse como un ser humano lo haria
estando la mayor parte del tiempo en dos patas en vez de las cuatro. Dependiendo del estilo de
dibujo, y lo que se quiera expresar, el personaje puede cambiar de forma sobre todo en su
cuerpo, y segin eso puede dar originalidad en cada personaje haciéndolo mas llamativo
dependiendo del publico al que se quiera llegar, porque no es lo mismo generar una rana con

estilo realista a una animada cambiando las partes del cuerpo.
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CAPITULO I1 METODOLOGIA DE DISENO

2.1 METODOLOGIA DE GAVIN AMBROSE Y PAUL HARRIS

Gavin Ambrose y Paul Harris crearon una metodologia de disefio basada en un enfoque de
disefio estructurado y practico. Esta metodologia ayuda a los disefiadores a encontrar soluciones
visuales y resolver problemas. El enfoque de Ambrose y Harris se centra en el proceso de disefio
paso a paso, que incluye definicion, investigacion, ideacidon, prototipo, seleccion,
implementacién y aprendizaje. (Ambrose y Harris, 2010)

Fase 1.- Definicion

Se establece el problema mediante un briefing, que presenta los problemas y requisitos del
cliente en cuanto al producto que requiera. Definir el proyecto y los objetivos, permite al
disefiador presentar la propuesta general, describiendo las ideas generales. En el proyecto se
empieza a generar el brief de la empresa que requiere un producto para incentivar a los nifios a
saber acerca del proceso del reciclaje y a donde van todos los residuos, dando el rango de edad
al que quieren llegar con la informacion brindada. (Ambrose y Harris, 2010, pag. 14)

Fase 2.- Investigacion

Se puede recopilar informacion con proyectos anteriores similares, dando un punto de partida.
Mediante el uso de un proceso cuantitativo, que determina la composicion del producto, como
los aspectos principales y el proceso cualitativo que determina al publico objetivo que permite
al disefiador dar una idea de como puede hacer atractivo el producto final. Se recopila
materiales didacticos anteriormente hechos sobre todo con el tema del reciclaje, a su vez se
realizan encuestas a nifios del rango edad seleccionados para el desarrollo de la propuesta.
(Ambrose y Harris, 2010, pag. 18)

Fase 3.- Ideacion

Se desarrollan las ideas del disefio segun los datos recopilados, definiendo las ideas iniciales

presentadas en el briefing, cominmente se utiliza la lluvia de ideas, o cualquier método que
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aporte creatividad dependiendo de la originalidad que el producto requiera. Se empieza a sacar
ideas de la composicion del disefio tomando como base los resultados obtenidos en encuestas
anteriores. (Ambrose y Harris, 2010, pag. 20)

Fase 4.- Prototipo

Tomando en cuenta las ideas presentadas, el prototipo ayuda a evaluar los aspectos de disefio
sobre todo en el aspecto fisico, pone a prueba la viabilidad del disefio al presentar tal cual como
seria el producto que sera puesto a la venta, aunque al ser un prototipo, puede transmitir la idea
con materiales que no son los finales. Se realizan pruebas de impresion, para determinar la
eficiencia del producto y que sea apto para el uso de los nifios. (Ambrose y Harris, 2010, pag.
22)

Fase 5.- Seleccion

Cuando el disenio cumple con la mayoria de las necesidades y planteamientos del briefing, se
presenta al cliente, el cual, al conocer su mercado y publico objetivo, puede establecer de mejor
manera el disefio que serd implementado y presentado al publico. Se termina de seleccionar
todos los complementos del disefio junto con la empresa, determinando el disefio final que sera
presentado de manera digital e impreso. (Ambrose y Harris, 2010, pag. 24)

Fase 6.- Implementacion

El disefiador entrega todo lo referente al material visual del disefio, asi como las
especificaciones del formato al cliente que producira el producto final. El disehador suele estar
pendiente de la gestion del producto, revisando que los resultados finales cumplen con lo
establecido, la fase de implementacion termina cuando el cliente recibe el producto final. Se
presenta el disefio de manera digital con todos los elementos listos para impresion para que la
empresa pueda escoger la cantidad y los medios de distribucion del producto. (Ambrose y

Harris, 2010, pag. 26) Fase 7.- Aprendizaje
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También conocido como feedback, el disefiador aprende de todo el proceso de disefo, ya que
esta presente durante todo el proceso, ayudando a generar nuevas oportunidades para futuros
proyectos como fuente de investigacion en el disefio. A lo largo del proyecto se van aprendiendo
cosas sobre todo ¢l como el disefio puede ser modificado de mejor manera para que el publico
objetivo sea llamado por el producto y a su vez cumplir con lo requerido de la empresa.
(Ambrose y Harris, 2010, pag. 28)

Existen varios trabajos de disefio que usan diferentes procesos y técnicas que ayudan a
desarrollar las ideas creativas y generar una organizacion durante todo el proceso creativo del
disefio, es importante tomar en cuenta los resultados que se quieran obtener, por lo que cada

proceso puede ser diferente con sus etapas, pero tienen un mismo resultado. (Ambrose y Harris,

2010)
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CAPITULO III PROPUESTA DE DISENO

3.1 Investigacion e ideacion

El proceso creativo para desarrollar el producto fue la investigaciébn con las personas
encargadas de la empresa a la que esté siendo dirigida, y con la respuesta obtenida se determind
la tematica para la creacion del proyecto acerca del reciclaje y su contaminacion. La
informacion e investigacion realizada ayudo6 a crear el primer storytelling, para desarrollar los
personajes, ambientes y eventos que transcurrieron en dentro de la historia, siendo el motivo

para comunicar la importancia del mensaje del reciclaje que se planted desde un inicio.

La elaboracion del storyboard a partir de storytelling siendo la primera guia con un orden
secuencial para generar los didlogos y escenarios que se mostraron dentro de la historia y asi

entenderlo

La etapa de bocetaje fue tomada a partir de las referencias obtenidas previamente los nifios
encuestados para luego empezar a bocetar en formato digital en Photoshop para luego ser

pasados a vector en Adobe illustrator.

El nombre cuento es “El guardidn del Arroyo: Un cuento sobre el plastico y la conciencia
ambiental” por Dayanna Barros y Gabriela Maza, un titulo que combina la intriga de una
aventura con la intension de educar sobre la temética del pléastico convirtiéndolo en mas
atractivo para los nifios, para definir su disefio se presentd dos opciones y se decidié por la

segunda.



68

EIRGUARDIAN
DEIYARROYO

Figura 31 Titulo del cuento

Realizado: Barros, Dy Maza, G

Que se usa una tipografia llamativa con efectos tridimensionales que ayuda a resaltar el titulo
del cuento haciéndolo ver a primera vista breve y claro ya que al mencionar que la palabra
“Arroyo” se entiende que la historia se desarrollara dentro de un ambiente natural ya que es un

escenario importante dentro de la trama.

Para la seleccion de la ilustracion que se mostraria en la portada se escogid al personaje
principal de la historia que es una rana, la eleccion de una rana es enfatizar la capacidad de
conectar con los nifios ya que a menudo los animales resultan atractivos para un publico infantil,
que también simbolizar la proteccion del medio ambiente generando empatia hacia el personaje
permitiéndose conectar con el personaje y aprender con las experiencias de estos seres

animados.
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Figura 32 Portada del cuento

Realizado: Barros, D y Maza, G

Figura 33 Contraportada del cuento

Realizado: Barros, D y Maza, G

Se aplico la técnica digital mediante el software Adobe illustrator y Photoshop, fusionando los
elementos para la creacion del cuento dirigido a nifios de 9 a 12 afios, todo el proceso de disefio
y personificacion de personajes y escenarios fue tomado de las entrevistas cognitivas realizadas

a los nifos.

3.2 Definicion de la idea

Este proyecto de disefio tiene como fin la creacion de una propuesta para un producto editorial
que consiste en la diagramacion y disefio grafico de un cuento infantil con la tematica del
plastico y la conciencia ambiental, utilizando la ilustracién como apoyo visual para cada una
las paginas y su relacion con los textos que se van narrando, creando los escenarios, personajes,
sus expresiones y poses para cada escena de forma que el lector entienda la secuencia de la

historia con tan solo los graficos sin restar importancia los textos.

El producto se trabajo con pardmetros ya previamente investigados y analizados que se
encuentran dentro de los fundamentos del disefio al igual que la fundamentacion tedrica de este

proyecto como la cromatica, que es el eje principal para cautivar la atencion de los nifios al
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momento de mirar la imagines, dentro de este los textos van dentro de globos de o burbujas de
dialogo que son usados dentro de historietas, caricaturas y comics que integran el texto de los

personajes en una vifieta.

La tipografia utilizada en este producto estd conformada por formas basicas, las cuales son
mucho mas reconocibles para los nifos, que les facilita la lectura y que no les dificulte retomar

la lectura nuevamente, sin dejar de lado el estilo para vinetas.

3.3 Prototipos

Se detalla brevemente la creacion del producto, con las técnicas y especificaciones de cada una
de las etapas del desarrollo de los elementos que componen el producto final con cada uno de

los aspectos mencionados en la parte tedrica del proyecto.

3.3.1 Diagramacion

Una vez determinado el formato tomando en cuenta que es un cuento en estilo comic, se
procedi6 a diagramar en adobe InDesign definiendo el sangrado de los artes para el momento
de imprimir y no se presenten problemas, y ubicando cada imagen y su texto que irdn en un
formato de ocho columnas y 8 filas formado moédulos de 3,2 cm con un medianil de 4mm,el
documento con un borde de 1.5pt que facilita a la lectura de los nifios permitiéndoles mantener

una lectura sin interrupciones al momento tomar en sus manos para leerlo..
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Figura 34 Diagramacion de 8§ modulos

Realizado: Barros, D y Maza, G

3.3.2 Personajes

Dentro de los protagonistas que participan dentro de la lectura son animales perteneciente de la
region de la sierra ecuatoriana de la provincia del Azuay son propios del parque nacional del
Cajas, de tales, cinco son personajes principales como anfibios, mamiferos y oviparos, de los
cuales son Freddy una rana como el protagonista junto a su hermano Oliver, y como personajes
secundarios Luna una coneja, Iris una colibri y Pablo un pato como los, que van ayudando a

descubrir de donde proviene la basura y mantener limpio su hogar.
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Figura 35 Diserio de Freddy la rana

Realizado: Barros, D y Maza, G

Figura 36 Diseiio de Pablo el pato

Realizado: Barros, D y Maza, G
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Figura 37 Diserio de Iris la colibri

Realizado: Barros, D y Maza, G

Figura 38 Diserio de Luna la coneja

Realizado: Barros, D y Maza, G

3.3.3 Escenarios

Dentro de la historia hay distintos escenarios en los que los personajes desarrollan su

problematica y la solucionan.

El arroyo como escenario principal.

- La contaminacion como el problema de la historia.

Hogares de cada personaje donde se presentan varias dificultades.

Ciudad de donde provienen los problemas de los personajes.
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Figura 39 Escenarios

Realizado: Barros, D y Maza, G

3.3.4 Formato

El formato que se maneja es uno estandar dentro de los cuentos infantiles que ayuda a una
mejor visualizacion de los textos e imagenes, ayudando a la produccion presupuesto razonable,
pensado en la facilidad de manipulacion y transporte de los nifios para que puedan usarlos y

guardarlos.

Su portada y contraportada seran de pasta dura (carton rigido) el cual se cerrara con la impresion
del disefio de la portada y con 42 paginas internas que estaran impresas en couche de 150gr.

Full color.

25cm

25cm

Figura 40 Formato

Realizado: Barros, Dy Maza, G
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3.3.5 Cromatica

Los colores que se manejan dentro del proyecto son importantes y aun mas si esta dirigido hacia
nifios. En base a las encuestas realizadas a los nifios se escogieron el verde que son
representados por la naturaleza usados mayormente en temas del medio ambiente ademas de
aportar equilibrio y calma, mejorando su capacidad lectora y el cyan el color frio representado
calma y serenidad, sobre todo en nifios y nifias con hiperactividad. Los colores representativos
de cada uno de los personajes junto a la combinacion del titulo del cuento son colores analogos

al verde utilizando diferentes apariencias y estilos graficos que jerarquizan la composicion.

Figura 41 Circulo cromatico de colores andalogos

(Adobe, 2023)

Figura 42 Cromatica de personajes

Realizado: Barros, D y Maza, G
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3.3.6 Tipografia

Para el cuerpo de los textos se una tipografia san serif SF Carttonist Hand, que fue disefiada
para ser usada en comics, sera de color negro de 14 pts. de tamafio y de acuerdo con la
investigacion ésta tipografia es facil de leer para los nifios por sus formas bdasicas y trazos

sencillos.

SF Carttonist Hand

ABCDFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abedefghi jkimniopgrstuvwxyz
0123456789

[e-+"#§%8,

Figura 43 Tipografia Carttonist Hand
(Dunham, 2009)
Para el titulo de la portada de usa la tipografia Party Confeti, con el fin de resaltar el titulo del

cuento junto a los colores que lo contrastan.

PARTY CONFETTI

ABCDFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789
/*-+1"#8%&

Figura 44 Tipografia Party Confetti (Huruf,

2021)

Figura 45 Titulo del cuento

Realizado: Barros, Dy Maza, G
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Para los créditos y contenido que se presenta al final del cuento se usa una tipografia mas formal

pero aun asi entendible para los nifios.

Outfit

ABCDFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmniopgrstuvwxyz

3.3.7 Contenido

0123456789
[*-+H"#$%8

Figura 46 Tipografia Outfit
(Fuenzalida, s.f.)

El contenido que se presenta al final del cuento son los consejos y actividades para que los

nifios las lean y realicen con la guia de alglin docente o independientemente de cada uno de

ellos.

‘encuentran dentro del cuadro.

Recicloje Revtilizado
Papel Restos
Basura Separar

* Elpapel de regalo y ofros popeles que esté.
‘en buen estodo pueden ser yser
usado en distintas formas despues.

* Los periédicos, revistas y folletos de
publicidad van en el contenedor de

* Los sobras de comiday los restos de.
vegetales deben ser utilizados para hacer

ACTIVIDADES

Figura 47 Actividades
Realizado: Barros, D y Maza, G
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3.3.8 Resultado

Lo que se presenta es la propuesta terminada con todas las técnicas y elementos que se

mencionaron anteriormente.

Sur i jor quadamios aqu, pana ce maiara
legemos exés pronto a o cadad.

Figura 48 Resultado

Realizado: Barros, D y Maza, G
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Actividades ABRIL MAYO JUNIO JULIO
Semanas 3| 4 213 3 213

1 | Investigacion de la respectiva
empresa a realizar el
proyecto

2 | Redaccion de los primeros
temas (problema,
justificacién objetivos.)

3 | Creacion del brief de disefio
editorial.

4 | Definir la metodologia de
investigacion de diseno.

5 | Busca de homdlogos para
creacion del concepto de la
historia.

6 | Definicidn del concepto del
storytelling

7 Bocetar personajes y sus
ambientes.

8 | Realizar encuestasy
entrevistas.

9 | Diagramacion del cuento

10 | Personajesy escenarios
finales con color

11 | Redactar metodologia de
disefio.

12 | Redaccién de conclusiones.
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CONCLUSIONES

La ilustracion infantil como método de ensefianza en la educaciéon ambiental permitiria
transmitir de manera sencilla el tema del reciclaje y los beneficios que genera dentro de los
ecosistemas, mostrando a través de imagenes que son mas practicas para captar la atencion de
un nifio, por los colores llamativos y textos cortos que hacer que retengan mas informacion ya
que en la actualidad escasean cuentos con la tematica del reciclaje, ya que suelen ser dirigidos
en tematicas tradicionales ya que puede ser considerado para otro tipo de publico

considerandose mas serio.

Tomando en cuenta que la EMAC EP puede distribuir de manera digital o impresa, el hacer uso
de un formato personalizado de 25x25 cm ayuda a la accesibilidad de los nifios para sostener y
transportar el cuento, ya que cuenta con un maximo de 20 paginas. Por lo que de manera
impresa se puede llegar a ser economizada en la distribucion por ser un formato ligero que

facilita la compresion lectora de los nifios.

Principalmente en la ilustracion estilo comic en las edades de 9 al2 afos se complementa con
el reciclaje, ya que, en la actualidad, la temética de los super héroes es popular, por lo tanto, a
comparacion de cuentos tradicionales, les llama mas la atencion lo visual, por lo que captan de

manera efectiva el mensaje transmitido.

Asimismo crear contenido de este tipo para la ensefianza didactica y entretenida para los nifios,
implementando los criterios de la importancia del reciclaje y la sostenibilidad, aportaria a
futuros proyectos como referencia para ser realizada en ya sea en propuestas audiovisuales o

mas ediciones con distinta teméatica del proyecto.
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RECOMENDACIONES

La educacion ambiental dentro de las escuelas podria tener una mejor alternativa para ser
ensefiada, como el caso de esta propuesta de disefio, que ayuda e incentivar a los nifios sobre
los problemas de contaminacion y los procesos de reciclaje que se realizan dentro de la ciudad

por parte de la empresa EMAC EP.

Implementar una alternativa efectiva que facilite el entendimiento y para la ensefianza de la
educacion ambiental ya sea que se pueda implementar de forma innovadora que involucre

activamente a los nifios, se vean motivados a explorar temas ambientales que enfrentamos.

Al incorporar estas nuevas alternativas dentro del curriculo de educacion como animaciones u
otros materiales que brindarian una experiencia educativa que enriquecera a los aprendié dentro
de las aulas de clase y asi fomentaria habilidades a los desafios ambientales que se enfrenta en

la actualidad.

La investigacion revelo que en caso de ser un formato impreso favorece a la lectura en los nifios
logrando una mejor compresion y retencion de informacion, pero siendo este proyecto dirigido
a la empresa EMAC EP y todo el contenido que se pondra a su disposicion serd en formato
digital dejando la distribucion costos y materiales, en el area de comunicacion encargada de la

distribucion dentro de la ciudad.
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Encuesta sobre un cuento de la incentivacion del reciclaje

1. Edad

2. Sexo

3. éSabes que es la EMAC?

SI

NO

i

4. iSabes que es reciclar?

SI

NO

i

5. éSabes las consecuencias de no reciclar?

SI
NO

i

6. éHas visto algun contenido sobre el reciclaje?

SI

NO

L

7. éQué te gustaria conocer acerca del reciclaje?

Proceso del plastico
Desechos organicos
Desechos infecciosos

Proceso del reciclaje

JUJU

Proceso del papel
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8. éComo te gustaria conocer mas sobre el reciclaje?

Libro

D
C} Animacidn
C D)

Cuento

9. {Te gusta la idea de un cuento sobre el reciclaje?

O
O

NO

10. ¢Qué tipo de personajes prefieres en un cuento?
(:Animales

11. ¢Qué animal te gustaria que forme parte de un cuento?
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12. {Qué tipo de trama te llama mas la atencién en un cuento?

Aventura
Ensefanzas
Fantasia

JUL

13. {Qué tipo de dibujos te gusta en un cuento?

Cartoon
Comic
Anime

U0

14. ¢Prefieres cuentos cortos o largos?

Cortos (menos de 10 paginas)
Medianos (entre 10 a 20 paginas)
Largos (mas de 20 paginas)

JUU

15. ¢Si pudieras nombrar a un personaje de un cuento? ¢Como lo llamarias?

Tabla 4 Modelo de encuesta realizado a los nifios

Realizado: Barros, D y Maza, G

Dirigido N Preguntas

o

1| ;Coémo cree que el uso de las ilustraciones en un cuento puede
contribuir a la concienciacién del reciclaje en los nifios?

2| ;Qué importancia le da al aspecto visual de un cuento sobre el
reciclaje en cuento a las ilustraciones y el disefio grafico? ;Como crees
DISENADOR que esto influye en la experiencia de los nifios al leerlo?
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3| (Podria compartir su perspectiva sobre cual seria la forma mas efectiva
de ensefiar a los nifios acerca del reciclaje, teniendo en cuenta su nivel
de comprension y participacion?

1| ;Cuadles son los elementos clave que debe tener un cuento infantil
sobre el reciclaje para captar la atencion de los nifios y transmitirles el
mensaje de manera clara?

2| (Como creé¢ que se podria promover la lectura de cuentos sobre el
reciclaje entre los nifos, tanto en el entorno escolar como en el hogar?

3| ¢podria compartir su perspectiva sobre cudl seria la forma més efectiva
de ensefiar a los nifios acerca del reciclaje, teniendo en cuenta su nivel
de comprension y participacion?

4| ;tiene algiin consejo o mensaje para los padres y educadores que desean
promover la concientizacion del reciclaje en los nifios?

1| ;Cuales son los desafios mas comunes al educar a los nifios sobre el
reciclaje?

2| ;Cudles son algunas actividades o proyectos practicos que se pueden|
realizar para reconocer el mensaje de reciclar?

3| (Qué beneficios cree usted que ofrece el uso de cuentas para la
constitucion del reciclaje?

4| ;Coémo cree que el uso de las ilustraciones en un cuento puede
contribuir a la constitucion de los nifios?

Tabla 5 Preguntas de la entrevista aplicada a profesionales

Realizado: Barros, D y Maza, G

Imagen 1 Fotografia tomada por Gabriela Maza.

Fuente: Escuela Alfonso Maria Borrero



Imagen 2 Fotografia tomada por Gabriela Maza.

Fuente: Escuela Alfonso Maria Borrero

Imagen 3 Fotografia tomada por Dayanna Barros

Fuente: Escuela Alfonso Maria Borrero

Imagen 4 Fotografia tomada por Dayanna Barros

Fuente: Escuela Alfonso Maria Borrero
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Imagen 5 Fotografia tomada por Dayanna Barros

Fuente: Escuela Alfonso Maria Borrero
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