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RESUMEN

El presente proyecto de titulacion muestra el proceso para la creacion de una revista fotografica
y narrativa llamada “Tiwii” la cual tendra una publicacion hibrida, en donde se nos muestra
tanto la identidad visual como la personalidad de bandas emergentes de la ciudad de Cuenca,
permitiendo no solo una vision seria de cada banda, al contrario, se mostrard una vision mas
intima y cercana permitiendo que los lectores se sientan mas atraidos a cada banda. Se propone
con este proyecto dar apertura a las bandas con un comienzo para su trayectoria al igual que dar
visibilidad y reconocimiento. Como valor agregado el proyecto cuenta con entrevistas grabadas
realizadas a las diez bandas participantes y la campafia publicitaria para un evento el cual como
fin tuvo el lanzamiento de la revista y un conversatorio en el que las bandas tienen un mayor
acercamiento con el pablico objetivo. Todo esta acompafiado de un disefio editorial que cuenta
con una narrativa visual definida al igual que su identidad, demostrando asi que el disefio no
solo decora, también logra generar expectativa, visibilidad y reconocimiento para el cliente,
asimismo el disefio sirve para la perseverancia de la cultura musical local.
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ABSTRACT

This degree project showcases the process behind creating a photographic and narrative
magazine called “Tiwii” that will be published in a hybrid format, showcasing both the visual
identity and the personality of emerging bands in the city of Cuenca. Rather than presenting a
strictly professional perspective on each band, the magazine will offer a more intimate and
personal view, allowing readers to feel a stronger connection to each band. This project claims
to provide these bands with a launchpad for their careers, as well as to offer them visibility and
recognition. As an added value, the project includes recorded interviews with the ten
participating bands and an advertising campaign for an event centered on the magazine’s launch
and a discussion session where the bands can connect more closely with their target audience.
All of this is accompanied by an editorial design that features a defined visual narrative and

a distinct identity, demonstrating that design does more than simply decorate—it also
generates anticipation, visibility, and recognition for the client, while simultaneously
contributing to the preservation of the local music culture.

Key words: Bands, emergent, music, Ecuadorian, local
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Introduccion

En la actualidad, la escena cultural y artistica de la ciudad de Cuenca se encuentra
atravesando un momento de limitaciones con respecto al reconocimiento y visibilizacion de
estas, frente a la escena musical se revelan y desarrollan propuestas creativas y originales que
no logran acaparar la atencion y el reconocimiento que se esperaba obtener, construyendo
prejuicios para los cultivadores de este medio artistico.

El presente proyecto tiene como finalidad brindar mayor apertura a las bandas
emergentes de Cuenca, documentando su proceso Yy visibilizando el trabajo de las mismas,
como medio de difusion se realizara un libro recopilatorio fotogréafico, con informacion basada
en entrevistas y fotografias para asi otorgar el reconocimiento merecido de las mismas.

Para el desarrollo del presente proyecto se plantea realizar entrevistas a los miembros
de cada banda seleccionada en formato de video, junto con animaciones y efectos especiales
para lograr un dinamismo que atrape al espectador, un registro fotografico de las mismas, como
complemento del proyecto, se gestionara un evento donde las bandas seleccionadas se
presenten, con la cooperacion de campafias publicitarias, facilitando su difusion y su alcance al
publico objetivo.

De esta forma no solo se busca dar reconocimiento en papel, sino que se proporciona
una exposicion de las mismas, en un ambiente real, logrando consolidar el objetivo del

proyecto.



14

Problematica

En el contexto actual, a nivel global, la industria cultural y musical ha experimentado
cambios y transformaciones abismales en cuanto a sus dindmicas de produccion, difusion y
consumo, con un contexto diferente a como era antes, en lo que respecta al posicionamiento de
artistas emergentes. A pesar de la expansion de plataformas digitales, que logran convertirse en
un soporte y apoyo para artistas pequefios, el algoritmo y las redes sociales son tan cambiantes
en si, que persisten dificultades para lograr visibilidad, particularmente en las etapas iniciales
de desarrollo de grupos y artistas emergentes. En esta situacion en especifico se replica en
contextos locales, como la escena cultural y artistica de la ciudad de Ecuador, en la ciudad de
Cuenca se encuentra atravesando un momento de limitaciones con respecto a la marginacion
social en la era digital de hoy en dia, considerando el atraso de aproximadamente cinco afios en
recursos tecnoldgicos, medios de difusion, el uso de redes sociales, IA y otros factores han
afectado al desarrollo del reconocimiento y visibilizacion de estas, frente a la escena musical se
revelan y desarrollan propuestas creativas y originales que no logran acaparar la atencion que
se esperaba obtener, construyendo prejuicios para los cultivadores de este género musical.

La escena musical en la ciudad de Cuenca se enfoca en dar mayor foco a bandas
conocidas y establecidas, con una trayectoria bastante extensa que han ido adquiriendo con el
paso del tiempo, logrando abarcar una gran cantidad de fanaticos, no sélo a nivel nacional. Al
tener una carrera musical establecida y un publico objetivo al pendiente, logran una mayor
acogida por parte de la ciudadania, en este contexto, cuando se habla de bandas emergentes se
tiende a encontrar varios obstaculos, gracias a la poca experiencia, trayectoria y falta de interés
del publico, entendiéndose a no avanzar de una manera positiva en el campo en el que se busca
destacar. Segun este contexto, Marco Villota, (2020) sefiala que “Es una cuestién de vida o

muerte. Los artistas independientes no tienen un seguro u otras condiciones que si tienen los de
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otras ramas”. (p.4) Villota sefiald6 como ejemplo que a pesar de que existen distintas
instituciones que brindan ayuda a artistas independientes, como la “Sociedad de Autores del
Ecuador” (Sayce) y la Asociacion de Artistas de Pichincha” no cumplen con sus funciones
designadas, como consecuencia, la problematica sigue cimentando bajo la idea de que es una
cuestion de suerte o falta de talento y no de una falta de apoyo.

Aunque existen varias iniciativas en Cuenca para abarcar el problema, usando como
ejemplo: Las batallas de bandas locales, varios integrantes de estos grupos, al no tener la
suficiente experiencia o no cumplir con ciertas exigencias al perder estos concursos son
ignorados y olvidados, por otro lado, las bandas ganadoras son aquellas que se llevan el
reconocimiento por parte de la ciudad, dejando a las otras bandas como insuficientes. Un
estudio realizado por el Ministerio de Cultura y Patrimonio (2020) sefiala que el 80% de los
artistas ecuatorianos independientes reportaron una caida de ingresos debido a la falta de
empleo y oportunidades en el &mbito cultural. Este proyecto busca cambiar la perspectiva de
las personas y brindar a bandas seleccionadas la oportunidad de exponer su trabajo sin un
concurso de por medio que limite su expresion artistica.

Como causa carece de espacio para la difusion y participacion de estos grupos en la
ciudad de Cuenca, lo que da lugar a una falta de conexién con el publico objetivo, como
consecuencia con la culminacién del proyecto se propone el alcance de estabilidad y
posicionamiento de las bandas en espacios destacados, generando un aporte a la cultura musical

de la ciudad.
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Justificacion

El presente proyecto a realizar propone aportar al reconocimiento de bandas emergentes
de la ciudad de Cuenca, documentar y visibilizar la escena musical en bandas emergentes de
Cuenca, al mismo tiempo que, genera un producto cuyo resultado logre ser un referente para
otras bandas, artistas independientes y personas interesadas en el ambito cultural, gracias a ello,
el reconocimiento de estos grupos perdura con el tiempo y logra formar parte de la riqueza
cultural de la ciudad. Se prefiere optar por este tema debido a la falta y limitante documentacion
que aporta a la cultura, con una comunicacion visual llamativa, al igual que al reconocimiento
de expresiones artisticas en el &mbito musical a nivel local.

En cuanto a conocimiento e informacidn, se requiere obtener datos sobre todo el proceso
creativo e identidad tanto visual y personal de cada banda, junto al registro visual/narrativo y
el contacto directo con el publico objetivo que también contribuira a la cultura musical de la
ciudad de Cuenca. Como resultado, se busca evidenciar que las bandas emergentes de Cuenca
merecen un espacio propio en dénde participar que no exija una trayectoria establecida, sino
que busque valores béasicos arraigados a los ciudadanos cuencanos, como la perseverancia,
valorizacion y reconocimiento de las mismas. Los resultados del proyecto seran socializados
mediante un libro y realizacidén de un evento musical, en donde se evidencien los resultados
esperados y su merecido reconocimiento, logrando potenciar la cultura de nuestra ciudad
beneficiando tanto a la ciudadania, integrantes de las bandas emergentes y a la cultura musical
local.

Objetivo General

Desarrollar un producto editorial mediante el uso de recursos de disefio grafico y

multimedia para la difusion de artistas emergentes de la ciudad de Cuenca para la direccion

de cultura de la prefectura del Azuay.



Objetivos Especificos

Recopilar informacion referente a la escena musical y artistica de Cuenca.

Diagramar un producto editorial mediante el uso de recursos fotograficos al igual
que entrevistas para la parte narrativa.

Difundir el producto editorial mediante una campafia publicitaria con elementos

como, audiovisuales, afiches y posteos en redes sociales.

17
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CAPITULO | - MARCO REFERENCIAL

1.1 Marco Teorico

Antecedentes del problema
La transformacion digital ha generado nuevas formas de produccion, distribucién y

consumo de contenidos culturales, impulsando el desarrollo de estrategias comunicativas que
integran diversos medios y plataformas. En este contexto, la narrativa transmedia y la
produccion audiovisual se han consolidado como herramientas innovadoras para la difusion de
expresiones artisticas y culturales, permitiendo ampliar el alcance de los mensajes y fomentar
una participacion mas activa de las audiencias. Estas estrategias han sido adoptadas en
diferentes &mbitos, entre ellos la industria musical, donde contribuyen al fortalecimiento de la
identidad de los artistas, la generacién de comunidades digitales y la promocion de propuestas
emergentes.

Diversas investigaciones realizadas a nivel internacional, nacional y local han abordado
la aplicacion de sistemas transmedia y recursos audiovisuales en la promocién cultural y
musical, evidenciando su importancia dentro de los procesos de comunicacion contemporanea.
El andlisis de estos estudios permite identificar enfoques tedricos, metodoldgicos y resultados
relevantes que sirven como fundamento para el desarrollo de la presente investigacion,
orientada al disefio de un sistema editorial transmedia y narrativa audiovisual para la promocion
de bandas emergentes de Cuenca como aporte a la gestion cultural de la Prefectura del Azuay.

Teniendo en cuenta esto, a nivel nacional Emanuel (2020), en su investigacion titulada
“Visit Eroda: Narrativa transmedia promocional para la industria musical”, analizd la
campafa publicitaria creada para promocionar el lanzamiento musical del cantante Harry

Styles. El estudio empled la metodologia de estudio de caso para examinar las estrategias
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narrativas utilizadas en diferentes plataformas digitales. Los resultados evidenciaron que la
narrativa transmedia permitio integrar diversos contenidos y canales de comunicacion,
generando una experiencia participativa para los seguidores y fortaleciendo el vinculo entre el
artista y su audiencia. La autora concluyo que las estrategias transmedia constituyen una
herramienta eficaz para la promocion de productos musicales, especialmente cuando se busca
incrementar el compromiso de los publicos y ampliar el alcance de las campafas de difusion
artistica. Este antecedente aporta a la presente investigacion al demostrar que la integracion de
multiples medios y formatos narrativos puede fortalecer los procesos de promocion y
posicionamiento de proyectos musicales emergentes.

En Ecuador, el avance de las plataformas digitales y la transformacion de los procesos
comunicacionales han impulsado el desarrollo de estrategias transmedia y audiovisuales
orientados a la difusion cultural y artistica. Diversas investigaciones recientes han analizado el
potencial de estos recursos para fortalecer la interaccion con las audiencias, ampliar la
visibilidad de los productos culturales y contribuir a la promocién de artistas y proyectos
creativos en entornos digitales.

Jaramillo Luna (2020), en su investigacion titulada “La narrativa transmedia aplicada
al periodismo cultural en Ecuador”, tuvo como objetivo analizar la aplicacion de las narrativas
transmedia dentro del ambito del periodismo cultural ecuatoriano. Mediante una metodologia
de caracter documental y analitico, el autor examiné las posibilidades que ofrecen las
plataformas digitales para la construccion de relatos expandidos y participativos. Los resultados
evidenciaron que las estrategias transmedia permiten fortalecer la difusion de contenidos
culturales al integrar diferentes formatos y medios de comunicacion, favoreciendo una mayor

interaccion entre los productores de contenido y las audiencias. El estudio concluye que la
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narrativa transmedia constituye una herramienta innovadora para la promocion cultural en
Ecuador, debido a su capacidad para generar experiencias comunicativas mas dinamicas y
participativas. Este antecedente aporta a la presente investigacion al demostrar la viabilidad de
implementar sistemas transmedia para la difusion de manifestaciones culturales en el contexto
ecuatoriano.

Por otra parte, Sandoval-Guerrero (2021), en el estudio Patrimonio cultural: una
alternativa para la dinamizacion de la economia. Estudio de caso Ecuador, analizo el papel de
las estrategias de difusion cultural en el fortalecimiento de los emprendimientos relacionados
con el patrimonio cultural ecuatoriano. La investigacion identifico que la promocién de bienes
culturales mediante herramientas comunicacionales y digitales contribuye al desarrollo
econdmico y a la valorizacion del patrimonio material e inmaterial. Entre sus principales
conclusiones se destaca la necesidad de fortalecer los mecanismos de difusion cultural para
incrementar la participacion ciudadana y mejorar el posicionamiento de las iniciativas
culturales. Este aporte resulta relevante para la presente investigacion, ya que evidencia la
importancia de desarrollar estrategias comunicacionales innovadoras que favorezcan la gestion
cultural y la visibilidad de las expresiones artisticas locales.

De igual manera, Estrella Silva (2022), en su estudio Audiencias digitales, recepcion de
la idea de cine ecuatoriano, analizé la relacién entre las audiencias digitales y los productos
audiovisuales nacionales. La investigacion evidencid gue, aunque existe un reconocimiento del
crecimiento técnico y creativo de las producciones ecuatorianas, persisten dificultades
relacionadas con la difusion y el posicionamiento de los contenidos frente a la oferta
internacional disponible en plataformas digitales. El autor concluye que resulta necesario

fortalecer las estrategias de promocién y comunicacién audiovisual para mejorar el alcance y
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la percepcion de los productos culturales ecuatorianos. Estos hallazgos aportan a la presente
investigacion al evidenciar la necesidad de implementar mecanismos innovadores que permitan
incrementar la visibilidad de las producciones artisticas nacionales.

Finalmente, Calderdn Pinzdn y Ontaneda Gualan (2023), en la investigacion Periodismo
cultural, promocién musical y su transicion a redes sociales: el caso de la productora NANA
Estudio y tres de sus artistas promovidos a nivel digital durante el periodo 2020-2021,
analizaron el impacto de las redes sociales en la promocién de artistas musicales emergentes.
La investigacion determin6d que las plataformas digitales se han convertido en espacios
fundamentales para la difusién musical, permitiendo una comunicacion mas directa entre
artistas y audiencias. Asimismo, se identificd que el uso estratégico de contenidos digitales
favorece el posicionamiento de proyectos musicales independientes y fortalece los procesos de
promocion cultural. Este antecedente presenta una relacion directa con la presente
investigacion, ya que aborda la promocién de artistas emergentes mediante herramientas
digitales y estrategias comunicacionales contemporaneas.

Fernandez Farez y Jiménez Sagbay (2021), en el proyecto Difusion digital de musica de
bandas independientes de Cuenca, desarrollado en la Universidad de Cuenca, tuvieron como
objetivo fortalecer la visibilidad de agrupaciones musicales independientes mediante estrategias
de comunicacion digital. A través de entrevistas y observacion, identificaron que el uso de
plataformas digitales contribuye a mejorar el alcance y la interaccion con las audiencias. Los
autores concluyen que las herramientas digitales representan un recurso fundamental para la
promocion de proyectos musicales emergentes, aportando elementos relevantes para la presente
investigacion.

Por otra parte, Suquinagua Loja (2024), en la investigacion Disefio de la interfaz para
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un sitio web destinado a la promocion de la musica independiente en la ciudad de Cuenca,
propuso una plataforma digital orientada a la difusion de artistas locales. Los resultados
evidenciaron la necesidad de contar con espacios especializados que permitan visibilizar el
trabajo de musicos independientes y facilitar la interaccion con el pablico. Este estudio aporta
al presente trabajo al destacar la importancia de los medios digitales en la promocion musical.

Asimismo, Alarcon Morales y Campoverde Inga (2023), en el estudio Disefio de un
sistema grafico y editorial que recopile informacion sobre el arte y la cultura emergente en la
ciudad de Cuenca, desarrollaron una propuesta editorial destinada a difundir iniciativas
artisticas locales. Los autores concluyeron que los sistemas graficos y editoriales favorecen la
visibilidad de artistas emergentes y fortalecen los procesos de promocion cultural,
constituyéndose en un referente para el desarrollo de la presente investigacion.

El tema de tesis propone el disefio de un producto editorial tanto fotografico como
narrativo que se centra en bandas emergentes de Cuenca, conjunto a un producto audiovisual,
esto sirviendo como un medio de documentacion, perseverancia y visibilizacién ya que la
escena musical en nuestro pais, aunque es creciente y activa, carece de espacios en los cuales
bandas emergentes sin trayectoria previa. El proyecto se centra en una documentacion que
integra elementos como fotografia, entrevistas grabadas al igual que escritas para recopilar
informacidn con el fin de demostrar no solo su lado profesional, también trata de demostrar su
identidad visual y la personalidad de cada integrante para un mayor acercamiento asi se busca
combinar una narrativa honesta conjunto a una experiencia sonora y visual. No solo se busca
exponer a artistas, también se busca generar un vinculo emocional y mas sincero con el publico
objetivo, la propuesta adapta un estilo con influencias grunge, tipo collage y juvenil para asi

adquirir mayor valor comunicativo. Se busca empatizar con las bandas emergentes
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evidenciando la problematica de autogestion artistica y como resultado se lo erradica
contribuyendo a la trayectoria de las mismas, ayudando a la construccion de la identidad
cultural desde lo local y entendiendo que la escena musical no es solo lo creativo a momento
de crear, también contribuyen en la comunidad y lo cultural.
Bases teoricas
Narrativa transmedia

La narrativa transmedia es una estrategia comunicativa en la que una historia se
desarrolla a través de multiples plataformas y formatos mediaticos, aportando cada uno de ellos
elementos Unicos al relato. Segin Henry Jenkins (2006), una narrativa transmedia permite que
los contenidos se expandan de manera coordinada en diferentes medios, favoreciendo una
participacién mas activa de las audiencias. Este enfoque busca generar experiencias inmersivas
en las que los usuarios no solo consumen informacion, sino que también interactan con ella
mediante diversos canales digitales.
Principios de la narrativa transmedia

Jenkins (2009) establece diversos principios que caracterizan a las narrativas
transmedia, entre ellos la expansion de contenidos, la continuidad narrativa, la inmersion, la
construccién de mundos narrativos y la participacion de las audiencias. Estos principios
permiten que una historia pueda desarrollarse en redes sociales, videos, sitios web, podcasts y
otros formatos digitales sin perder coherencia, generando una experiencia comunicativa mas
completa.
Sistema editorial transmedia

Un sistema editorial transmedia consiste en la planificacion y organizacion estratégica

de contenidos distribuidos en diferentes plataformas de comunicacién. Su objetivo es garantizar
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la coherencia narrativa y visual de los mensajes, adaptando los contenidos a las caracteristicas
de cada medio. Este tipo de sistema facilita la difusion de informacion cultural, artistica o
institucional mediante la integracion de recursos graficos, audiovisuales y digitales.
Narrativa audiovisual

La narrativa audiovisual es el proceso mediante el cual se transmiten historias, mensajes
0 experiencias a través de la combinacion de imagenes, sonido, musica, texto y elementos
visuales. Segun Jiménez (1993), la narrativa audiovisual organiza los recursos expresivos para
construir significados y generar una conexion emocional con la audiencia. En la actualidad,
constituye una herramienta fundamental para la comunicacion digital y la promocién cultural.
Produccién audiovisual

La produccién audiovisual comprende el conjunto de actividades destinadas a la
creacion de contenidos visuales y sonoros, incluyendo las etapas de preproduccion, produccion
y postproduccion. Estos procesos permiten desarrollar materiales como videoclips,
documentales, entrevistas, capsulas informativas y contenido para redes sociales, utilizados

frecuentemente en estrategias de promocion artistica y cultural.

Promocion musical
La promocion musical engloba las acciones destinadas a dar visibilidad a artistas,

agrupaciones o producciones musicales con el fin de incrementar su reconocimiento y alcance.
Actualmente, las plataformas digitales, las redes sociales y los contenidos audiovisuales se han
convertido en herramientas fundamentales para la difusion de proyectos musicales, permitiendo
establecer una comunicacion directa entre los artistas y sus audiencias.

Bandas emergentes

Las bandas emergentes son agrupaciones musicales que se encuentran en etapas
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iniciales o de crecimiento dentro de su trayectoria artistica. Generalmente, buscan posicionarse
en el mercado musical mediante la produccion de contenido, la participacion en eventos
culturales y la implementacion de estrategias de comunicacion que fortalezcan su presencia
ante el pablico.
Gestion cultural

La gestion cultural se refiere al conjunto de acciones orientadas a planificar, organizar,
promover y evaluar proyectos, programas o actividades relacionadas con la cultura. Su finalidad
es facilitar el acceso de la poblacion a las expresiones culturales, fortalecer la identidad
colectiva y contribuir al desarrollo social mediante la participacion artistica y cultural. En el
ambito publico, la gestion cultural desempefia un papel fundamental en la promocién de artistas
locales y el fortalecimiento de las industrias culturales y creativas.

La ciudad de Cuenca posee una importante riqueza cultural donde la musica forma parte
de su identidad artistica contemporanea. Sin embargo, existe poca documentacién visual y
narrativa enfocada en bandas emergentes locales, lo que limita su difusion, reconocimiento y
permanencia dentro de la memoria cultural de la ciudad.

El presente proyecto busca documentar y visibilizar la escena musical emergente de
Cuenca mediante una propuesta de disefio editorial y comunicacion visual que permita registrar
la identidad, trayectoria y proceso creativo de estas agrupaciones. A través del uso de recursos
gréaficos, fotografia y narrativa visual, se plantea generar un producto que conserve su memoria
y fortalezca su conexion con el pablico.

La propuesta nace ante la necesidad de crear espacios de reconocimiento para bandas
locales que, pese a su aporte artistico y cultural, cuentan con escasas plataformas de difusion.

Como resultado, se desarrollara un libro documental acompafiado de un evento musical, con el
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objetivo de aportar al fortalecimiento de la cultura musical cuencana y al reconocimiento de
estas expresiones como parte del patrimonio cultural contemporaneo de la ciudad.
1.3. Marco Conceptual

El disefio editorial funciona como una herramienta de comunicacion visual capaz de
organizar, narrar y transmitir contenidos mediante la relacion entre imagen, texto y
composicion. Mas alla de su funcidn estética, permite construir mensajes visuales con intencion
cultural y narrativa. Segun Jorge Frascara, el disefio grafico no s6lo comunica informacion, sino
gue genera experiencias y produce significado dentro de un contexto social determinado. Desde
esta perspectiva, el disefio editorial puede convertirse en un medio de registro, preservacién y
difusion cultural.

Aplicado al contexto musical, el disefio visual permite representar la identidad de una
escena artistica y conectar emocionalmente con su audiencia. La identidad visual de una banda
no se limita a un logotipo o una estética determinada, sino que comunica su personalidad,
discurso y propuesta creativa. De acuerdo con Norberto Chaves, la identidad visual constituye
un sistema de signos que permite reconocimiento, diferenciacion y permanencia en la memoria
colectiva. En el caso de las bandas emergentes, esta construccion visual fortalece su presencia
dentro del entorno cultural local.

Por otra parte, la documentacién visual cumple un papel importante dentro de la
memoria cultural, ya que registra procesos, expresiones y manifestaciones artisticas que forman
parte de la identidad de una comunidad. La fotografia, el archivo grafico y la narrativa editorial
permiten conservar estos contenidos y proyectarlos hacia futuras generaciones. Cuando una
expresion cultural no se documenta, su permanencia depende Unicamente de la memoria oral o

de registros dispersos que con el tiempo pueden perderse.
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En relacion con la ciudad de Cuenca, la escena musical emergente representa un espacio
activo de produccion artistica contemporanea; sin embargo, todavia existe una limitada
visibilizacion de sus protagonistas dentro del registro cultural local. Por ello, el presente
proyecto plantea el disefio editorial como una herramienta de documentacion, difusion y
valorizacion cultural, capaz de recopilar la identidad visual, narrativa y creativa de bandas
emergentes cuencanas mediante un producto grafico que fortalezca su reconocimiento y aporte
a la memoria musical de la ciudad.

1.4. Brief del Proyecto

La escena musical en la ciudad de Cuenca se enfoca en dar mayor foco a bandas
conocidas y establecidas, con una trayectoria bastante extensa que han ido adquiriendo con el
paso del tiempo, logrando abarcar una gran cantidad de fanaticos, no sélo a nivel nacional. Al
tener una carrera musical establecida y un publico objetivo al pendiente, logran una mayor
acogida por parte de la ciudadania, en este contexto, cuando se habla de bandas emergentes se
tiende a encontrar varios obstaculos, gracias a la poca experiencia, trayectoria y falta de interés
del publico, entendiéndose a no avanzar de una manera positiva en el campo en el que se busca
destacar.

Aunque existen varias iniciativas en Cuenca para abarcar el problema, usando como
ejemplo: Las batallas de bandas locales, varios integrantes de estos grupos, al no tener la
suficiente experiencia 0 no cumplir con ciertas exigencias al perder estos concursos son
ignorados y olvidados, por otro lado, las bandas ganadoras son aquellas que se llevan el
reconocimiento por parte de la ciudad, dejando a las otras bandas como insuficientes. Este
proyecto busca cambiar la perspectiva de las personas y brindar a bandas seleccionadas la

oportunidad de exponer su trabajo sin un concurso de por medio que limite su expresion
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artistica.

Como causa carece de espacio para la difusion y participacion de estos grupos en la
ciudad de Cuenca, lo que da lugar a una falta de conexion con el publico objetivo, como
consecuencia con la culminacion del proyecto se propone el alcance de estabilidad y
posicionamiento de las bandas en espacios destacados, generando un aporte a la cultura musical
de la ciudad.

Antecedentes.

El proyecto de titulacion pretende ser un aporte para la prefectura del Azuay — Entidad
encargada de la planificacion y desarrollo social, busca mejorar la calidad tanto de la vida rural
como de la urbana.

Objetivos del proyecto.
Obijetivo General:

Realizar un libro fotografico y narrativo junto a entrevistas grabadas en formato de
video/animacion, junto a la organizacion de un evento que sea impulsado con ayuda de una
campafa de publicidad.

Obijetivos especificos:

-Entrevistar a cada banda emergente de Cuenca elegida previamente y comprender su
identidad visual, procesos creativos y personalidad.

-Grabar entrevistas con los integrantes para generar un producto audiovisual en el cual
se evidencie la esencia de cada grupo.

-Realizar una recopilacion fotografica exponiendo el estilo de las bandas, al mismo
tiempo que se logra preservar un recuerdo de su trayectoria con el pasar de los afios.

-Organizar una campafia publicitaria para un evento musical para asi llegar al publico
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objetivo y tener la atencidn de una audiencia especifica.

-Llevar a cabo un evento de presentaciones de banda para un contacto directo entre
banda y publico, con el fin de generar un sentimiento de pertenencia.

-Realizar un libro con el propdsito de preservar las bandas en un registro tanto fisico
como online.

Pablico objetivo.

El pablico objetivo son personas jovenes adultos entre 18 a 30 afios, interesados en la
musica, la preservacion de la cultura y la escena musical de la ciudad de Cuenca, que buscan
alternativas y nuevos grupos que descubrir, con quienes puedan sentirse mas identificados de
manera auténtica.

Necesidades de comunicacion visual detectadas.

La propuesta del sistema editorial transmedia y narrativa audiovisual responde a la
necesidad de divulgacion y difusion de las bandas involucradas en el proyecto, por otro lado,
cuando se habla de necesidades de comunicacion, se encuentran dificultades al momento de la
difusién de la musica, el mensaje que se intenta transmitir, la poca visibilidad y atencion
presentada por parte de los ciudadanos de Cuenca por la falta de espacios, este proyecto de
titulacion involucra la diagramacion de una revista como una herramienta que logre llegar a la
audiencia, transmitiendo informacién compleja de manera rapida, que evogque emociones del
publico, enriquezca la experiencia del lector y se adapte a las necesidades del target para influir
en la opinion del lector y generar interés el desarrollo de la industria musical cultural propia,
como resultado, aumenta el protagonismo de los actores socioculturales involucrados, brinda
acceso a la informacidn de quien lo requiera o esté interesado, genera reflexiones en la opinion

publica a través de la imagen e informacion de cada grupo musical involucrado.
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Competencia Directa e Indirecta.

La competencia directa se encuentra conformada por medios cuyo objetivo es
documentar, visibilizar y difundir la actividad de grupos musicales de Cuenca, como pueden
ser libros o publicaciones editoriales de la musica cuencana, revistas culturales, fanzines,
afiches musicales independientes, publicaciones impresas o digitales que tienen como finalidad
difundir el arte y la musica emergente.

La competencia indirecta incluye redes sociales que se pueden usar como herramienta
difusora de musica local, plataformas de streaming musical, festivales y eventos culturales, entre
otros medios que pretenden visibilizar a artistas locales sin necesidad de recurrir a medios
impresos para cumplir el objetivo planteado.

A diferencia de las plataformas y medios mencionados, cuyo contenido suele ser
inmediato y cambiante, temas los cuales son efimeros y cambian en cuestion de dias, el formato
de la revista, al ser impreso y digital, solventa necesidades de conservacion de la informacion
e imagen de las bandas emergentes como contribuir al patrimonio tangible de la ciudad de
Cuenca, y como medio digital, para su difusion global a distintas personas interesadas en la
musica y la escena cultural cuencana.

Valores y personalidad de la institucion:

Mision: La Prefectura del Azuay construye e implementa las politicas publicas, a fin de
mantener el desarrollo social y autonomia comunitaria, en concordancia con el ambiente y los
territorios rurales y urbanos; desde miradas diferentes e integradoras con un enfoque de género
e interseccionalidad, intergeneracional y equidad territorial.

Vision: Azuay al 2030, es un territorio mancomunado, con equidad social, soberania

alimentaria y sostenible, que; a través de la ética de social comunitario y publico estatal, de la
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participacion ciudadana, democracia deliberativa, y de la organizacion social libre autbnoma y
soberana; respeta los derechos de la mujer rural, el campesino, los y las indigenas, los y las
habitantes de las zonas periféricas y de las ciudades en armonia con la naturaleza.

Mensaje principal que se desea comunicar.

Visibilizar, documentar y difundir a las bandas emergentes de Cuenca involucradas en
el proyecto, como actores culturales relevantes que promuevan a través de su imagen y musica
un mensaje que logre que el publico conecte con ellos, brindando un aporte a la cultura musical
local, y al mismo tiempo, se logre interés por medios como las revistas como herramientas
difusoras de mensajes relevantes.

Requerimientos graficos preliminares.

Se requiere un sistema tipogréafico definido, sistema cromatico que logre conectar con
el lector, sea claro y conciso, diagramacion y reticula editorial equilibrada, con la flexibilidad
dependiendo del contenido, tratamiento fotografico, recursos graficos complementarios y
composicidn establecida. Estos aspectos mencionados permitiran el desarrollo de una propuesta
editorial coherente con el mensaje, objetivos de documentacién y difusion de la escena musical.
Medios o soportes donde se aplicara la propuesta gréafica.

La propuesta grafica para el presente proyecto sera aplicada de manera hibrida, es decir
en formato digital al igual que fisico para asi llegar a una mayor conexion con el publico
objetivo, el formato impreso sera limitado para un mayor interés por parte del publico.
Conclusiones del anélisis realizado.

Tras analizar y procesar toda la informacién, podemos llegar a la conclusion que la
creacion de un producto editorial enriquecera la cultura de la ciudad de Cuenca, permitiendo a

bandas emergentes surgir al ojo publico con un registro tanto fotografico como audiovisual.



1.5. Andlisis de Homologos o Referentes

Figura 1.
Referente visual libro Musica Ecuatoriana llustrada

Fuente. Tomado de “Musica Ecuatoriana Ilustrada”, por Dianola Vazquez Moreno, 2025,
Mundo Diners
El libro da a conocer sobre bandas de Ecuador conjunto a ilustradores los cuales

participan activamente en esta primera edicion realizando una ilustracion de una cancion
especifica de cada banda. En su diagramado se mantiene un formato cuadrado el cual simula
una caja de CD, se separa en distintos colores al igual que es mas fotografico antes que
narrativo asi aportando un estilo de visual llamativo sin romper una estética limpia y
comprensible para los lectores.

Figura 2.
Referente visual revista Rolling Stone

Fuente. Tomado de “Revista Rolling Stones”, por Rolling Stone, 2026, Instagram

(https://www.instagram.com/p/DX9Th2Wh9L 2/)
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La revista es conocida mundialmente y la més influyente en el mundo musical, se
sacan ediciones mensualmente. Su diagramado se basa en un tipo cuadricula clasica en el
cual se tiene como foco sus fotografias de pagina completa, mantiene una linea limpiay seria
que a veces juega con colores y Ilamativos visuales leves, combina un disefio retro con
colores vivos y jerarquia visual, llegando a un equilibrio de imagenes con texto.

Figura 3.

Referente visual Revista How To Look Punk

Fuente. Tomado de “How To Look Punk”, por Marliz Elizabeth Norton, 1977, archive.org
(https://archive.org/details/howtolookpunk1977/mode/2up)

Su diagramado se basa méas en lo visual antes que en lo narrativo, teniendo
composicidn tipo collage, una jerarquia visual agresiva y espacios irregulares. Al ser el tema
sobre la cultura Punk se mantiene este estilo en su tipo de diagramado, rompiendo la estética

con el fin de que luzca mas desordenado.
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Figura 4.

Referente visual Revista History Of Rock

Fuente. Tomado de “History of Rock Magazine”, por Stoney Burns, 1982, archive.org

(https://archive.org/details/buddy-holly-history-of-rock-1982/mode/2up)

En la siguiente revista nos muestra un estilo de diagramacion editorial, organizado y
documental. Su reticula es modular de unas 3 columnas para distribuir todo de una manera
ordenada y limpia, llegando a un equilibrio visual en cuanto a fotografia y texto. Su
estructura ayuda a una lectura clara, de la misma manera que su estilo de documental da
credibilidad y mas valor al contexto historico.

Figura 5.
Referente visual libro Survival Energy

Fuente. Tomado de “Survival Energy”, por Kelvin Santos, 2024, Instagram
(https://www.instagram.com/p/DBoltF30JNp/?img_index=1)
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Su diagramado lleva un estilo moderno conjunto a experimental, su reticula es
modular flexible con una base de 2 a 3 columnas que suele romper su jerarquia y contiene

asimetria controlada llegando a tener una estética moderna urbana.

Figura 6.
Referente visual proyecto Hayley Williams

Fuente. Tomado de “Hayley Williams”, por Heidi Marie Pading 2026, behance
(https://www.behance.net/gallery/247508587/Hayley-Williams-EDAABP-Tracks-Lyric-

Zine)
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Su diagramado nos demuestra un estilo tipo collage que rompe con cualquier
jerarquia visual, sin embargo, mantiene un estilo llamativo a la vista de los lectores gracias
a su colorimetria sencilla y combinacion de tipografias.

Figura 7.
Referente visual revista Hip Hop Editorial Magazi

ne

.......

Fuente. Tomado de “Hip-Hop Editorial Magazine”, por Hugo Morales 2026, behance
(https://www.behance.net/gallery/244398643/Hip-Hop-Editorial-Magazine-Revista-de-
Cultura-Hip-Hop?tracking_source=search_projects|magazine+music&1=0)

El siguiente referente nos muestra un diagramado dinamico y expresivo en el que la

reticula se adapta segun el estilo que tiene. Esta revista demuestra que se concentra mas en
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lo visual que en lo narrativo mostrandonos fotografias editadas de una manera urbana. Logra
una experiencia editorial atractiva y coherente, destacando la personalidad de los artistas
para un mayor acercamiento con el lector.

Figura 8.
Referente visual revista La Musik

Fuente. Tomado de “La Musik”, por Pllar Terron Lopez 2024, pressreader
(https://www.pressreader.com/sweden/la-musik-9y52/20240812/page/1)
La reticula de esta revista es flexible por lo que se puede combinar fotografias de

distintos formatos, su composicion nos demuestra protagonismo a la imagen principal
mientras que el texto se distribuye de manera ordenada para una mejor experiencia con el
lector.

Figura 9.
Referente visual revista Bridge

Fuente. Tomado de “Bridge”, por Huma Ginter 2025, behance
(https://www.behance.net/gallery/238848783/Diseno-Editorial-Revista-
Bridge?tracking_source=search_projects%7Cmagazine+music&I=7 )

El disefio de la revista mencionada se apoya de una reticula ordenada para crear una
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jerarquia visual clara y un equilibrio entre texto e imagen.
Figura 10.

Referente visual revista This is Wine Zine

Fuente. Tomado de “This is Wine Zine”, por Marina Beatriz 2023, behance
(https://www.behance.net/gallery/164497023/This-1s-Why-
Zine?tracking_source=search_projects%7Cmagazine+music&I=18)

Presenta un tipo de diagramado experimental que rompe con las estructuras editoriales
convencionales. Su composicion es dindmica en la cual el texto, imagen y elementos gréaficos
interactian de manera libre en cada pagina.

Figura 11.
Referente visual revista Muzine
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Fuente. Tomado de “Muzine”, por Khanh Novak 2022, behance
(https://www.behance.net/gallery/149421163/MUZINE-MUSIC-
MAGAZINE?tracking_source=search_projects|magazine+music&I=21)

En la revista Muzine podemos ver una diagramacion contemporanea con una reticula

flexible que permite experimentar con todo lo visual de la misma. Existe un equilibrio entre
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paginas con un estilo limpio y ordenado.
Figura 12.

Referente visual A histora do Reggaeton

Fuente. Tomado de “histora do Reggaeton”, por Cristielle Luise 2026, behance

(https://www.behance.net/gallery/244551653/A-historia-do-

Reqgaeton?tracking source=search projects|magazine+music&I=26)

Utiliza un diagramado editorial dindmico en el cual combina varios elementos como
recursos histdricos, narrativos y visuales. Sus reticulas son flexibles por lo cual se puede
integrar fotografias y texto sin perder coherencia visual.

Figura 13.
Referente visual revista PunkSphere Magazine

Fuente. Tomado de ‘“PunkSphere Magazine”, por Andrea Portillo 2025, behance
(https://www.behance.net/gallery/240466495/PunkSphere-
Magazine?tracking_source=search_projectsimagazine+music&I|=35)

Su composicion es dinamica conjunto a visuales agresivos que generan interés en el

lector. Sus reticulas al ser flexibles permiten romper la estructura manteniendo orden ademas


https://www.behance.net/gallery/244551653/A-historia-do-Reggaeton?tracking_source=search_projects%7Cmagazine+music&l=26
https://www.behance.net/gallery/244551653/A-historia-do-Reggaeton?tracking_source=search_projects%7Cmagazine+music&l=26
https://www.behance.net/gallery/240466495/PunkSphere-Magazine?tracking_source=search_projects%7Cmagazine+music&l=35
https://www.behance.net/gallery/240466495/PunkSphere-Magazine?tracking_source=search_projects%7Cmagazine+music&l=35
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que la integracion de texturas y elementos graficos da una identidad visual clara y personal.

Figura 14.
Referente visual revista Surnama
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6 THE GOLDEN ERA

“ INTERVIEW WITH PRITAM

9 ROMANTIC 90°S
m SOLLYVODD GOES GLOSAL

- 2= 7
(Rl WHEN ROCKSTAR REWIRED BOLLYWDOD

Fuente. = Tomado de  “Surnama”, por Dhruvi Vagadia 2026, behance
(https://www.behance.net/gallery/246034317/Surnama-Editorial-

Design?tracking source=search projects|magazine+music&I=40)

Esta revista es un buen referente a un homdlogo debido que presenta una diagramacion
editorial moderna la cual combina una estructura organizada con buenos recursos visuales y
expresivos, se puede observar que cuenta con un buen uso de reticula la cual permite la
distribucion de fotografias, textos y elementos los cuales facilitan la lectura sin perder el
atractivo visual. La jerarquia fotografica se muestra claramente establecida con contrastes de
tamarfio, ubicacién y peso para de esta forma ser una guia fluida para el lector. Por otra parte, el
formato esta integrado de manera dindmica a las paginas para evitar la saturacion visual. Todo
esto permite construir una identidad solida, siendo una referencia relevante para proyectos

relacionados con la musica.


https://www.behance.net/gallery/246034317/Surnama-Editorial-Design?tracking_source=search_projects|magazine+music&l=40
https://www.behance.net/gallery/246034317/Surnama-Editorial-Design?tracking_source=search_projects|magazine+music&l=40

Figura 15.
Referente visual revista Verse

LANA DEL REY
RISES WITH
DARK ALLURE

Fuente. Tomado de  “Verse”, por Malishka Sharma 2026, behance
(https://www.behance.net/gallery/243721707/VERSE-Magazine-Publication-

Design?tracking source=search projects|magazine+music&I|=42)

La revista presenta una diagramacion sofisticada que juega combinando una
estructura organizada en conjunto a un visual contemporaneo. La reticula que usa es flexible
y se distribuyen textos, elementos e imagenes de manera equilibrada. Se usan contrastes
topogréficos, variaciones en la escala y uso del espacio en blanco como disefio. Alterno
disefio minimalista con un disefio con un mayor impacto generando mayor interés a los

lectores.
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https://www.behance.net/gallery/243721707/VERSE-Magazine-Publication-Design?tracking_source=search_projects%7Cmagazine+music&l=42
https://www.behance.net/gallery/243721707/VERSE-Magazine-Publication-Design?tracking_source=search_projects%7Cmagazine+music&l=42
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CAPITULO Il - METODOLOGIA

2.1. Metodologia de la Investigacion

Tipo y enfoque de la investigacion
La investigacion actual es aplicada, descriptiva y proyectual. Se mantiene este tipo de

investigacion porque busca mejorar un problema real de las bandas emergentes de Cuenca,
describe la situacion actual de las mismas y culmina en la creacion del producto editorial.

El presente proyecto cuenta con una investigacion mixta en la cual predomina la
cualitativa gracias a que se busca tener un acercamiento mas intimo con las bandas a través de
entrevistas y observacion directa para asi comprender su realidad, necesidades y apertura ante
el publico complementandose con lo cuantitativo lo cual se obtuvo con entrevistas y encuestas
para asi justificar cada decision del disefio editorial. Al combinar estos dos tipos de
investigacion se obtiene como resultado una comprensién del proyecto completa para asi llegar
al resultado deseado.

Disefio del tipo de investigacion

El proyecto tiene como fin mejorar una problematica real con la ayuda de un disefio
editorial llamativo al pablico objetivo, se utiliz6 un enfoque mixto, integrando la investigacion
documental al igual que la de campo. La investigacion documental nos ayuda recopilando,
analizando y comprendiendo informacién sacada de libros, paginas web, tesis y revistas
relacionados con el disefio editorial, fotografia y documentales que van de la mano con la
industria musical. En cuanto a la investigacion de campo se lleva a cabo entrevistas
semiestructuradas a las propias bandas emergentes del presente proyecto y expertos en disefio
editorial al igual que encuestas concretas al publico objetivo, se obtuvo como resultado obtener

informacion sobre las necesidades, preocupaciones y recomendaciones de los involucrados. Al



42

unir estos dos tipos de investigacion nos dio como resultado posibilitar una comprension mas
amplia del tema.
Poblacion y muestra

La poblacion objetiva estd conformada por 2 grupos siendo estos primero las bandas
emergentes quienes al ser entendidas como agrupaciones en proceso de posicionamiento dentro
de la escena local de la ciudad de Cuenca con una limitada difusion de medios tanto
tradicionales como digitales, encontrandonos con el factor clave el cual es la falta de visibilidad
de las mismas, estas bandas abarcan la fuente principal de investigacion e informacion para asi
conocer su identidad visual, identidad personal, trayectoria establecida, estrategias
promocionales y necesidades tanto de comunicacion como de reconocimiento, son
fundamentales para la construccién del contenido para el producto editorial. Como segundo
grupo tenemos al pablico objetivo, quienes estan conformados por jovenes y adultos entre 18 a
35 afios que residen en la ciudad de Cuenca, con intereses como la cultura, el arte, la musica y
el consumo de productos especializados en disefio. Asimismo, se cuenta con la participacién de
profesionales de disefio editorial, disefio gréafico, fotdgrafos, gestion cultural y la produccion de
mausica, quienes ayudaron con revisiones y criticas constructivas en cuanto a proyecto para asi
fortalecer la propuesta. Debido a que no existe un nimero real de todas las bandas emergentes
de Cuenca, se trabajé con las 10 seleccionadas para participar en este proyecto.
Técnicas de recoleccion de datos

En cuanto a la técnica de recoleccion de datos se cuenta con una gran cantidad ya que
se usaron encuestas, entrevistas, grupos focales y observacion. Se encuestd tanto al publico
objetivo como a los participantes de las bandas emergentes llegando al resultado de una mayor

comprension del problemay la opinién de los mismos. Al entrevistar a los expertos en disefio,
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fotografia, gestores culturales y productores de musica nos dio un enfoque mas sélido para la
creacion tanto del producto editorial como de la campafia publicitaria para un mayor
reconocimiento del producto y de las bandas participantes.

Figura 16.

Encuestas al publico objetivo.

Fuente. Elaboracion propia
Figura 17.

Encuestas al publico objetivo

Fuente. Elaboracion propia

Instrumentos de investigacion

Para la recoleccion de datos e informacion se emplearon varios instrumentos de
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investigacion. En primer lugar, se usé un cuestionario el cual fue dirigido al publico objetivo
recopilando informacién sobre la opinién de la escena cultural en cuanto a la musica en la
ciudad de Cuenca, su consumo y conocimiento de bandas emergentes de Cuenca. En segundo
lugar, el instrumento de investigacion se conformo por una guia de entrevista semiestructurada,
la cual fue dirigida netamente a los integrantes de las bandas emergentes de la ciudad de cuenca
y a expertos del disefio grafico, fotografia, gestores culturales, productores musicales y
disefiadores editoriales asi se obtuvo la opinion e informacion para asi realizar un producto
editorial mejorado para los lectores. Como ultimo lugar, se utilizd una ficha de observacion
durante conciertos, eventos culturales tales como la fiesta de la musica y los ensayos propios
de las bandas se presentaron, esto nos sirvié para entender la interaccion entre la banda y su
publico. Al haber aplicado estos instrumentos de investigacion de aspecto mixto, nos sirvid para
fortalecer el analisis de los resultados y nos demostré fundamentos para el desarrollo del
producto editorial mejorado.

Procedimiento metodolégico

El procedimiento metodol6gico de la investigacion fue desarrollado en las siguientes
etapas, las cuales fueron organizadas de manera secuencial asi llegando a una adecuada
recoleccion de informacion.

Como primera etapa se realizé la revision documental gracias a la consulta y analisis de
informacidn sacada de libros, paginas web, tesis y revistas relacionados con el disefio editorial,
fotografia y documentales que van de la mano con la industria musical con la finalidad de
recopilar informacion para el marco tedrico, nos ayudd estableciendo bases las cuales
orientaron el desarrollo del proyecto.

Posteriormente, se sigui6 con el disefio de la revista y la validacion de los instrumentos
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de investigacion, elaboramos el cuestionario dirigido al pablico objetivo, las entrevistas y su
guia semiestructurada realizada para expertos en disefio y los integrantes de las bandas
emergentes, la ficha de observacion en el cual nos dimos cuenta de como interactuaron las
bandas con su publico. Al revisar y validar los instrumentos, se dio inicio al trabajo de campo
en el cual se realizaron las encuestas al publico objetivo, asi se continud con la entrevista a las
bandas emergentes de la ciudad de cuenca y informacion sacada de libros, paginas web, tesis y
revistas relacionados con el disefio editorial, fotografia y documentales que van de la mano con
la industria musical. Concluimos con esta fase de la recoleccion de datos y se analizo la
informacién. Con los resultados que se obtuvieron, nos dio un panorama mas concreto en el
cual comprendimos la planificacion y desarrollo del producto editorial, su contenido, el tipo de
fotografia, la tipografia, el diagramado, su estructura, tamafio y el lenguaje para un mayor apego
con el lector. Como etapa final, se elaboré la propuesta y se revisé en conjunto a un experto en
disefio editorial asi llegando al prototipo final.
2.2. Metodologia del Trabajo de Disefio

En el presente proyecto se emplea la metodologia de Design Thinking debido a su
estructura organizacional y enfoque centrado en el pablico para identificar las necesidades,
generacion de soluciones, entre otros. Se establece cada paso correspondiente que comprende
las fases del desarrollo del proyecto: En la fase de empatizar se realizaron entrevistas a las
bandas emergentes con el fin de conocer sus necesidades, experiencias y dificultades, al igual
que una recopilacion fotografica que evidencia sus experiencias y actividades como musicos
independientes; en la fase de definir, se planted la problematica central y los requerimientos
que conlleva el proyecto; en idear, se planteo la propuesta editorial como medio de difusién y

visibilizacion de estas bandas; el prototipo establecid el material informativo y fotografico
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recopilados en un producto editorial.

2.3. Propuesta de Disefio

La propuesta del presente proyecto consiste en la creacion de un producto editorial el
cual seréa una revista fotografica y narrativa con el proposito de visibilizar a bandas emergentes
de la ciudad de Cuenca, la revista busca ser un espacio en el que se documente la escena musical
local de la ciudad.

La propuesta se complementa con entrevistas grabadas y una camparia publicitaria para
la gestion de un evento en el que se realizara el evento del lanzamiento de este producto
editorial. En la préactica se comprende el disefio de la misma y su identidad visual propia.

Al ser una revista que cuenta como publico objetivo a jovenes y jovenes adultos el
lenguaje de disefio representa mayor importancia, se tiene como identidad visual un estilo
grunge mezclado con lo moderno, colores como el rojo y amarillo ademas de representar la
ciudad de Cuenca permite gracias al color rojo que al ser llamativo capta la atencion del pablico
y en cuanto al amarillo obliga a la vista a detenerse. En cuanto a la tipografia se opté por Bebas
Neue para titulos y Monserrat para textos, asi se logra un equilibrio entre impacto visual y
comprension lectora. Las fotografias editadas en blanco y negro representan mayor impacto al
ver elementos de disefio en el diagramado de color amarillo y rojo, generando intriga al igual
gue mayor interés.

El proyecto ademas de aportar visibilidad a las bandas participantes aporta dentro del
campo del disefio grafico al desarrollar un producto editorial con fotografias, elementos
multimedia, campafia publicitaria y branding. La principal innovacion de esta revista es utilizar
el disefio grafico para preservar la cultura local y visibilizar el patrimonio musical

contemporaneo que Cuenca tiene. De esta manera el proyecto no solo tiene como propdésito
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resolver una necesidad comunicacional, sino, también evidencia que el disefio grafico enriquece

la cultura generando impacto e interés en ciudadanos, todo gracias a estrategias visuales.
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CAPITULO Il - DESARROLLO DEL PROYECTO
3.1. Fases de Desarrollo

De acuerdo con la metodologia seleccionada, Design Thinking tenemos siete fases por
las cuales se desarrollo el proyecto: Se definio la problematica conjunta a la prefectura del
Azuay en el area de cultura ya que su proposito siempre ha sido erradicar la falta de
reconocimiento al talento musical existente en la ciudad de Cuenca, el publico objetivo
esperando a descubrir bandas nuevas son los jovenes. En cuanto a la investigacion, se baso en
encuestas al publico objetivo, diez bandas emergentes seleccionadas para participar en el
proyecto y expertos en disefio recaudando informacion sobre su opinidn y necesidades.

Definicion.

Se plante0 la problematica del proyecto, los requerimientos, las bandas participantes, el
nombre del proyecto, logotipos, entre otros.

La problemética siendo falta de visibilidad de bandas emergentes de la ciudad de
Cuenca, por lo cual se gener6 el nombre “Tiwii” el cual significa suefios como una variante de
la lengua quechua, para demostrar la cultura, se decidié asimismo elementos del logo por su
significado que refiere a que las bandas participantes son estrellas.

Figura 18.

Definicion de la problematica.

Fuente. Elaboracion propia
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Figura 19.

Seleccién de bandas

Fuente. Elaboracion propia
Figura 20.

Construccion del logo y el nombre del proyecto

Fuente. Elaboracién propia
Investigacion.

Se realizaron entrevistas, fotografias y encuestas al publico objetivo, a las bandas
participantes y expertos en disefio editorial, multimedia y disefiadores en general, para asi tener

bases para generar un mejor resultado a la hora de prototipar el producto editorial.
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Figura 20.

Entrevistas a las bandas involucradas.

Fuente. Elaboracion propia
Ideacion.

Se plante0 la propuesta editorial como medio de difusion y visibilizacién de las bandas,
junto con el valor agregado, que son entrevistas realizadas a los miembros de las bandas al igual
que la creacion de una campafia publicitaria para un evento el cual tiene como finalidad el
lanzamiento de la revista y un mayor acercamiento entre las bandas y el publico.

Figura 21.

Definicién de diagramado y paleta de colores
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Fuente. Elaboracion propia
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Como colorimetria de la identidad visual tanto como del producto editorial como de la
campafa publicitaria, se optd por colores calidos como el rojo y amarillo ya que ademas de
demostrar la bandera de Cuenca, como dice Small (2020) “La psicologia detras del color ha
sido documentada durante afos, y la referencia mas antigua se remonta al siglo XV. Esta
ampliamente aceptado que los colores mas calidos (rojos, amarillos, naranjas) pueden estimular
nuestro sistema nervioso, mientras que los tonos mas frios (azules, verdes) tienden a tener un
efecto calmante.” (parr. 2)

El rojo y amarillo nos demuestran alerta, generando a nuestro cerebro un estado de
mayor concentracion al leerlo o verlo.

Figura 22.

Propuestas de tipografias.

GRUNGE
GRUNGE TANK

BEBAS NEUE
Mix Modern

MixModermnOutiine.ttf

Mix Modern

Fuente. Elaboracion propia

Nota. En la parte de tipografias se decidié ir por un camino mixto, uniendo tipografias
tanto grunge como modernas, asi llegando a un equilibrio entre lo punk y moderno que las

bandas participantes demuestran con su identidad visual.
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Figura 23.

Boceto de diagramado
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Fuente. Elaboracion propia
Figura 23.

Pasos para la definicion de la campafa publicitaria
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Fuente. Elaboracion propia
Prototipado.

Se establece el material informativo y fotografico que esta incluido en la revista, al igual
que varias propuestas de diagramado para llegar a un resultado mas claro del diagramado final,
en cuanto a la edicion de fotografia se opto por el estilo grunge el cual como dice Fabara (2019)
“El efecto color grunge busca la incomodidad, ensuciar y llevar al limite los parametros de la
imagen. Para ello se busca reforzar el contraste de la escena, reducir color y conseguir ruido

sobre la imagen” (parr. 2)
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En cuanto a la edicidn de videos se opt6 por una edicion sencilla, sin embargo, llamativa
que une elementos como videos grabados en el momento del ensayo de cada banda, redes
sociales de las mismas y como audio de fondo canciones de las respectivas bandas las cuales
fueron grabadas mientras ensayaban, asi logrando un estilo mas organico y apegado a lo que
realmente son cada integrante de las bandas.

Figura 23.

Edicion de fotografia

Fuente. Elaboracion propia
Figura 24.
Seleccidn de tipografias, definicion de paleta de colores y construccion de la reticula para el

logotipo.

BEBASNEUE LEXE m

TIMI #f6c90a I!_m

SOBRE LA MOVIDA MUSICAL DEL AZUAY #d92925
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Figura 25.

Edicién de entrevistas

Fuente. Elaboracion propia
Figura 26.

Primera propuesta de diagramado
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Fuente. Elaboracion propia
Seleccion.

Seleccion del material de la revista, al igual que la propuesta final del diagramado.

Se selecciono el formato de la revista como una de bolsillo, contando con las medidas
de 21x14,8 cm para que asi el formato fisico cuente con mayor comodidad al momento que los
lectores quieran llevarlo consigo, en cuanto al estilo como se explic6 anteriormente, cuenta con

un disefio mixto que combina lo grunge con lo moderno, se utilizé una reticula de 3 columnas
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para una mejor jerarquia visual y finalmente elementos como los codigos QR que nos llevan a
las entrevistas grabadas para una mejor experiencia del lector. Todo esto siendo acompafiado
conjunto a una identidad visual clara y llamativa, al igual que la camparfia publicitaria dando a
conocer a las bandas participantes y al proyecto.

Figura 27.

Diagramado final.

Fuente. Elaboracion propia
Implementacion

Tras seleccionar el diagramado final se llega al resultado esperado, la entrega al cliente
siendo este la prefectura y las diez bandas participantes ocup6 lugar en el evento del
lanzamiento, teniendo asi una mayor apertura para que el proyecto se dé a conocer.
Evaluacién y Aprendizaje

Tras toda esta metodologia de design thinking se puede demostrar, que el proyecto
cometié su cometido, el cual fue visibilizar a las diez bandas emergentes seleccionadas,
evidenciado gracias al alcance que se obtuvo en redes sociales y en el dia del evento el cual

estuvo compuesto por 80 invitados incluyendo bandas y participantes del proyecto.
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CAPITULO IV - RESULTADOS Y CONCLUSIONES

4.1. Analisis de Resultados

Se observa como resultado el alcance que tuvo el proyecto, la atencion y el interés del
publico objetivo desde sus etapas iniciales. El impacto del producto editorial es potenciado
gracias al valor agregado de entrevistas grabadas, fotografias, y recursos afadidos. Estas
decisiones permiten el desarrollo del formato y se consolida como una experiencia interactiva.
Figura 28.

Alcance en redes sociales
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Fuente: Creacion propia
Se demuestra que utilizar la red social como instagram funciona para un mayor alcance
en poco tiempo.

Figura 29.
Rango de Edad del pablico objetivo.
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Fuente. Creacion propia
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Figura 30.

Sexo del publico objetivo.

Sexo ®

Mujeres

36,8%
Hombres

63,2%

Fuente. Elaboracion propia

Se evidencia que al ser un alcance organico es importante destacar como el publico
respondié positivamente, generando un impacto en las personas, gracias a la red social
Instagram que facilitd una mayor comunicacion y conexion con el pablico objetivo en cuanto a
detalles del proyecto.
4.2. Conclusiones

El desarrollo del proyecto de titulacion Tiwii, responde a las necesidades establecidas
por la prefectura del Azuay en el area de cultura, siendo esta necesidad generar un espacio en
el cual bandas emergentes de la ciudad de Cuenca sean visibilizadas y ayuden a dar una
iniciativa para una trayectoria futura. A partir de las encuestas tanto como a las diez bandas
participantes como a expertos en disefio editorial y multimedia, hasta el proceso de
investigacion y aplicacion de lo recopilado en el producto editorial como fotografia, recursos
de disefio y comunicacién visual se logré el objetivo inicial. La propuesta logra fortalecer la
presencia de la movida musical al igual que la preservacion de la cultura local.

Gracias al proceso de investigacion se evidencia que el disefio grafico logra ser un
impulso para la promocion de la cultura artistica de la ciudad, ya que gracias a su estructura la
cual se basa en experiencias visuales al igual que auditivas genera mayor interés en el pablico

esperado asi generando identidad y estableciendo un vinculo mas cercano entre creadores y
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audiencia. En este contexto, Tiwii no solo cumple con el &mbito editorial e informativo, sino
que se convierte en un medio con su propia identidad para préximos proyectos, un medio el
cual documenta historias y creatividad musical desde una perspectiva editorial, generando
protagonismo y mayor profundidad en su importancia como aporte al desarrollo cultural.

De igual manera gracias a las encuestas establecidas tanto a las bandas participantes
como a personas del rango de edad del pablico objetivo permitié identificar que el publico joven
consume visuales y audiovisuales la mayor parte de su vida diaria. Esta informacion respalda
el planteamiento de la propuesta que integra tanto distintos soportes de comunicacién como una
experiencia Unica en cuanto a publico y creador. En cuanto a la prefectura del Azuay siendo la
empresa para la creacion del proyecto, al ser el area de cultura el cual ha brindado el apoyo, se
evidencia que el proyecto Tiwii se convertird en una experiencia que tendra mas ediciones, ya
que gracias a que cumple el objetivo de visibilizar bandas emergentes, la movida musical de
Cuenca nunca descansa y el proyecto funciona anualmente para asi recopilar y ayudar a nuevas
bandas.

En conclusion, Tiwii representa una propuesta de disefio editorial que aporta a la
difusién y visibilidad de bandas emergentes de la ciudad de Cuenca gracias a su comunicacion
visual, acercamiento con el lector, fotografia y elementos de disefio. Mas alla de representar
algo técnico como lo narrativo, Tiwii genera un espacio de cercania con la cultura de Cuenca,
promoviendo el talento local.

4.3. Recomendaciones
A nivel institucional.
Se recomienda a instituciones culturales y organizaciones vinculadas con la cultura y el

arte, fortalecer los espacios destinados a artistas emergentes de la ciudad, generando
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exposiciones, editoriales, ferias, conciertos, conversatorios y eventos en los cuales se promueva
la participacion de la ciudadania. De igual manera, es importante mantener la cultura viva
mediante espacios llenos de arte.

A nivel técnico.

Se sugiere a las futuras ediciones de la revista, generar mas acercamiento con el publico
que se quiere obtener para asi complementar la experiencia del lector, siendo esta no solo papel
y hoja, sino, una experiencia Unica en la cual se siente una mayor cercania con las bandas.
Asimismo, se recomienda mantener una identidad visual coherente para asi mantener la calidad
editorial.

Se recomienda ampliar estas investigaciones de la movida cultural aplicada a la musica
independiente conjunto a otros formatos editoriales, estrategias de marketing, transmedia y

plataformas tanto fisicas como digitales para una mayor apertura a la cultura musical local.
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4.4. Cronograma de Actividades

Abril. Mayo. Junio Julio

" Investigacién

® Reuniones con la
prefectura.

@ Encuestas y entrevistas
@ Analisis de resultados

® Problemay solucién

@ Desarollo propuestas
@ fotografias bandas.

@ Entrevistas grabadas.

® Campana
publicitaria
Dlagramado revista y

@ edicién de fotos y
entrevistas

® Correccién y validacion

Presentacion de
proyecto.
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camara, etc.

Recurso Cantidad Costo
Impresién pruebas y 6 $50
prueba final.

Revista final. 1 $45
Dominio Pagina web. 2 $17
Snacks y sefialética para 50 $30
evento.

Equipos sonidos, lugar, Equipo propio $0

Costo total:

$142
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