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Resumen
La presente investigacion tuvo como objetivo desarrollar una propuesta de disefio grafico aplicada
a camisetas personalizadas y una campafia publicitaria para difundir la identidad cultural
gastrondmica del Ecuador en la ciudad de Cuenca, tomando como caso de aplicacion del
emprendimiento TreeAngle. El estudio surge ante la limitada presencia de productos graficos que
representan la riqueza gastrondmica ecuatoriana desde una perspectiva contemporanea. La
investigacion se desarrolldé bajo un enfoque mixto. Para la recoleccion de informacién se
emplearon técnicas como la observacion, el analisis de referentes graficos y la aplicacion de una
encuesta a 43 personas del publico objetivo, cuyos resultados permitieron identificar las
preferencias y el nivel de aceptaciéon de la propuesta. El desarrollo del proyecto siguid la
metodologia Desing Thinking, estructurada en las fases de empatizar, definir, idear, prototipar y
evaluar, lo que facilito un proceso creativo centrado en las necesidades de los consumidores. Se
disefi6 una coleccidon de camisetas ilustradas inspiradas en platos tipicos del Ecuador y expresiones
coloquiales propias del lenguaje ecuatoriano, complementada con una campafia publicitaria
orientada a fortalecer su difusion. Se concluye que el disefio grafico es una herramienta
fundamental para comunicar, preservar y promover la identidad cultural, al transformar elementos
tradicionales de la gastronomia ecuatoriana en productos visuales innovadores con valor cultural

y comercial.

Palabras Clave: Disefio grafico, identidad cultural, gastronomia ecuatoriana, camisetas

personalizadas, ilustracion y campafia publicitaria.

QEsSs (&

El contenido, las conclusiones y las opiniones expresadas en el presente Proyecto de Titulacion
son de exclusiva responsabilidad de los autores y no comprometen, representan ni reflejan la
posicidn institucional del Instituto Tecnologico Superior Sudamericano.

La institucién se exime de toda responsabilidad legal o perjuicio que pueda derivarse del contenido
de esta obra frente a terceros. Los autores asumen la plena responsabilidad sobre la originalidad,
la propiedad intelectual y los derechos de autor del trabajo desarrollado.

Repositorio institucional: https://repositorio.sudamericano.edu.ec/home




Abstract
The objective of this research was to develop a graphic design proposal applied to personalized T-
shirts and an advertising campaign aimed at promoting Ecuadorian gastronomic cultural identity
in the city of Cuenca, using the TreeAngle brand as a case study. The study arose from the limited
availability of graphic products that represent Ecuador's rich gastronomy from a contemporary
perspective, despite gastronomy being one of the country's most significant elements of cultural
identity. The research adopted a mixed-method approach with a descriptive scope and a
documentary and field research design. Data collection techniques included observation, analysis
of graphic references, and a survey conducted with 43 participants from the target audience. The
results made it possible to identify consumer preferences and the level of acceptance of the
proposed design. The project was developed using the Design Thinking methodology, following
its five stages: empathize, define, ideate, prototype, and test. This approach facilitated a user-
centered creative process focused on the needs and expectations of potential consumers. As a
result, a collection of illustrated T-shirts inspired by traditional Ecuadorian dishes and colloquial
Ecuadorian expressions was designed, accompanied by an advertising campaign intended to
strengthen its dissemination and cultural impact. The study concludes that graphic design is an
effective tool for communicating, preserving, and promoting cultural identity by transforming
traditional elements of Ecuadorian gastronomy into innovative visual products with both cultural

and commercial value.

Keywords.: Graphic design, cultural identity, Ecuadorian gastronomy, customized T-shirts,

illustration, and advertising campaign.
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Introduccion

La identidad cultural constituye uno de los elementos méas representativos de una sociedad,
ya que refleja sus costumbres, tradiciones y formas de expresion a través de diferentes
manifestaciones. En el caso del Ecuador, la gastronomia ocupa un lugar fundamental dentro del
patrimonio cultural, debido a la diversidad de platos tipicos que caracterizan a cada region del pais.
En la actualidad existe una limitada presencia de propuestas graficas que utilicen estos elementos
como recursos de comunicacion visual, sin aprovechar el potencial del disefio grafico para difundir
y revalorizar la cultura ecuatoriana desde una perspectiva contemporanea.

Frente a esta realidad, el presente proyecto plantea el desarrollo de una coleccion de
camisetas ilustradas inspiradas en la gastronomia ecuatoriana, integrando platos tipicos y
expresiones coloquiales propias del lenguaje ecuatoriano como elementos de identidad visual. La
propuesta surge con el proposito de demostrar que el disefio grafico puede trascender su funcioén
estética para convertirse en una herramienta de comunicacion capaz de fortalecer el
reconocimiento y valoracion de la cultura nacional.

El proyecto se desarrolla en la ciudad de Cuenca y toma como caso de estudio el
emprendimiento TreeAngle, con el objetivo de disefiar una linea de camisetas que combine
ilustracion, tipografia y lenguaje popular en una propuesta visual innovadora.

Durante el proceso de investigacion se realizaron actividades de observacion en mercados,
restaurantes y espacios gastronomicos de la ciudad, ademas de la aplicacion de encuestas al publico
objetivo y el andlisis de referentes nacionales e internacionales.

El presente proyecto de titulacion se estructura en cuatro capitulos. El primer capitulo
aborda el planteamiento del problema, los objetivos y la justificacion de la investigacion. El
segundo desarrolla el marco referencial, conformado por el marco tedrico, contextual y conceptual,
ademas del brief del proyecto y andlisis de referentes. En el tercer capitulo se expone la
metodologia de investigacion y metodologia del trabajo de disefio, basada en desing thinking.
Finalmente, el cuarto capitulo presenta el andlisis de resultados obtenidos, conclusiones y
recomendaciones.

El presente proyecto busca evidenciar el aporte del disefio grafico como disciplina capaz
de generar soluciones creativas que contribuyan a la difusion y preservacion de la identidad
cultural ecuatoriana. Asimismo, pretende demostrar que la integracion entre ilustracion,

gastronomia y comunicacion visual puede convertirse en una alternativa innovadora para el
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desarrollo de productos con valor cultural, fortaleciendo la identidad nacional y las oportunidades

de emprendimiento dentro del contexto local.

Problematica de investigacion

La gastronomia ecuatoriana forma parte esencial de la identidad cultural del pais, ya que
en ella se reflejan tradiciones, conocimientos, costumbres y formas de vida que han sido
transmitidas de generacion en generacion. Cada plato tipico representa una historia y una manera
particular de entender la cultura, siendo este un elemento que fortalece el sentido de pertenencia
de las personas hacia su pais.

Sin embargo, a pesar de la riqueza gastronomica que posee Ecuador, muchos de estos
elementos tienen una presencia limitada dentro de los medios visuales y productos
contemporaneos que consumen las nuevas generaciones. Actualmente, gran parte de las propuestas
graficas y textiles disponibles en el mercado se encuentran influenciadas por tendencias
internacionales o personajes populares ajenas al contexto local, dejando en segundo plano
manifestaciones culturales propias como la gastronomia nacional.

En la ciudad de Cuenca existe un creciente interés por productos personalizados y con
identidad propia, sin embargo, son escasas las propuestas que integran de manera creativa el disefio
grafico con elementos representativos de la cultura ecuatoriana. Por lo que se desaprovecha una
oportunidad para promover y difundir el patrimonio gastronomico mediante recursos visuales que
resulten atractivos para distintos publicos.

Por otra parte, las camisetas personalizadas han demostrado ser un medio de comunicacion
visual accesible y cercano a las personas, ya que permiten transmitir mensajes, valores e
identidades a través del disefio.

Frente a esta realidad, surge la necesidad de desarrollar una propuesta de disefio grafico
aplicada a camisetas personalizadas y complementada con una estrategia publicitaria que permita
representar la gastronomia ecuatoriana desde una perspectiva visual contemporanea,

contribuyendo a fortalecer su reconocimiento y valoracion dentro de la ciudad de Cuenca.
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Pregunta de investigacion
¢ Como puede la aplicacion del diserio grafico en camisetas personalizadas y una camparia
publicitaria contribuir a la difusion de la identidad cultural gastronomica del Ecuador en la

ciudad de Cuenca?

Objetivo General
Desarrollar una propuesta de disefio grafico aplicada a camisetas personalizadas y una
campafia publicitaria para difundir la identidad cultural gastronomica del Ecuador en la ciudad de

Cuenca, tomando como caso de aplicacion la marca TreeAngle.

Objetivos especificos
e Analizar los elementos representativos de la identidad cultural gastronomica del Ecuador

que puedan ser aplicados en propuestas de disefio grafico.

e Investigar las preferencias y caracteristicas del publico objetivo en la ciudad de Cuenca

para la creacion de disefios y estrategias publicitarias.

e Disefiar propuestas graficas de camisetas personalizadas inspiradas en la gastronomia

ecuatoriana.

e Desarrollar una campafia publicitaria que permita difundir y posicionar las camisetas

dentro del mercado local.

e Aplicar las propuestas de disefio y la campafia publicitaria en la marca TreeAngle como

caso practico.
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Justificacion

La presente investigacion nace del interés por generar nuevas formas de difusion cultural
a través del disefio grafico, utilizando recursos visuales capaces de conectar con las personas y
fortalecer el reconocimiento de elementos representativos de la identidad ecuatoriana. En el
contexto donde gran parte de los contenidos visuales estan influenciados por tendencias globales,
resulta necesario promover propuestas que rescaten y valoren aspectos propios de la cultura
nacional.

La gastronomia ecuatoriana constituye una de las expresiones culturales mas importantes
del pais. Sin embargo, estos elementos no siempre cuentan con espacios de difusién innovadores
que permitan acercarlos a publicos jovenes o a personas que buscan experiencias culturales a través
de productos contemporaneos.

Al incorporar ilustraciones inspiradas en platos tipicos ecuatorianos, las camisetas pueden
convertirse en medios de expresion que promuevan el reconocimiento de la gastronomia nacional
y generen una conexion entre el consumidor y su identidad cultural.

La implementaciéon de una campafia publicitaria permitira ampliar el alcance de la
propuesta y reforzar el mensaje que se busca transmitir. La combinacion entre el disefio grafico y
publicidad ofrece la posibilidad de construir una estrategia de comunicacion integral, orientada no
solo a presentar un producto, sino también a generar interés y valoracion por la gastronomia
ecuatoriana.

En el ambito académico, este proyecto permitird aplicar conocimientos relacionados con
ilustracidon, comunicacion visual, identidad cultural, publicidad y disefio de productos graficos,
integrando distintas areas de formacion dentro de una propuesta con aplicacion real.

Se espera que la investigacion resulte viable debido a que se ha desarrollado en
colaboracion con TreeAngle, emprendimiento dirigido por Daniela Vélez, el cual proporciona un

contexto real para la aplicacion y validacion de las propuestas planteadas.
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1. Capitulo 1 Marco Referencial
1.1. Marco teodrico

1.1.1. Fundamentacion tedrica y epistemolégica
El presente proyecto se basa en la relacion existente entre el disefio grafico, la identidad
cultural y la comunicacion visual, siendo estas herramientas para la difusion de elementos
representativos de la cultura ecuatoriana, capaces de construir significados y transmitir contenido
cultural mediante imagenes, simbolos y representaciones visuales.
Se reconoce que los productos disefiados puedan convertirse en medios para fortalecer el

sentido de permanencia, preservar la cultura y generar vinculos emocionales con los consumidores.

1.1.2. Identidad cultural
Stuart Hall plantea que “la identidad cultural no es una condicién estética, sino un proceso
dinamico de construccion social que se desarrolla a partir de las experiencias, tradiciones, simbolos
y practicas compartidas por una comunidad.
Segun Hall, las representaciones culturales permiten que los individuos construyan

significados y reconozcan elementos que forman parte de su herencia cultural”. (HALL, 2009)

1.1.2.1.  Interpretacion

La gastronomia puede entenderse como una manifestacion cultural que refleja costumbres,
conocimientos y tradiciones transmitidas entre generaciones.

La teoria permite sustentar que el disefio grafico puede funcionar como un medio de
preservacion y difusion cultural. Al incorporar ilustraciones de platos tipicos ecuatorianos en
productos textiles, se promueve el reconocimiento de elementos que forman parte del patrimonio
cultural del pais.
lustracion 1

Identidad Cultural

Fuente: Elaboracion propia
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1.1.3. Comunicacion visual
Segiin (MUNARI, 2016) la comunicacion visual constituye un proceso mediante el cual
las imagenes pueden transmitir informacion de forma inmediata y efectiva, permitiendo que los

mensajes sean comprendidos sin necesidad de recurrir exclusivamente al lenguaje escrito.

1.1.3.1.  Interpretacion

La comunicacion visual dentro del presente proyecto se convierte en una herramienta
fundamental para representar la gastronomia ecuatoriana mediante ilustraciones que permitan
transmitir informacion de los platos tipicos. Por lo tanto, la comunicacion visual permite
comprender que las camisetas no solo funcionan como prendas de vestir, sino también como
soportes de comunicacion capaces de transmitir mensajes culturales. A través del disefo grafico,
los elementos gastronomicos pueden transformarse en recursos visuales atractivos que faciliten la
difusion de la cultura ecuatoriana.
llustracion 2

Comunicacion visual

EMISOR

MENSAJE

DISENO GRAFICO -~

RECEPTOR

INTERPRETACION [PIS

L —

Fuente: Elaboracion propia

1.1.4. Disefio emocional
(NORMAN, 2005) plantea que los usuarios establecen relaciones emocionales con los
productos a partir de su apariencia, significado y experiencia de uso. Norman sostiene que el disefio
no debe centrarse Unicamente en la funcionalidad, sino también en la capacidad de generar

emociones positivas que favorezcan la conexion entre el usuario y el objeto.
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1.1.4.1.  Interpretacion

La teoria del disefio emocional establece que los productos adquieren mayor valor cuando
logran despertar recuerdos, experiencias y sentimientos relacionados con la vida cotidiana de las
personas. Los platos tipicos ecuatorianos suelen estar asociados a experiencias familiares,
celebraciones, tradiciones y recuerdos personales.

Por ello, la incorporacion de ilustraciones gastrondmicas y expresiones populares
ecuatorianas puede generar una conexion emocional con los consumidores y aumentar el valor
simbolico de las camisetas de TREEANGLE STUDIO.
llustracion 3

Diserio emocional

NIVEL VISCERAL

Impacto inmediato.
Atrae por su apariencia.

NIV

Funciona bien, es util
y facil de usar.

NIVEL REFLEXIVO
Genera significado, conect:
con valores y recuerdos.

Un buen disefio no solo se ve bien, también funciona
y deja huella en la memoria y en las emociones.

Fuente: Elaboracion propia

1.1.5. Colorimetria

La colorimetria constituye uno de los fundamentos esenciales del disefio grafico, ya que
estudia la percepcion, organizacion y aplicacion del color como recurso de comunicacion visual.
Mas alla de su funcion estética, el color posee la capacidad de transmitir emociones, generar
asociaciones culturales y dirigir la atencién del espectador, convirtiéndose en un elemento
determinante dentro de la construccién de mensajes graficos efectivos.

En proyectos relacionados con la gastronomia, la seleccion cromatica adquiere una
importancia especial, debido a que determinados colores pueden estipular el apetito, comunicar

frescura, calidez y calidad, ademas del reconocimiento de alimentos representados. En el presente
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proyecto, la eleccion de una paleta de colores vibrantes y calidos responde a la necesidad de
representar visualmente la riqueza gastrondmica ecuatoriana, buscando generar una experiencia
atractiva para el publico.

Segun Heller (Heller, 2004), los colores posen significados psicologicos construidos social
y culturalmente, razon por la cual su correcta aplicacion permite fortalecer el impacto emocional
de los productos graficos y mejorar la comunicacion con los usuarios.
llustracion 4

Colorimetria

COLORES CALIDOS

™
Transmiten energia,

alegria, apetito y calidez.

COLORES FRIOS

Transmiten calma,
frescura y serenidad.

PALETA GASTRONOMICA

T

e

Fuente: Elaboracion propia

1.1.6. Semiologia

La semiologia estudia los signos y los procesos mediante los cuales las personas construyen
significados dentro de una cultura. En el ambito del disefio grafico, esta disciplina permite
comprender como imagenes, colores, tipografias e ilustraciones funcionan como elementos
capaces de comunicar ideas, valores y conceptos sin necesidad de recurrir al lenguaje escrito.

Roland Barthes (Barthes, 1986) sostiene que toda imagen posee niveles de significado que
pueden ser interpretados por el espectador de acuerdo con su contexto cultural.

Desde esta perspectiva, las ilustraciones gastronomicas desarrolladas en el proyecto no
representan unicamente platos tipicos, sino también costumbres, recuerdos y expresiones propias

de la cultura ecuatoriana, convirtiendo cada disefio en un signo visual cargado de identidad.
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llustracion 5

Semiologia
SIGNO —4
SIGNIFICANTE 3 @
SIGNIFICADO ° Comida tipica

(plato)

INTERPRETACION | o Alimento tradicional,
hecho en casa

SIGNIFICADO o Identidad, tradicion,

CULTURAL pertenencia, memoria
colectiva

Fuente: Elaboracion propia

1.1.7. Fundamentos del disefio grafico

Los fundamentos del disefio grafico constituyen el conjunto de principios que orientan la
organizacion visual de una composicion, permitiendo comunicar mensajes de manera clara,
equilibrada y funcional. Entre estos principios destacan el equilibrio, jerarquia visual, contraste,
proporcion, alineacion, ritmo y unidad.

Lupton y Phillips (Ellen Lupton, 2018) sefialan que el disefio grafico no consiste
unicamente en producir composiciones atractivas, sino en organizar la informacion de manera
estratégica para facilitar su comprension y fortalecer el proceso comunicativo.
llustracion 6

Fundamentos del disenio grafico

>

EQUILIBRIO L

5 i i6n de Orden visual que

que aporta estabiidad. elementos para la informacién por | conecta los elementos

generar infasis. orden de importancia entre si.
REPETICION RITMO PROXIMIDAD UNIDAD
(111
2 ,0®  ces @
o000
uso R n con variacion | Agrup: Armonia entre todos
elementos para | para generar mavimiento | relacionados para faiitar | los clementos de la
generar unidad. visual, la comprensid. composiciéa.

Fuente: Elaboracion propia
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1.1.8. Marketing

El marketing comprende el conjunto de estrategias orientadas a identificar necesidades del
mercado y generar productos capaces de satisfacerlas mediante propuestas de valor diferenciadas.
Dentro del disefio grafico, el marketing permite comprender el comportamiento del consumidor y
desarrollar productos que establezcan vinculos emocionales con el publico.

Kotler y Keller (Philip Kotler, 2012) afirman que el marketing moderno busca crear
experiencias significativas para los consumidores, generando relaciones duraderas entre las marcas
y sus clientes.

En este proyecto, el marketing constituye un componente importante para definir el publico
objetivo, establecer el posicionamiento de las camisetas personalizadas y desarrollar una propuesta
que combine identidad cultural con valor comercial.
llustracion 7

Marketing

LAS 4P DEL MARKETING

PRODUCTO
Lo que se ofrece
al mercado.

PRECIO
Valor econémico
del producto.

PLAZA
Canales de distribucién
y puntos de venta.

PROMOCION
Estrategias de comunicacién
para dar a conocer.

Fuente: Elaboracion propia

1.1.9. Publicidad
La publicidad representa uno de los principales medios de comunicacion utilizados para
dar a conocer productos, servicios o ideas mediante mensajes visuales capaces de influir en las

decisiones del consumidor.
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Segun Wells, Burnett y Moriarty (Wells, 2007), la publicidad efectiva debe captar la
atencion, comunicar un mensaje claro y generar recordacion en el publico mediante estrategias
creativas.

Dentro del presente proyecto, la publicidad adquiere relevancia porque la coleccion de
camisetas estard acompafiada por una campana publicitaria destinada a difundir la propuesta del
emprendimiento TreeAngle, fortaleciendo el posicionamiento de la marca y promoviendo la
gastronomia ecuatoriana mediante recursos visuales contemporaneos.
llustracion 8

Publicidad

ATENCION
Captar la mirada
del consumidor.

MENSAJE
Comunicar un beneficio
0 una idea clara.

EMOCION
Generar conexién
y recordacion.

ACCION
Motivar a comprar
0 consumir.

Fuente: Elaboracion propia

1.1.10. Fotografia Publicitaria y gastronomica

La fotografia constituye una herramienta de comunicacion visual que permite representar
productos de manera atractiva y persuasiva. En el ambito gastronémico, su funcidén principal
consiste en resaltar las caracteristicas visuales de los alimentos mediante el manejo adecuado de
la iluminacién, el color, la composicion y el encuadre.

Freeman (Freeman, 2009) sefiala que la fotografia no solo registra objetos, sino que
construye mensajes capaces de despertar emociones e influir en la percepcion del espectador.

En este proyecto, la fotografia desempefia un papel fundamental durante la elaboracion de
la campaiia publicitaria y la presentacion de las camisetas, permitiendo comunicar la calidad de

los productos y reforzar la identidad visual del emprendimiento mediante imagenes planificadas.
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llustracion 9

Fotografia publicitaria y gastronomica.

FOTOGRAFIA NO PROFESIONAL FOTOGRAFIA PROFESIONAL ESQUEMA DE ILUMINACION

LUZ PRINCIPAL

-4

/X

\ &——)
* lluminacién inadecuada * lluminacion adecuada “ll:‘f gfw R:Fnl:g;ﬂ
« Colores apagados « Colores vivos y atractivos
» Composicion desordenada » Composici6n cuidada .
* No genera impacto * Genera apetito y emocién cMaRA

Fuente: Elaboracion propia

1.1.11. Relacion de teorias con el problema de investigacion
Las teorias revisadas permiten comprender el problema desde diferentes puntos de vista.
Las teorias respaldan el desarrollo de una linea de camisetas ilustradas inspiradas en la
gastronomia ecuatoriana, demostrando que el disefio grafico puede convertirse en una herramienta
de comunicacion cultural capaz de fortalecer el reconocimiento, valoracion y difusion de los platos

tipicos del Ecuador.

llustracion 10

llustracion digital aplicada al diseno.

1. BOCETO 2. LINEART 3. COLOR BASE 4. SOMBRAS Y LUCES 5. RESULTADO FINAL

Idea inicial a Definicion de lineas Aplicacién de Volumen y profundidad llustracién terminada
mano alzada. y contornos. colores planos. con luces y sombras. aplicada al disefio.

Fuente: Elaboracion propia
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1.2. Marco Contextual

1.2.1. Contexto geografico

La presente investigacion se desarrollo en la ciudad de Cuenca, ubicada en la provincia del
Azuay. Cuenca es reconocida por su riqueza cultural, arquitectonica y patrimonial.

Ademas de su valor patrimonial, Cuenca se caracteriza por mantener una fuerte relacion
con las expresiones culturales locales, entre ellas la gastronomia, destacando platos tradicionales
como el mote pillo, hornado, cuy asado, entre otros, que son representativos de la cocina
ecuatoriana.

Los mercados, ferias, festividades y espacios tradicionales forman parte de la vida

cotidiana de la ciudad y constituyen escenarios donde la cultura gastrondmica continua vigente.

1.2.2. Contexto social y cultural

Actualmente, los consumidores buscan productos que no solo satisfagan necesidades
funcionales, sino que también transmitan valores, experiencias y elementos de identidad. En este
escenario, la cultura local se convierte en un recurso estratégico para la diferenciacion de marcas
y emprendimientos.

Sin embargo, la globalizacion y la influencia de tendencias internacionales han provocado
que muchos elementos culturales tradicionales tengan menor presencia dentro de los productos de
consumo cotidiano, especialmente entre los jovenes.

Las ilustraciones representan una alternativa visual efectiva para comunicar contenidos
culturales de manera dinamica, accesible y cercana al publico, permitiendo reinterpretar elementos
gastronomicos tradicionales desde una perspectiva moderna.

1.2.3. Contexto empresarial

TreeAngle Studio es un emprendimiento ecuatoriano dedicado al disefio y produccion de
camisetas personalizadas. Desde su creacion, la empresa ha trabajado en la elaboracion de disefios
personalizados para distintos segmentos de mercado, ofreciendo alternativas creativas adaptadas a
las necesidades de sus clientes.

Actualmente, la marca busca ampliar su propuesta de valor mediante el desarrollo de una
linea grafica propia inspirada en la gastronomia ecuatoriana. Esta iniciativa pretende diferenciar a
la empresa dentro del mercado de camisetas personalizadas y fortalecer su identidad visual a través

de ilustraciones originales que representen platos tipicos nacionales.



30

La incorporacion de elementos culturales dentro de sus disefios permitira a TreeAngle
Studio generar una conexion emocional con los consumidores, promover el patrimonio
gastronOmico ecuatoriano y posicionarse como una marca que integra creatividad, identidad
cultural y disefio.

1.2.4. Contexto del proyecto

El proyecto se enfoca en la creacion de estrategias de comunicacion que permitan fortalecer
la identidad cultural mediante una linea grafica de ilustraciones gastrondmicas aplicadas a
camisetas.

La propuesta busca aprovechar el potencial comunicativo del disefio grafico y la ilustracion
para transmitir valores culturales, generar reconocimiento de la marca y fomentar el interés por la
gastronomia tradicional ecuatoriana.

A través de esta iniciativa se pretende establecer una relacion entre disefio, comunicacion
e identidad cultural, utilizando las camisetas como soportes visuales capaces de difundir elementos

representativos de la cultura gastrondmica del Ecuador.

1.3. Marco conceptual
1.3.1. Disefio grafico
Disciplina que planifica y desarrolla soluciones visuales para comunicar mensajes de
manera efectiva mediante iméagenes, tipografias y elementos graficos. (HARRIS, 2011)
1.3.2. Comunicacion Visual
Proceso de transmision de informacion mediante imagenes, simbolos y recursos graficos
que facilitan la comprension de mensajes. (MUNARI, 2016)
1.3.3. Identidad Cultural
Conjunto de valores, tradiciones, costumbres y manifestaciones que permiten a una
comunidad reconocerse y diferenciarse de otras. (HALL, 2009)
1.3.4. Gastronomia

Manifestacion cultural relacionada con la preparacion, consumo y significado social de los

alimentos. (JESUS CONTRERAS, MABEL GRACIA , 2005 )
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1.3.5. Gastronomia ecuatoriana
Conjunto de practicas culinarias propias del Ecuador que reflejan la diversidad cultural y
regional del pais. (RODRIGUEZ, ANTAMBA, GALLEGOS , 2025)
1.3.6. Ilustracion
Representacion grafica creada para comunicar ideas, conceptos o mensajes mediante
recursos visuales. (Lawrence Zeegen, 2003)
1.3.7. Tlustracion digital
Técnica de creacion visual realizada mediante herramientas y software digitales. (MALE,
2017)
1.3.8. Disefio emocional
Enfoque del disefio que busca generar respuestas emocionales positivas en los usuarios a
través de los productos. (NORMAN, 2005)
1.3.9. Cultura
Sistema de conocimientos, valores, creencias y practicas compartidas por una sociedad.
(G, 1997)
1.3.10. Patrimonio cultural
Conjunto de bienes materiales e inmateriales que representan la identidad de una
comunidad. (UNESCO , 2023 )
1.3.11. Branding
Proceso estratégico de construccion y gestion de una marca para generar reconocimiento y
diferenciacion. (COMA, 2026)
1.3.12. Identidad Visual
Sistema de elementos graficos que representan visualmente una marca, institucién o
proyecto. (AULA CREACTIVA , 2026 )
1.3.13. Marca
Elemento distintivo que permite identificar y diferenciar productos o servicios en el
mercado. (KOTLER P, 2016 )
1.3.14. Publico objetivo
Grupo de personas al que se dirige una propuesta, producto o estrategia de comunicacion.

(UNIVERSIDAD EUROPEA , 2025)
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1.3.15. Merchandising
Conjunto de estrategias destinadas a promover y aumentar la visibilidad de un producto.

(UNIVERSIDAD URUGUAY , 2024)
1.3.16. Composicion visual
Organizacién de elementos graficos dentro de un espacio para lograr equilibrio y
comunicacion efectiva. (TRAZOS , 2025)
1.3.17. Redes sociales
Plataformas digitales que permiten la interaccion y difusion de contenidos entre usuarios.
(COPPOLA, 2025)
1.3.18. Emprendimiento
Proceso de creacion y desarrollo de iniciativas econdmicas basadas en oportunidades de
negocio e innovacion. (NUEVA, 2026)
1.4. Brief del proyecto

1.4.1. Descripcion general del caso de estudio
El presente proyecto tiene como finalidad desarrollar una propuesta de disefio grafico
aplicada a una linea de camisetas personalizadas y una campafia publicitaria orientadas a la
difusion de la identidad cultural gastrondmica del Ecuador en la ciudad de Cuenca. La gastronomia
ecuatoriana es uno de los principales elementos de identidad cultural del pais, pero que su presencia
dentro de productos graficos contemporaneos es limitada.
Como respuesta a esta problematica, se plantea el disefio de una coleccion de camisetas
inspiradas en platos tipicos ecuatorianos, complementadas con expresiones populares.
El proyecto se desarrolla tomando como caso de aplicacion al emprendimiento TreeAngle,
dirigido por Daniela Vélez, el cual se dedica a la personalizacion camisetas.
1.4.2. Antecedentes de la organizacion o contexto
TreeAngle es un emprendimiento cuencano especializado en la personalizacion de
camisetas, caracterizado por ofrecer disefios adaptados a diferentes necesidades y preferencias de
sus clientes. Hasta el momento no contaba con una linea enfocada en la difusion de la identidad
cultural ecuatoriana mediante el disefio.
El contexto actual evidencia un crecimiento constante del mercado de productos

personalizados, especialmente entre consumidores que buscan articulos con mayor valor
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simbolico, creatividad e identidad. Se observa un interés creciente por rescatar elementos propios
de la cultura ecuatoriana a través de propuestas innovadoras que integren disefio, ilustracion y
comunicacion visual.

A pesar de su riqueza cultural y de la diversidad de platos tipicos existentes en la ciudad
de Cuenca, atn son pocas las propuestas graficas que utilizan estos elementos como eje principal
de comunicacion. Esta situacion evidencia una oportunidad para que el disefio grafico contribuya
a fortalecer el reconocimiento y la difusiéon de la cultura gastronémica mediante productos

contemporaneos que conecten tanto con consumidores nacionales como con visitantes extranjeros.

1.4.3. Objetivos y estrategia comunicativa

La propuesta tiene como objetivo principal difundir la identidad cultural gastronémica del
Ecuador mediante el desarrollo de una linea de camisetas ilustradas y una campafia publicitaria
que integren recursos propios del disefio grafico y la comunicacion visual.

La estrategia comunicativa se fundamenta en la utilizacion de ilustraciones originales
inspiradas en platos tipicos ecuatorianos que permitan construir mensajes visuales cercanos y
facilmente reconocibles por el publico.

El proyecto busca comunicar la gastronomia ecuatoriana desde una perspectiva
contemporanea.

Propone una identidad visual fresca, llamativa y adaptable al mercado actual, con el
objetivo de despertar interés y fortalecer el vinculo emocional entre las personas y los elementos
culturales.

La campana publicitaria complementara esta propuesta mediante piezas graficas disefiadas
para medios digitales y redes sociales, favoreciendo el posicionamiento de la coleccion dentro del
mercado local y ampliando el alcance del mensaje cultural que se pretende transmitir.

1.4.4. Relacion con los objetivos especificos del proyecto

El analisis de la identidad cultural gastronémica del Ecuador permitio seleccionar los
elementos mas representativos que posteriormente fueron utilizados como base conceptual para
las ilustraciones. Del mismo modo, la investigacion del publico objetivo proporciond informacion
sobre sus intereses, preferencias y percepcion respecto a productos con identidad cultural,

informacion que orient6 las decisiones de disefio y comunicacion.
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A partir de estos resultados se desarrolld la coleccion de camisetas ilustradas, aplicando
principios de disefio grafico, ilustracion y comunicacidon visual que permitieron representar la
gastronomia ecuatoriana de manera atractiva y contemporanea. Finalmente, la elaboracion de una
campafia publicitaria permitio integrar todos los elementos del proyecto dentro de una estrategia
de difusion coherente con los objetivos planteados, facilitando la proyeccion de la propuesta en el
contexto real del emprendimiento TreeAngle.

1.5.  Analisis de Homélogos o Referentes

El analisis de referentes constituye una etapa fundamental dentro del proceso de
investigacion y disefio, ya que permite conocer propuestas visuales que han logrado comunicar
conceptos similares mediante recursos graficos efectivos. La revision de proyectos nacionales e
internacionales facilitd la identificacion de estilos de ilustracion, estrategias de comunicacion,

composicion visual y construccion de identidad.

1.5.1. Referente 1. Orito Republik — ""Amor propio y Encebollado"

Orito Republik es una marca ecuatoriana que se caracteriza por desarrollar productos
graficos y textiles inspirados en elementos representativos de la cultura nacional. Sus disefios
integran ilustraciones originales, humor, expresiones populares y referencias cotidianas que
permiten generar una conexion inmediata con el publico ecuatoriano.

La pieza "Amor propio y Encebollado" utiliza uno de los platos mas representativos de la
gastronomia ecuatoriana como elemento principal de comunicacion.

Este referente demuestra que la gastronomia puede convertirse en un recurso grafico con
alto valor comunicacional cuando es representada mediante ilustraciones creativas y mensajes
cercanos al publico. El uso de una identidad visual sencilla, colores llamativos y composiciones
equilibradas permite que el disefio sea facilmente recordado y genere identificacion con quienes
conocen el significado cultural del encebollado. Ademas, la utilizacion de frases coloquiales

fortalece el vinculo emocional entre la marca y el consumidor.
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lustracion 11
Tomado de “Amor propio y Encebollado”, por Orito Republik, 2026, Orito Republik
(https://oritorepublik.com/).

Fuente: (https://oritorepublik.com/).

1.5.2. Referente 2. Orito Republik — "Amén o0 no amén"

La propuesta grafica "Amén o no amén" mantiene la misma linea visual desarrollada por
la marca, utilizando ilustraciones de estilo caricaturesco, frases populares y recursos graficos
propios del contexto ecuatoriano.

La composicion presenta una estética minimalista donde la ilustracién se convierte en el
elemento principal del mensaje, mientras que la tipografia complementa el concepto visual sin
competir con la imagen.

Uno de los aspectos mas importantes de este referente es la capacidad que tiene para
comunicar identidad mediante recursos simples. La propuesta demuestra que no es necesario
recurrir a composiciones complejas para generar impacto visual, una ilustracioén bien construida

acompanada de un mensaje breve puede transmitir claramente el concepto de la pieza.
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llustracion 12
Tomado de “Amén o no amén”, por Orito Republik, 2026, Orito Republik
(https://oritorepublik.com/).

Fuente: (https://oritorepublik.com/).

1.5.3. Referente 3. The Breakfast Club — Wearthewords (Pinterest)

Este referente corresponde a una coleccion de camisetas ilustradas inspiradas en alimentos
y productos gastrondmicos, desarrolladas bajo un estilo grafico contemporaneo.

Las ilustraciones utilizan formas simples, colores planos y una composicion limpia que
facilita la lectura visual del disefio.

La propuesta evidencia como la gastronomia puede convertirse en un elemento grafico
atractivo para diferentes publicos cuando se trabaja mediante ilustraciones con personalidad
propia. El equilibrio entre ilustracion, tipografia y composicion permite generar productos

visualmente atractivos sin sobrecargar la informacion grafica.
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llustracion 13
Tomado de “The Breakfast Club”’, por Wearthewords, 2025, Pinterest
(https://www.pinterest.com/).

Fuente: (https://www.pinterest.com/).

1.5.4. Referente 4. Coffee House Identity
Coffee House Identity es un proyecto de identidad visual desarrollado para una marca del
sector gastrondmico, cuyo objetivo es construir una imagen grafica solida, coherente y facilmente
reconocible por el publico. La propuesta integra diferentes elementos del disefio grafico, como
ilustraciones, tipografia, paleta cromatica, iconografia y aplicaciones de marca, logrando un
sistema visual unificado que puede adaptarse a distintos soportes de comunicacion.
Este referente demuestra la importancia de desarrollar una identidad visual mas alla de un

diseno aislado.
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El anélisis de este referente permitio comprender la importancia de desarrollar una linea
grafica consistente para toda la coleccion de camisetas propuesta en esta investigacion.

llustracion 14
Tomado de “Coffee House Identity ", por Laura Méndez, 2023, Behance
(https://www.behance.net).

Fuente: https://www.behance.net

1.5.5. Referente 5. Chipotle Mexican Grill (Estados Unidos)

Chipotle Mexican Grill es una cadena estadounidense de restaurantes especializada en
comida mexicana. Desde sus inicios, la marca ha apostado por una comunicaciéon grafica basada
en la simplicidad, la autenticidad y la conexion con los alimentos que ofrece, desarrollando
campaiias publicitarias que integran ilustraciones, recursos tipograficos y narrativas visuales para
transmitir sus valores de calidad, sostenibilidad y consumo responsable.

Chipotle desarrolla un sistema visual caracterizado por la coherencia entre todos sus
elementos de comunicacion. La marca emplea una paleta cromética compuesta principalmente por
colores calidos y tonos naturales que evocan los ingredientes frescos y la cocina tradicional

mexicana, reforzando asi la percepcion de autenticidad.
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Asimismo, las campafias de Chipotle destacan por incorporar recursos de storytelling
visual, utilizando ilustraciones y composiciones que generan una conexion emocional con el
consumidor, convirtiendo la publicidad en una experiencia narrativa mas que en un simple mensaje
comercial.

La utilizacion de ilustraciones como recurso principal permite construir mensajes visuales
cercanos, dinamicos y facilmente recordables, mientras que la correcta aplicacion de principios de
composicion, color y tipografia fortalece la identidad de la marca en todos sus puntos de contacto
con el consumidor.

La manera en que Chipotle utiliza el storytelling visual inspir6 el desarrollo de una
comunicacion mas significativa para TreeAngle, permitiendo que cada disefio no solo represente
un alimento, sino que también comunique parte de la historia, tradicion y riqueza cultural de la
gastronomia ecuatoriana. De esta manera, la propuesta fortalece el valor simbolico de las camisetas
y contribuye a difundir la identidad gastrondmica nacional mediante el disefio grafico y la
comunicacion visual.
llustracion 15

Chiplote Mexican Grill https://www.chipotle.com/values

Fuente: https://www.chipotle.com/values
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1.5.6. Referente 6. Starbucks — Estrategia de comunicacion visual y publicidad
gastronémica

Starbucks es una de las marcas de cafeterias mas reconocidas a nivel mundial y un referente
en el desarrollo de estrategias de comunicacion visual dentro del sector gastrondmico. Las
campafias publicitarias de Starbucks no se limitan a promocionar bebidas o alimentos, sino que
buscan transmitir experiencias, emociones y estilos de vida asociados al consumo de sus productos.
Cada pieza grafica mantiene coherencia con la identidad corporativa de la marca, fortaleciendo su
posicionamiento y reconocimiento internacional.

La marca utiliza una paleta cromatica consistente. Asimismo, emplea tipografias modernas
y legibles que mantienen uniformidad en todos los soportes graficos. Otro aspecto destacable es la
direccion de arte aplicada en la fotografia gastrondémica, donde la iluminacidn, el color y la
composicidon generan imagenes visualmente atractivas que estimulan el interés del consumidor.

El analisis de Starbucks permiti6 comprender la importancia de mantener coherencia visual
entre todas las piezas graficas desarrolladas para TreeAngle.

llustracion 16
STARBUCKS https.//www.starbucks.ec/

STARBUCKS"
REWARDS * K

HAZ QUE TUS DIAS

BRILLEN
. MAS

Gana Estrellas con cada compra
+r y consigue bebidas gratis.

Descérgate la App

Fuente: https://www.starbucks.ec
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1.5.7. Referente 7. Johnny Cupcakes — Marca internacional de camisetas ilustradas

Johnny Cupcakes es una marca estadounidense fundada en el afio 2001 por Johnny Earle,
reconocida internacionalmente por desarrollar camisetas ilustradas con una identidad grafica inica
inspirada en el mundo de la reposteria. A pesar de que su nombre y estética hacen referencia a una
pasteleria, la empresa no comercializa alimentos, sino prendas de vestir y productos promocionales
que utilizan ilustraciones creativas como principal recurso de comunicacion.

El anélisis de Johnny Cupcakes evidencia que el disefio grafico puede transformar un
producto cotidiano en una experiencia visual con alto valor simbolico y comercial.

Este referente inspir6 la concepcion de las camisetas como un medio para comunicar

identidad cultural y no Uinicamente como prendas de vestir.

llustracion 17
Camisetas personalizadas Jhonny
Cupcakesnhttps://johnnycupcakes.com/

Fuente: https://johnnycupcakes.com/
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1.5.8. Referente 8. &Walsh — Identidad visual y comunicacion grafica

&Walsh es un estudio internacional de disefio grafico y direccioén de arte fundado por la
disenadora Jessica Walsh en la ciudad de Nueva York, Estados Unidos. El estudio es reconocido
mundialmente por desarrollar proyectos de identidad visual, branding, campafias publicitarias y
comunicacion grafica para empresas de diferentes sectores, caracterizandose por un estilo creativo
que integra ilustracion, tipografia, fotografia, color y composicion dentro de sistemas visuales
altamente coherentes.

El trabajo desarrollado por &Walsh constituye un referente internacional dentro del disefio
grafico contemporaneo por su capacidad para integrar creatividad, estrategia y comunicacion
visual en un mismo sistema de identidad.

El anélisis de los proyectos desarrollados por &Walsh permitiéo comprender la importancia

de construir una identidad visual integral para la propuesta grafica de TreeAngle.

llustracion 18
https://andwalsh.com/ &WALSH

&'Walsh

Fuente: https://andwalsh.com
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2. Capitulo 2
2.1. Metodologia de la Investigacion

2.1.1. Enfoque de investigacion

La presente investigacion tuvo un enfoque mixto, debido a que combindé métodos
cuantitativos y cualitativos con el propdsito de obtener una vision completa del problema planteado
y generar una propuesta grafica fundamentada.

El enfoque cuantitativo permiti6 recopilar informacion medible relacionada con la
percepcion, aceptacion e interés del publico objetivo frente al desarrollo de una linea de camisetas
ilustradas inspiradas en la gastronomia ecuatoriana.

Por otra parte, el enfoque cualitativo permiti6 analizar aspectos relacionados con la
identidad cultural, la gastronomia ecuatoriana y los criterios de disefio necesarios para representar

los platos tipicos del Ecuador de una manera adecuada.

2.1.2. Tipo de investigacion

La investigacion es de tipo descriptiva y aplicada.

Se considera descriptiva debido a que analiza y comprende las caracteristicas actuales
relacionadas con la difusion de la gastronomia ecuatoriana mediante productos graficos.

Este tipo de investigacion permitid recopilar informacion sobre los gustos, intereses y
percepcion de los usuarios, ademas de analizar referentes graficos existentes relacionados con
ilustracion y representacion cultural.

También sera aplicada, debido a que los resultados obtenidos serdn utilizados directamente
para desarrollar una propuesta de disefio grafico y una linea de camisetas ilustradas para el

emprendimiento TreeAngle.

2.1.3. Diseiio de investigacion
El disefio de investigacion es mixto, integrando investigacion documental y de campo.
La investigacion documental permitio recopilar informacion teodrica relacionada con disefio
grafico.
La investigacion de campo permitio obtener informacion directamente del publico objetivo

mediante herramientas como encuestas y observacion. Nos dio a conocer la aceptacion de la
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propuesta, identificar preferencias visuales y comprender la relacion del ptblico con los elementos
gastrondmicos ecuatorianos.
El estudio se desarrolld dentro del contexto de la ciudad de Cuenca, tomando como caso
de aplicacion el emprendimiento TreeAngle, dirigido por Daniela Vélez.
2.1.4. Poblacion
La poblacion de estudio estd conformada por personas residentes en la ciudad de Cuenca.
El proyecto estuvo dirigido a hombres y mujeres entre los 18 a 35 afios, considerando
personas interesadas en productos personalizados, disefio, cultura ecuatoriana y articulos con valor
simbolico o representativo.
Dentro de esta poblacion se consideraron:
e Consumidores interesados en camisetas personalizadas.
e Personas que valoran productos con identidad cultural.
e Jovenes y adultos usuarios de redes sociales y plataformas digitales.
e Personas nacionales y extranjeras interesadas en adquirir productos representativos de la

cultura ecuatoriana.

2.1.5. Muestra

La muestra estuvo conformada por 43 participantes, entre hombres y mujeres
pertenecientes al rango de edad establecido para el proyecto, residentes principalmente en la
ciudad de Cuenca.

La seleccion de esta muestra permitié recopilar informacion sobre la percepcion, intereses
y nivel de aceptacion del publico respecto al desarrollo de camisetas personalizadas inspiradas en
la gastronomia ecuatoriana. Los datos obtenidos fueron utilizados como base para orientar las
decisiones de disefio, seleccion de elementos graficos y construccion de la propuesta

comunicacional.

2.1.6. Técnicas de recoleccion de datos
Durante el desarrollo de la investigacion se aplicaron diferentes técnicas de recoleccion de

informacion:
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2.1.6.1.  Encuesta
Se aplico una encuesta dirigida al publico objetivo con el proposito de conocer sus
preferencias, intereses y percepcion respecto a una linea de camisetas personalizadas inspiradas en
la gastronomia ecuatoriana.
Esta técnica permitio recopilar informacion cuantitativa sobre aspectos como:
e Interés por productos con identidad cultural.
e Platos tipicos con mayor reconocimiento.
e Preferencias visuales.
e Aceptacion de la propuesta.
2.1.6.2.  Entrevista
Se realiz6 una entrevista a Daniela Vélez, responsable del emprendimiento TreeAngle, con
el objetivo de conocer antecedentes de la marca, procesos de produccion, caracteristicas del
publico actual y posibilidades de implementacion de la propuesta dentro del emprendimiento.
2.1.6.3.  Observacion
Se aplico la técnica de observacion para analizar productos similares, tendencias visuales
y caracteristicas del mercado de camisetas personalizadas.
2.1.6.4.  Analisis visual y andlisis de referentes grdficos
Se analizaron diferentes referentes relacionados con disefio textil, ilustracion cultural y
productos graficos gastrondmicos para identificar recursos visuales aplicables al proyecto.
2.1.7. Instrumentos de investigacion
Los instrumentos utilizados fueron:
2.1.7.1.  Cuestionario (Encuestas)
El cuestionario estuvo compuesto por preguntas cerradas y de seleccion multiple orientadas
a conocer la opinion del publico respecto a la propuesta.
Las preguntas estuvieron enfocadas en:
e Datos generales del participante.
e Preferencias sobre camisetas personalizadas.
e Reconocimiento de platos tipicos ecuatorianos.

e Interés por productos culturales.
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2.1.7.2.  Guia de entrevista
La guia de entrevista permitid recopilar informaciéon del emprendimiento TreeAngle
mediante preguntas relacionadas con:
e Historia de la marca.
e Procesos actuales.
e Necesidades del emprendimiento.
e Posibles aplicaciones del proyecto.
2.1.7.3.  Ficha de observacion
Permiti6 registrar informacion obtenida del andlisis de referentes visuales, considerando
aspectos como:
e Estilo gréfico.
e Composicion.
e Uso del color.

e Concepto visual.

2.1.8. Procedimiento metodologico
El desarrollo de la investigacion se llevo a cabo mediante diferentes etapas:
2.1.8.1.  Primera etapa: Identificacion del problema
Se analiz6 la limitada presencia de propuestas graficas enfocadas en representar la
gastronomia ecuatoriana dentro de camisetas personalizados, identificando una oportunidad para
utilizar el disefo grafico como herramienta de difusion cultural.
2.1.8.2.  Segunda etapa: Investigacion documental
Se realiz6 una recopilacion de informacion relacionada con disefio grafico, comunicacion
visual, identidad cultural, ilustracion y gastronomia ecuatoriana, estableciendo una base
conceptual para el desarrollo del proyecto.
2.1.8.3.  Tercera etapa: Recoleccion de informacion del publico
Se aplico una encuesta a 43 participantes con el objetivo de conocer sus preferencias y

aceptacion respecto a la propuesta de camisetas ilustradas.
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2.1.8.4.  Cuarta etapa: Andlisis de referentes
Se estudiaron diferentes propuestas graficas relacionadas con camisetas, ilustracion y

representacion cultural para identificar recursos visuales y tendencias aplicables.

2.1.8.5.  Quinta etapa: Desarrollo de la propuesta grdfica

Con la informacion obtenida se definido el concepto creativo y se desarrollaron las
ilustraciones inspiradas en platos tipicos ecuatorianos, aplicando principios de disefio grafico y
comunicacion visual.

2.1.8.6.  Sexta etapa: Construccion de la propuesta final

Finalmente, los disefios seran aplicados en camisetas personalizadas y complementados
con una propuesta de comunicacion visual orientada a la difusion de la identidad gastronomica
ecuatoriana mediante el emprendimiento TreeAngle.

2.2. Metodologia del trabajo de disefio

El desarrollo de la propuesta grafica se fundamento6 en la metodologia Design Thinking,
debido a que constituye un proceso centrado en las personas que permite comprender las
necesidades del usuario y generar soluciones creativas mediante un proceso iterativo.

La aplicacion de esta metodologia permitid estructurar el proceso de disefio en cinco etapas
consecutivas: empatizar, definir, idear, prototipar y evaluar.

2.2.1. Etapa de Empatizar

La primera etapa consistié en comprender las caracteristicas, intereses y expectativas del
publico objetivo al que estaria dirigida la propuesta. Para ello se analizaron los resultados
obtenidos mediante la encuesta aplicada a cuarenta y tres participantes, asi como la observacion
de tendencias relacionadas con el disefio de camisetas personalizadas y el consumo de productos
con identidad cultural.

Esta fase permitio identificar que existe aceptacion hacia prendas que incorporen
ilustraciones originales, elementos gastronomicos y expresiones propias del lenguaje ecuatoriano,
siempre que sean presentadas mediante un estilo grafico contemporaneo y atractivo.

2.2.2. Etapa de Definir
Se identifico la necesidad de desarrollar una linea grafica capaz de representar la

gastronomia ecuatoriana mediante ilustraciones contemporaneas, acompafiadas de recursos
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tipograficos y expresiones populares que permitan fortalecer la identidad cultural y generar interés
tanto en consumidores locales como en visitantes extranjeros.

A partir de este diagndstico se establecieron los criterios conceptuales que orientarian el
desarrollo de la propuesta, priorizando aspectos como identidad cultural, ilustracion,
comunicacion visual, legibilidad, coherencia grafica y funcionalidad.

2.2.3. Etapa de ideacion

Durante esta fase se desarroll6 el proceso creativo de la propuesta.

Inicialmente se elaboraron lluvias de ideas, recopilaciéon de referencias visuales y
exploraciones graficas relacionadas con la gastronomia ecuatoriana.

Posteriormente se definio el estilo ilustrativo que caracteriza la coleccion.

También se realizd la seleccion de los platos tipicos que formarian parte de la coleccion,
considerando su representatividad dentro de la gastronomia ecuatoriana y el nivel de
reconocimiento por parte del publico.

Finalmente se establecieron criterios para la composicion de las camisetas, la integracion
de frases coloquiales ecuatorianas y la construccion de una linea grafica uniforme para toda la
coleccion.

2.2.4. Etapa de prototipado

Una vez definida la propuesta conceptual, se desarrollaron los primeros prototipos
digitales.

Esta etapa contempld la elaboracion de ilustraciones originales para cada plato tipico
seleccionado, la aplicacion de color, la incorporacion de elementos tipograficos y la composicion
de los disefios sobre diferentes modelos de camisetas.

Asimismo, se realizaron simulaciones mediante mockups digitales que permitieron
visualizar el comportamiento de los disefios sobre prendas reales y evaluar aspectos relacionados
con proporcion, legibilidad e impacto visual.

Paralelamente se disefiaron las piezas que conforman la campafia publicitaria, manteniendo
coherencia con la identidad visual desarrollada para la coleccion.

2.2.5. Etapa de Evaluacion
Finalmente, los prototipos fueron revisados y ajustados considerando los criterios

establecidos.
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La evaluacion contemplé aspectos relacionados con la calidad visual de las ilustraciones,
coherencia grafica entre las diferentes piezas, correcta aplicacion de la identidad visual y capacidad
comunicativa de los disefios.

Los resultados obtenidos permitieron consolidar una propuesta grafica que responde a los
objetivos planteados al inicio del proyecto y que contribuye a fortalecer la difusion de la identidad
cultural gastrondmica ecuatoriana mediante camisetas personalizadas y estrategias de

comunicacion visual.

2.3.  Propuesta de disefio

2.3.1. Descripcion general de la propuesta y su aplicacion practica

La propuesta consiste en el desarrollo de una coleccion de camisetas personalizadas para
la marca TreeAngle Studio, inspirada en la gastronomia tradicional ecuatoriana y complementada
con una campaia publicitaria orientada a difundir la identidad cultural del pais mediante el disefio
grafico.

Cada camiseta representa un plato tipico del Ecuador mediante ilustraciones digitales
originales, acompanadas de expresiones coloquiales ecuatorianas y elementos graficos que
enriquecen la experiencia visual del usuario.

La coleccion esta dirigida a hombres y mujeres 18 y 35 afios de edad que buscan productos
con identidad, creatividad y valor cultural.

Como caso practico, la propuesta sera implementada dentro del emprendimiento
TreeAngle Studio, permitiendo validar su aplicacion en un contexto comercial real y fortalecer la

oferta de productos de la marca.

2.3.2. Fundamentacion conceptual y técnica de la propuesta
La propuesta se fundamenta en la integracion entre identidad cultural, ilustracion,
comunicacion visual y publicidad.
Conceptualmente, el proyecto busca revalorizar la gastronomia ecuatoriana mediante
recursos graficos capaces de generar reconocimiento e identificacion por parte del publico.
La propuesta mantiene una identidad grafica uniforme mediante la aplicacion consistente
de recursos tipograficos, cromaticos y compositivos, permitiendo que todas las camisetas formen

parte de una misma coleccidn visual.
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La campana publicitaria complementa esta propuesta mediante piezas graficas adaptadas a
redes sociales y medios digitales, fortaleciendo la difusion del proyecto y el posicionamiento de la

marca.

2.3.3. Innovacion y aporte del proyecto dentro del campo del disefio grafico

La principal innovacion del proyecto radica en la utilizacion del disefio grafico como una
herramienta para difundir la identidad cultural gastronémica del Ecuador mediante camisetas y
estrategias de comunicacion visual.

A diferencia de las propuestas convencionales de camisetas personalizadas, esta
investigacion desarrolla una coleccion con una identidad gréfica propia, donde cada ilustracion
representa un plato tipico ecuatoriano acompafiado de elementos visuales y lingiiisticos que
fortalecen el sentido de pertenencia y la valoracion del patrimonio cultural.

Asimismo, el proyecto integra ilustracion, branding, publicidad y disefio textil dentro de
una misma propuesta, demostrando que el disefio grafico puede trascender la funcidn estética para
convertirse en un medio de comunicacion cultural.

Su aplicacion practica en el emprendimiento TreeAngle Studio evidencia la viabilidad de
incorporar estrategias de disefio con enfoque cultural dentro del mercado local, generando nuevas
oportunidades para la innovacion en productos personalizados y aportando al fortalecimiento del
disefio grafico como disciplina comprometida con la preservacion y difusion de la identidad

ecuatoriana.
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3. Capitulo 3

3.1. Fase de Empatizar

La primera fase constituyd el punto de partida para el desarrollo de la propuesta, ya que
permitié comprender de una mejor manera el contexto cultural y gastrondmico que inspiraria la
coleccion de camisetas. Mas alla de una investigaciéon documental, se enfocoé en vivir la
experiencia de la gastronomia ecuatoriana buscando conocer no solo los platos tipicos, sino las
costumbres, expresiones y formas de interaccion.

Para ello, se realizaron recorridos por diferentes mercados, restaurantes tradicionales y
establecimientos de la comida de la ciudad de Cuenca. Durante estas visitas se observaron
dindmicas de atencion, presentacion de alimentos, y la manera en que las personas se relacionan
con cada plato. Se degustaron diversos platos representativos, entre ellos el cuy, el hornado, el
mote pillo, la espumilla, el encebollado, el cevichocho, los derivados del verde, el tradicional café
con humita, el bollo y una practica muy comun entre los ecuatorianos, como €s consumir arroz
directamente en la lata de atin. Cada uno de estos platillos fue seleccionado no solo por su
reconocimiento gastrondémico, sino también por el valor emocional que representa para muchas
personas.

Durante las visitas se prestd una atencion especial a la forma en que comerciantes,
vendedoras, cocineras y clientes se comunican entre si. En los mercados fue posible escuchar
expresiones coloquiales propias del lenguaje ecuatoriano, estas frases, utilizadas con humor y
cercania, demuestran la identidad de quienes preparan estos alimentos, convirtiéndose en un
recurso de comunicacion que fueron incorporados dentro de las ilustraciones de las camisetas.

De la misma manera, se exploré una costumbre muy importante dentro de la cultura
ecuatoriana relacionada con el consumo del Zhumir, conocido popularmente como “punta” o
“tochita”. Después de consumir comidas consideradas pesadas, es frecuente escuchar la expresion
“Unito para que no patee”, haciendo referencia a tomar un pequefio trago con la creencia de
facilitar la digestion. Mas allé de su significado, esta frase representa una practica cotidiana que
forma parte del lenguaje, el humor y las tradiciones del pais, razon por la cual fue considerada
como un elemento dentro de una camiseta.

Toda la informacidn obtenida durante esta etapa permitio comprender que la gastronomia

ecuatoriana no se limita Unicamente a la preparacion de alimentos, sino que constituye una
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manifestacion cultural donde intervienen recuerdos, costumbres, formas de comunicacion y
experiencias compartidas. Esta fase permitié construir una propuesta de disefio con bases en
experiencias reales y en la observacion del entorno, garantizando que camiseta ademas de
representar un plato tipico, pueda mostrar las historias, expresiones y vivencias que forman parte
del pais.

3.2. Fase de Definicion

Esta etapa permitidé transformar las necesidades identificadas en decisiones concretas de
disefio, definiendo las caracteristicas que tendria la coleccion de camisetas y la manera en que
comunicaria la identidad ecuatoriana. Se determind que cada camiseta debia representar un plato
especifico acompafiado de elementos graficos y frases coloquiales capaces de transmitir la esencia
de la experiencia gastronomica.

La coleccion estard conformada por camisetas de estilo unisex, dirigidos a hombres y
mujeres con edades comprendidas entre 18 a 35 afios. Esta decision responde al desarrollo de un
producto accesible a un publico amplio, sin limitar su uso por género y permitiendo que cualquier
persona interesada en la cultura ecuatoriana pueda identificarse mediante las camisetas.

Se defini6 que cada disefio estaria inspirado en un plato tipico diferente mencionados en el
apartado anterior, ademas de las ilustraciones, cada camiseta cuenta con frases y expresiones
populares. Estas jergas complementan el mensaje visual y fortalecen la conexién emocional.

Se determin6 que toda la coleccion mantendra una identidad visual coherente en cuanto al
estilo de ilustracion, permitiendo que cada camiseta conserve su propia personalidad sin perder la
unidad de la linea de productos.

3.3. Fase de Ideacion

En esta etapa se desarroll6 el proceso creativo de las camisetas. Se inicid la exploracion de
diferentes alternativas visuales que permitan representar la gastronomia ecuatoriana de una manera
atractiva, contemporanea y con identidad cultural. Durante este proceso se realizaron bocetos,

mockups y disefios finales.



lustracion 19
BOCETO ESPUMILLA

Fuente: Elaboracion propia

lustracion 20

BOCETO HORNADO

Fuente: Elaboracion propia
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lustracion 21

BOCETO MOTEPILLO

Fuente: Elaboracion propia

lustracion 22

BOCETO TOCHITA

Fuente: Elaboracion propia
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llustracion 23

TOCHITA ZHUMIR

TREEANGLE STUDIO

 } pcmnenes ! 4
)
T

*****
Mi pecho 5311550

Fuente: Elaboracion propia

llustracion 24

TOCHITA ILUSTRACION

V&liunﬁ pnr haﬁirala. l'atﬂmﬁhiu hu [ieﬂafallu llumﬂde. ﬁnpﬂar y
imprudente por tradician.  de las farras entre panas. ~ llena de historias.

Fuente: Elaboracion propia
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Tlustracion 25

TOCHITA

Fuente: Elaboracion propia

Tlustracion 26

TIPOGRAFIA ESPUMILLA

NG
MILIA

TREEANGLE STUDIO
Fuente: bElaboracion propia
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Tlustracion 27

ESPUMILLA

Tlustracion 28

MOTEPILLO TIPOGRAFIA
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&
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Fuente: Elaboracion propia

57



lustracion 29

MOTEPILLO

sustantivo

1. MOTEPILLO: (SABOR DE LA SIERRA)
EL MOTEPILLO ES EL PANA QUE NUNCA FALLA.
SENCLLITO, RENDIDOR ¥ SABROSISIMO, PORQUE
CON UN BUEN HUEVITO, SU MOTE BIEN
COCINADO ¥ UN CAFECITO AL LADO, YA SE
ARMO EL DESAYUNO DE CAMPEON. ESO NO
LLENA S0LO LA BARRIGA... TAMBEN LLENA EL
(CORAZON DE CUALQUIER ECUATORIANO.

Fuente: Elaboracion propia

lustracion 30

ENCEBOLLADO

BOLLY,

Designed at
TREFANGLE STUDIO

sustantivo
L ENCEBOLLADO: (MANJAR DE LOS DIOSES)
EL HEROE NAGONAL NO ORGAL DEL ECUADOR ESTE | APROBADO

SE SIRVE CON: HARTO LGN, CLANTRO, AMOR ¥ 0BW0, | NO OLVIDES EL LIAONCTTO..
N0 PDEDEN FALTAR LOS CHILESTTOS PA DARLE ESA

TEXTORA DELIOOSA, 5 ERES MAS ARRECHO EL A, A
P QUE LLOREN LOS PROBLEMAS.

EN CONCLUSION: EL ENCEBOLLADO ES ESE PLATO QUE v o
TE DICE ‘TRANOOLO W0, AU ESTOV Y0’ ¥ PN ummmz L/
TE REVIVEL EN D0S COCHARADAS:

Fuente: Elaboracion propia



llustracion 31
ILUSTRACION BOLLO

1 sustantivo
* BOLLO: (COSTA BIEN ENVUELTA)

COMER ON BOLLO EN LA PLAYA ES ONA
TRADIAON QUE T0DO ECUATORIANO
ENTIENDE. ENTRE LA BRISA. EL SONIDO DEL
MAR ¥ ONO QUE OTRO GRANITO DE ARENA
QUE SE CUELA SIN PERMISO, EL SABOR SE
VUELVE INOLVIDABLE. AL FINAL, HASTA
DECWAOS QUE ESA ARENA ES PARTE DEL
SAZON, PORQUE ASi SE DISFRUTAN LOS
MEJORES RECDERDOS DE LA COSTA.

Fuente: Elaboracion propia

Tlustracion 32

HORNADO

sustantivo

1 HORNADO: (MANJAR DE LOS DIOSES)

EL SECRETO DEL BUEN KORNADO NO 50L0
ESTA EN EL CHANCHO, N EN EL CUERTTO
CROCANTE, SINO EN LA FORMA EN LA QUE
TE DAN LA 'VAPITA, PORQUE EN EL
MERCADO SIEMPRE KAY ONA VECI QUE TE
ATIENDE CON CARING, Y UNO TERMINA MAS
CONSENTIDO QUE EN CASA.

Fuente: Elaboracion propia



Tlustracion 33

HORNADO TIPOGRAFIA

Hornado

TREEANGLE
STUDIO

Fuente: Elaboracion propia

Tlustracion 34

ILUSTRACION LATA DE ATUN

TREEANGLE STUDIO

[ on lata de |
JANTON

Patrimonio del foraneo ecuatoriano.

VEN UNA LATA 1
Xs%‘om“ VE ONA CLCKARAD DE‘;LE&,
e . - e

sustantivo

1. ARROZ EN LATA DE ATON: (TRADICIGN SIN DESPERDICIO)

COMER ARROZ EN LA LATA DE ATON NO

ES S0L0 UNA MANA, ES UN RECUERDO |\l
QUE MUCHOS ECUATORIANOS LLEVAMOS 1"
EN EL CORAZON. ES APRENDER DESDE
GUAGUAS QUE HASTA LA OLTIMA GOTITA |
DE SABOR SE APROVECHA, PORQUE EN
NUESTRA MESA NADA SE DESPERDICIA.

Fuente: Elaboracion propia
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Los primeros bocetos se realizaron de forma manual con el objetivo de explorar diferentes
composiciones, posiciones de los elementos y distribucion de la informacion dentro de la camiseta.
Esta etapa permiti6é evaluar diversas alternativas antes de iniciar el proceso de ilustracion digital.

Una vez seleccionadas las mejores propuestas, se procedid a la digitalizacion de las
ilustraciones, manteniendo un estilo grafico sencillo que permita transmitir cercania y personalidad
en cada disefio.
llustracion 35

MOCKUP TRASERA

TT

Wt Firome i Tk ok y
e .o, i

Fuente: Elaboracion propia
llustracion 36

MOCKUP DELANTERA

5 TOCHETA

% kK k ok
Nipe

Fuente: Elaboracion propia
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Con el proposito de visualizar el resultado final, las ilustraciones fueron aplicadas sobre
mockups digitales de camisetas unisex. Esta simulacion permitio evaluar el tamafo de las
ilustraciones, la legibilidad de las frases y el impacto visual de cada disefio antes de su produccion.

Como resultado del proceso de ideacion se desarrolld una coleccion compuesta por 8
camisetas ilustradas inspiradas en la gastronomia ecuatoriana. Cada disefio integra ilustraciones
originales, frases coloquiales y una identidad visual coherente permitiendo que la coleccion
funcione como un sistema grafico unificado que promueve la cultura gastronomica del Ecuador

mediante camisetas.

3.4. Fase de prototipado

La fase de prototipado correspondio al desarrollo y materializacion de la propuesta grafica
planteada durante la etapa de ideacién. En esta fase, las ideas previamente seleccionadas se
transformaron en disefos finales aplicados sobre camiseta

Los disefios fueron aplicados sobre camisetas de estilo unisex, pensadas para hombres y
mujeres entre los 18 y 35 afos. Esta decision permiti6 desarrollar una coleccion versatil y adaptable
a diferentes publicos, facilitando su uso como una prenda de vestir cotidiana y al mismo tiempo
como un medio para comunicar la riqueza gastrondémica y cultural del Ecuador.

El desarrollo de los prototipados permitié comprobar la funcionalidad de las camisetas y
evidenciar que el disefio grafico puede convertirse en un recurso para comunicar identidad cultural
a través de camisetas. Esta fase consolido la coleccidon final de camisetas como una propuesta
coherente, capaz de integrar ilustracion, tipografia y lenguaje popular dentro de un mismo gréfico.

Esta fase representa la materializacion del proceso creativo, demostrando como la
investigacion, la observacion del entorno y el disefio grafico pueden integrarse para generar
productos innovadores que promuevan y revaloricen la gastronomia ecuatoriana desde una

perspectiva contemporanea.

3.5. Fase de Evaluacion (testeo)

La Fase de evaluacion represento la etapa final del proceso metodoldgico, cuyo propdsito
fue analizar la percepcion del publico objetivo. Una vez elaborados los prototipos de la coleccion
de camisetas, estos fueron presentados a personas pertenecientes al publico objetivo con el fin de
obtener retroalimentacion sobre la calidad de los disefios, la claridad del mensaje y la capacidad

de las ilustraciones para representar la gastronomia ecuatoriana.
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Durante esta fase se observé la reaccion de los participantes ante los diferentes disefios,
prestando atencion como identificacion de los platos tipicos, comprension de frases y el interés
que despertaban las camisetas como productos comerciales. Esta evaluacion permitié comprobar
que la combinacion entre las ilustraciones y expresiones generan una conexion inmediata con el
consumidor, ya que muchas de las camisetas representadas evocan experiencias y recuerdos
cotidianos.

La retroalimentaciéon obtenida evidencio una aceptaciébn positiva, destacando
principalmente la originalidad de los disefios, la incorporacion del lenguaje y representacion de
platos tradicionales poco utilizados en camisetas. Varios participantes manifestaron que las
camisetas son una alternativa diferente dentro del mercado.

Los resultados obtenidos durante esta fase permitieron validar la propuesta como una
solucion de disefio funcional, demostrando que el disefio grafico puede contribuir a la difusion de
la gastronomia ecuatoriana mediante camisetas con identidad cultural. La evaluacion confirmo que
las camisetas no solo cumplen la funcién estética, sino también actian como un medio de
comunicacion visual capaz de transmitir costumbres, tradiciones y expresiones propias del

contexto ecuatoriano.

3.6. Proceso de diseiio de la coleccion de camisetas

El proceso de disefio de la coleccion de camisetas tuvo como punto de partida la fase de
empatizar, la cual permiti6 comprender de manera directa el contexto cultural y gastronémico que
dio origen a la propuesta. Para ello, se realizaron visitas a diferentes mercados y espacios
gastronomicos de la ciudad de Cuenca, donde se pudo observar la preparacion y el consumo de
diversos platos tipicos, ademdas de interactuar con comerciantes, cocineros y consumidores.
Durante estas visitas se identificaron expresiones coloquiales, jergas y modismos propios del
lenguaje ecuatoriano.

Una vez recopilada la informacion, se definio lo que es el concepto creativo de la coleccion,
estableciendo una linea grafica unificada que pueda representar los disefios de platos tipicos
mediante ilustraciones contemporaneas. Se busco que cada disefo transmitiera la esencia de la
gastronomia ecuatoriana desde un punto de vista moderno, incorporando elementos visuales que
evoquen experiencias y recuerdos asociados a cada preparacion de los platos tipicos, sin perder el

caracter cercano que aporta el uso de jergas y expresiones populares.
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Para el desarrollo de las ilustraciones se utilizo la aplicacion Procreate, herramienta que
permitio trabajar de manera digital cada una de las propuestas graficas. Como referencia inicial se
emplearon fotografias de los platos tipicos seleccionados, sobre los cuales se realizaron los
primeros bocetos digitales. Posteriormente cada ilustracion fue perfecciondndose mediante la
incorporacion de diferentes texturas, colorimetria, detalles de iluminacidén y sombras, procurando
mantener una estética uniforme. El tratamiento grafico busco resaltar las caracteristicas mas
representativas de cada plato.

Una vez finalizadas las ilustraciones, los archivos fueron exportados en formato compatible
con Adobe Photoshop, donde se organizaron los elementos graficos por capas independientes. Este
procedimiento permitio separar las diferentes texturas y efectos utilizados en cada ilustracion,
facilitando el control del proceso de impresion mediante el material DTF (Direct to film). La
correcta organizacion de capas también hizo posible realizar ajustes especificos en caso de ser
necesarios, optimizando la calidad del resultado final.

Posteriormente, el proceso continu6 en Adobe illustrator, donde se desarrollo la
composicion definitiva de cada camiseta. En esta etapa se incorporaron las frases coloquiales,
nombres de los platos y demas elementos graficos complementarios. Para mantener coherencia
visual en toda la coleccion, se selecciono la tipografia Comico Font, utilizada principalmente en
las descripciones en cada disefio debido a su estilo amigable, dindmico y legible.

Como recurso complementario, cada camiseta incorpora una adaptacion del tradicional
semaforo nutricional, elemento ampliamente reconocido por los consumidores ecuatorianos al
encontrarse en la mayoria de productos alimenticios comercializados en el pais. En esta propuesta,
dicho recurso fue reinterpretado con un enfoque humoristico, reemplazando las categorias
convencionales con palabras relacionadas al plato ilustrado. Esta decision permiti6 integrar un
elemento cotidiano de la cultura ecuatoriana dentro de la composicion grafica, aportando
originalidad y fortaleciendo el vinculo emocional entre el consumidor y el disefo.

Con todos los elementos incorporados, se realizaron diferentes ajustes de composicion,
proporciones y distribucion de componentes graficos con el objetivo de mejorar el equilibrio visual
de cada camiseta. Estas adecuaciones también consideraron aspectos técnicos relacionados con el
proceso de estampado, procurando que el tamafo de las ilustraciones y su ubicacion faciliten la

produccion y optimicen el material de impresion.
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Una vez finalizado el proceso de diseno, las ilustraciones fueron enviadas a impresion
mediante DTF, técnica que ofrece una excelente reproduccion de color y un alto nivel de detalle
sobre superficies textiles. Para garantizar una adecuada adherencia del material impreso, se
seleccionaron camisetas confeccionadas con un porcentaje superior al 80% de algoddn, material
que proporciona mejores resultados en cuanto a durabilidad y calidad de estampado.

Finalmente, el proceso de produccion culmind con el estampado de las camisetas utilizando
una plancha térmica especializada, aplicando tiempos, temperatura y presion adecuados para
asegurar una correcta transferencia del disefio. Durante esta etapa, se verifico que cada ilustracion
quedara ubicada de manera simétrica y proporcional sobre la prenda. Como resultado, se obtuvo
una linea de camisetas ilustradas, que integra el disefio grafico, ilustracién digital, identidad
cultural y produccion textil en una propuesta visual contemporanea, lista para la comercializacion

y entrega al consumidor final.
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4. Capitulo 4
4.1. Analisis de Resultados
4.1.1. Pregunta 1

(Considera importante preservar la identidad cultural ecuatoriana?

Tlustracion 37

Pregunta 1

¢Considera importante preservar la identidad cultural ecuatoriana?
43 respuestas

®si
® No

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion:
42 personas de 43 respondieron que es importante preservar la identidad cultural

ecuatoriana.
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4.1.2. Pregunta 2

(Cree que la gastronomia forma parte importante de la identidad cultural del Ecuador?

Tlustracion 38
Pregunta 2

¢Cree que la gastronomia forma parte importante de la identidad cultural del Ecuador?
42 respuestas

®si
® No

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion:
Las 43 personas encuestadas consideran que la gastronomia forma parte fundamental de la

identidad cultural del Ecuador.

4.1.3. Pregunta 3
(Con qué frecuencia consume platos tipicos ecuatorianos?
llustracion 39

Pregunta 3

¢Con qué frecuencia consume platos tipicos ecuatorianos?
43 respuestas

@ Frecuentemente
@ Ocasionalmente
@ Rara vez

@ Nunca

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion:
De las personas encuestadas 21 personas consumen platos tipicos de manera frecuente y
20 personas consumen ocasionalmente.
4.1.4. Pregunta 4
(Ha visto camisetas con disefios relacionados a la gastronomia ecuatoriana?
Tlustracion 40
Pregunta 4

¢Ha visto camisetas con disefos relacionados a la gastronomia ecuatoriana?
43 respuestas

® si
® No

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion:
De las personas encuestadas, 24 no han visto camisetas con disefios relacionados a la

gastronomia ecuatoriana y 19 si han visto.
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4.1.5. Pregunta 5

En caso de haberlas visto, ;considera que los disefios son atractivos?

Tlustracion 41

Pregunta 5

En caso de haberlas visto, ;considera que los disefios son atractivos?
39 respuestas

®si
® No

@ No estoy seguro/a

43.6%

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion:
De las personas que han visto disefios de camisetas con ilustraciones gastronémicas
ecuatorianas, el 43,6% considera que los disefios son atractivos y el 35,9% considera que no estan

seguros de lo que han visto.

4.1.6. Pregunta 6
(Cree que actualmente existe suficiente representacion de la cultura ecuatoriana en

productos como camisetas?

Tlustracion 42

Pregunta 6

¢ Cree que actualmente existe suficiente representacion de la cultura ecuatoriana en productos

como camisetas?
43 respuestas

®si
@ No

Y

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion:
El1 90,7% de las personas encuestadas contestaron que no consideran que existe suficiente

representacion de la cultura ecuatoriana en productos como camisetas.

4.1.7. Pregunta 7

(Le gustaria usar camisetas con ilustraciones de platos tipicos ecuatorianos?

Tlustracion 43

Pregunta 7

¢Le gustaria usar camisetas con ilustraciones de platos tipicos ecuatorianos?

43 respuestas

® si
® No

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion:
El 74,4% de personas encuestadas comentaron que les gustaria ocupar camisetas con

ilustraciones de platos tipicos ecuatorianos.
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4.1.8. Pregunta 8

(Qué tan atractivo le parece el uso de ilustraciones gastrondémicas en camisetas?

Tlustracion 44
Pregunta 8

¢Qué tan atractivo le parece el uso de ilustraciones gastronémicas en camisetas?
43 respuestas

@ Muy atractivo
@ Atractivo

@ Poco atractivo
@ Nada atractivo

46.5%

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion:
E1 46,5 % de los encuestados consideran atractivo el uso de ilustraciones gastronémicas en
camisetas, y el 30,2% consideran muy atractivo.
4.1.9. Pregunta9

(Considera que este tipo de disefio puede ayudar a difundir la cultura ecuatoriana?

Tlustracion 45

Pregunta 9

¢Considera que este tipo de disefio puede ayudar a difundir la cultura ecuatoriana?
43 respuestas

@ si
® No

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion:

Las 43 personas consideran que el disefio puede ayudar a difundir la cultura ecuatoriana.

4.1.10. Pregunta 10

(Qué estilo visual le llama mas la atencidn para una camiseta?

Tlustracion 46

Pregunta 10

¢Qué estilo visual le Ilama mas la atencién para una camiseta?

43 respuestas

@ llustracion gréfica
@ Fotografia

@ Texto

@ Minimalista

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion:
El estilo visual que mas llama la atencidon para una camiseta es la ilustracioén grafica con

un porcentaje de 46,5%, y en segundo lugar estd un estilo minimalista con un 34,9%.
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4.1.11. Pregunta 11

(Le gustaria que los disefios incluyan frases o jergas ecuatorianas?

Tlustracion 47

Pregunta 11

¢Le gustaria que los disefios incluyan frases o jergas ecuatorianas?

o)

43 respuestas

®si
® No

Fuente: Elaboracion propia
Interpretacion:
El 88,4% de los encuestados les gustaria que los disefios incluyan frases o jergas

ecuatorianas.

4.1.12. Pregunta 12

(Qué tipo de disefio preferiria en una camiseta gastronoémica?

Tlustracion 48

Pregunta 12

¢Qué tipo de disefio preferiria en una camiseta gastronémica?
43 respuestas

@ Divertido
@ Tradicional
® Moderno
@ Minimalista

18.6%

58.1%

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion:
El disefio que preferirian més las personas encuestadas es disefio divertido con un 58,1%
de respuesta.
4.1.13. Pregunta 13

(Compraria una camiseta con tematica gastrondmica ecuatoriana?

Tlustracion 49

Pregunta 13

¢Compraria una camiseta con tematica gastronémica ecuatoriana?

43 respuestas

® si
® No

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion:
El 81,4% de los encuestados si comprarian una camiseta con temdtica gastrondmica

ecuatoriana.
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4.1.14. Pregunta 14

(Para qué usaria este tipo de camiseta?

Tlustracion 50

Pregunta 14

¢Para qué usaria este tipo de camiseta?
42 respuestas

@ Uso diario
@ Eventos

28.6%
©® Regalo
@ No la usaria
40.

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion:
El 40,5% de los encuestados respondid que ocuparian las camisetas en uso diario y el

28,6% usarian las camisetas para dar como regalo.

4.1.15. Pregunta 15

(Cuanto estaria dispuesto a pagar por una camiseta personalizada?

Tlustracion 51

Pregunta 15

¢ Cuénto estaria dispuesto a pagar por una camiseta personalizada?
43 respuestas

@ $10-$15
® $16-$20

® $21-$25
11.6% @ Mas de $25

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion:

El 62,8% de los encuestados estaria dispuesto a pagar entre $10 y $15 por camiseta.

4.1.16. Pregunta 16

(Cree que usar este tipo de camisetas ayuda a reforzar la identidad cultural?

Tlustracion 52

Pregunta 16

¢Cree que usar este tipo de camisetas ayuda a reforzar la identidad cultural?

43 respuestas

® si
® No

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion:
El 95,3% de los encuestados considera que usar este tipo de camisetas ayuda a reforzar la

identidad cultural.
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4.1.17. Pregunta 17

. Se sentiria identificado/a usando una prenda con elementos culturales ecuatorianos?

Tlustracion 53

Pregunta 17

¢ Se sentiria identificado/a usando una prenda con elementos culturales ecuatorianos?

A

43 respuestas

®si
® No

88.4%

Fuente: Elaboracion propia
Interpretacion:
El 88,4% de los encuestados se sienten identificados usando una prenda con elementos
culturales ecuatorianos.
4.1.18. Pregunta 18

(Recomendaria este tipo de productos a otras personas?

Tlustracion 54

Pregunta 18
¢.Recomendaria este tipo de productos a otras personas?

43 respuestas

®si
® No

)

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion:

El 90,7% de los encuestados recomendaria este tipo de productos a otras personas.

4.1.19. Pregunta 19

(Cual es su edad?

Tlustracion 55

Pregunta 19

¢Cual es su edad?

43 respuestas

® " 1520
® “21-25
© *26-30
® *31omas

4

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion:
Las edades principales de las personas encuestadas estan entre los 21 afios hasta mas de los

35 afios.
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4.2. Cronograma de Actividades

llustracion 56
DIAGRAMA DE GANTT

I

Modalidad de
trabajo de
titulacion
Propuesta de
trabajo de
titulacion
Aprobacion de
trabajo de
titulacién
Disefio de
camisetas

Clases tutor

Semana 1 |Semana 2| Semana 3 |Semana 4 |Semana 1 |Semana 2 |Semana 3 |Semana 4 |Semana 1 |Semana 2 |Semana 3|Semana 4 |Semana 1 |Semana 2 |Semana 3|Semana 4 |Semana 1 |Semana 2 |Semana 3 |Semana 4 |Semana 1 Semana 2

Talleres normas
apa
Encuestas

Construccion
marco teorico

Capitulo 1
Capitulo 2
Capitulo 3
Capitulo 4

Correcciones

Entrega
documentacion
asecretaria

Documento final
Defensa

Fuente: Elaboracion propia

4.3. Presupuesto

Tabla 1

Presupuesto
Concepto Cantidad Valor
Transporte para visitas de 10 $40
campo
Consumo gastronémico 10 $60
Impresion de pruebas 10 $50
Camisetas premium 10 $60
Recursos digitales $25
Imprevistos $40
Total $275

Fuente: Elaboracion propia
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4.4. Conclusiones

El desarrollo del presente proyecto permitido demostrar que el disefio grafico constituye una
herramienta para promover y fortalecer la identidad cultural ecuatoriana mediante la creacion de
productos con valor comunicacional y estético. A través del disefio de camisetas ilustradas
inspiradas en la gastronomia ecuatoriana, fue posible transformar elementos cotidianos en piezas
graficas capaces de transmitir identidad, reconocimiento y sentido de pertenencia en el publico.

La investigacion permitid identificar que la gastronomia ecuatoriana representa mucho mas
que un conjunto de platos tipicos, constituye una cultura que reune costumbres, tradiciones,
expresiones populares y experiencias compartidas. Estos elementos fueron utilizados como base
para el desarrollo de la propuesta gréfica, logrando que cada disefio comunique no solamente un
alimento, sino también la historia y el contexto que lo acompaiia.

La aplicacion de la metodologia Desing Thinking permitid estructurar un proceso creativo
centrado en el consumidor. Cada una de sus fases facilito la comprension del contexto, la
definicidon de criterios de disefo, el desarrollo de alternativas graficas, la construccion de los
prototipos y la evaluacion de la propuesta, asegurando que el resultado final responda a las
necesidades identificadas durante la investigacion.

El proyecto también evidencio que la integracion entre ilustracion, tipografia y lenguaje
coloquial ecuatoriano genera productos visuales innovadores que pueden diferenciarse dentro del
mercado de la personalizacion de camisetas. La incorporacion de frases populares y platos
tradicionales permitio establecer una conexion emocional con los consumidores, fortaleciendo
caracter cultural de la coleccion y aportando valor agregado a la propuesta del emprendimiento
TreeAngle.

Se concluye que los objetivos planteados al inicio de la investigacion fueron alcanzados,
al desarrollarse una propuesta grafica coherente que integra disefio, cultura y gastronomia en una
coleccion de camisetas ilustradas, demostrando el potencial del disefio grafico como medio de

comunicacion para la preservacion y difusion de la identidad cultural ecuatoriana.
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4.5. Recomendaciones
4.5.1. A nivel institucional
Se recomienda que el Instituto Tecnoldgico Superior Sudamericano continie promoviendo
proyectos de titulacidon que integren el disefio grafico con la preservacion del patrimonio cultural,
incentivando propuestas que respondan a problematicas sociales y culturales mediante soluciones
visuales innovadoras.
4.5.2. A nivel técnico
Se sugiere que el emprendimiento TreeAngle continiia ampliando la coleccion desarrollada
en este proyecto, incorporando nuevos platos tipicos, bebidas tradicionales y elementos
representativos de las distintas regiones del Ecuador.
Se recomienda realizar pruebas de produccion con diferentes tipos de materiales textiles,
con el proposito de garantizar la calidad y durabilidad de las impresiones en las camisetas.
4.5.3. A nivel tedrico y de futuras investigaciones
Se recomienda desarrollar futuras investigaciones orientadas al analisis del impacto del
disefio grafico en la difusion del patrimonio cultural ecuatoriano mediante productos comerciales.
Ademas de, ampliar el estudio hacia otros elementos representativos de la identidad nacional,
como festividades, musica, artesanias, lugares turisticos o tradiciones populares, permitiendo

generar nuevas propuestas de disefio con enfoque cultural.
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Apéndice A: Encuesta sobre la identidad cultural y disefio de camisetas con tematica

gastronémica

La presente encuesta fue elaborada con el proposito de recopilar informacion sobre la
percepcion, preferencias y nivel de aceptacion del publico objetivo respecto al desarrollo de una
coleccion de camisetas ilustradas inspiradas en la gastronomia ecuatoriana. El instrumento fue
aplicado a una muestra de 43 personas de la ciudad de Cuenca y permitio obtener datos
relevantes para el analisis de la investigacion, contribuyendo a la toma de decisiones durante el
proceso de disefio y validacion de la propuesta grafica. A continuacion, se presenta el

cuestionario utilizado para la recoleccion de la informacion.

llustracion 57
Pregunta 1 y pregunta 2

Encuesta sobre identidad cultural y diseno de
camisetas con tematica gastronomica

Esta encuesta busca conocer la opinién de las personas sobre la identidad cultural ecuatoriana y el uso de
ilustraciones gastronémicas en camisetas, con el fin de desarrollar una propuesta de disefio que aporte a la
difusion cultural.

¢Considera importante preservar la identidad cultural ecuatoriana?
Si

No

¢Cree que la gastronomia forma parte importante de la identidad cultural del Ecuador?
Si

No

Fuente: Elaboracion propia



llustracion 58
Pregunta 3 y pregunta 4

¢Con qué frecuencia consume platos tipicos ecuatorianos?

Frecuentemente
Ocasionalmente
Rara vez

Nunca

¢Ha visto camisetas con disefios relacionados a la gastronomia ecuatoriana?
Si

No

Fuente: Elaboracion propia

llustracion 59
Pregunta 5, pregunta 6 y pregunta 7

En caso de haberlas visto, ;considera que los disefios son atractivos?
Si
No

No estoy seguro/a

¢ Cree que actualmente existe suficiente representacion de la cultura ecuatoriana en productos
como camisetas?

Si

No

¢Le gustaria usar camisetas con ilustraciones de platos tipicos ecuatorianos?
Si

No

Fuente: Elaboracion propia
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llustracion 60
Pregunta 8 y pregunta 9

£Qué tan atractivo le parece el uso de ilustraciones gastrondmicas en camisetas?
Muy atractivo
Atractivo
Poco atractivo

Nada atractivo

¢ Considera que este tipo de disefio puede ayudar a difundir la cultura ecuatoriana?
Si

No

Fuente: Elaboracion propia

llustracion 61
Pregunta 10y pregunta 11

:Qué estilo visual le llama mas la atencién para una camiseta?

llustracion gréfica
Fotografia
Texto

Minimalista

¢Le gustaria que los disefios incluyan frases o jergas ecuatorianas?

Si

No

Fuente: Elaboracion propia
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llustracion 62
Pregunta 12 y pregunta 13

¢Qué tipo de disefio preferiria en una camiseta gastronémica?

Divertido
Tradicional
Moderno

Minimalista

¢Compraria una camiseta con tematica gastrondmica ecuatoriana?

Si

No

Fuente: Elaboracion propia

llustracion 63
Pregunta 14 y pregunta 15

¢Para qué usaria este tipo de camiseta?

Uso diario
Eventos
Regalo

No la usaria

¢Cudnto estaria dispuesto a pagar por una camiseta personalizada?

$10- 815
$16 - $20
$21 - 825

Mas de $25

Fuente: Elaboracion propia
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llustracion 64
Pregunta 16 y pregunta 17

¢Cree que usar este tipo de camisetas ayuda a reforzar la identidad cultural?

S

No

¢Se sentiria identificado/a usando una prenda con elementos culturales ecuatorianos?
Si

No

Fuente: Elaboracion propia

llustracion 65
Pregunta 18 y pregunta 19

¢Recomendaria este tipo de productos a otras personas?

Si

No

¢Cual es su edad?
*15-20
*21-25
*26-30

*310mas

Fuente: Elaboracion propia
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